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Acordo UE-Mercosul potencializa produtos com I ndicacéo
Geogr afica

Especialistas destacam que o tratado fortalece a
competitividade de itens como cafés e gueijos no
mercado internacional

O acordo entre o Mercosul e a Uni&o Europeia, que
vigora de forma provisoria desde 1° de maio, deve
ampliar a protecdo e a visibilidade internacional de
produtos brasileiros com |G (Indicagdo Geogréfi-
ca), segundo especialistas do setor.

A avaliagdo é de que o tratado abre espaco parafor-
talecer a competitividade de itens ligados a identi-
dade territorial, como cafés, queijos, mel, vinhos e

cachaca.

As Indicactes Geogréficas s80 mecanismos que re-
conhecem produtos cuja reputacéo, qualidade ou
caracteristicas estédo associadas a sua regido de
origem. Com o acordo, produtores brasileiros
podem ganhar maior protecéo juridica no exterior,
dificultando o uso indevido de nomes de origem por
fabricantes estrangeiros.

Segundo o I npi (Instituto Nacional da Proprieda-
de Industrial), o Brasil acangou 150 | ndicactes
Geogr aficas nacionais reconhecidas até dezembro
de 2025. Desse total, 119 sdo Indicacdes de Proce-
déncia (IP) e 31 sdo Denominacdes de Origem
(DO). Considerando também os registros estrangei-
ros reconhecidos no pais, o total chega a 161 1Gs
registradas no Brasil.

Segundo Rafael Mafra, coordenador de Estratégia
Negociadora do Ministério da Agricultura e Pecua
ria (Mapa), 0 acordo representa um avango impor-
tante para a valorizacéo de produtos auténticos bra-
sileiros no mercado internacional.

"O Acordo Mercosul-Uni&o Europeia amplia a pro-
tecdo aos produtos genuinos brasileiros protegidos

por Indicacdo Geogréfica. Produtos de ato valor,
como cafés, queijos e cachaca, ndo poderdo ter seus
nomes indevidamente utilizados', afirmou.

Apesar disso, ele ressalta que 0 acesso efetivo ao
mercado europeu ainda depende de fatores técnicos
e comerciais, além da capacidade de organizacéo
dos proprios territérios produtores.

" O reconhecimento de uma |G em um acordo € uma
oportunidade de agregar valor e ampliar mercado.
Mas o0 aproveitamento dessa oportunidade depende
da oferta consistente de um produto de qualidade”,
disse.

Além da Unido Europeia, o Mercosul também
avanca nas negociagdes com a Associacao Europeia
de Livre Comércio (EFTA), bloco formado por
Suica, Noruega, Ilandia e Liechtenstein. A expec-
tativa € de que o acordo também amplie oportunida-
des para produtos brasileiros certificados em mer-
cados com alta valorizagdo de itens de origem con-
trolada.

Daniel Franga, pesquisador do | npi, acredita que o
acordo com o bloco europeu representa um marco
para o reconhecimento internacional das IGs brasi-
leiras. "Do ponto de vista politico, ele incentiva
novos reconhecimentos no Brasil e serve de refe-
réncia para negociagbes futuras, como com a
EFTA", afirmou.

Para 0 pesguisador, as negociagdes internacionais ja
produziram reflexos internos, incluindo mudangas
regulatorias e novas politicas publicas voltadas a
promocao das Indicagbes Geogréficas. "Os acordos
ndo produzem apenas efeitos externos, mas também
impactos dentro do pais’, acrescentou.

Kelly Lissandra Bruch, professora da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) e especia
listaem |G, destaca que a indicacéo geogréfica traz
valor em todaaregido. "Com o selo, o turismo rural
€ impulsionado, assim como 0s negdcios locais,
como restaurantes, hotéis e novos produtos impulsi-
onados por demandas regionais’, explicou.
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Continuagdo: Acordo UE-Mercosul potencializa produtos com Indicagdo Geogréfica

De acordo com Nicole de Alencar, advogada espe-
cializadaem Propriedade I ntelectual, andicacdo
Geoar &fica protege o vinculo entre o territorio de
origem, o saber-fazer local e a reputacéo construida

em torno de determinado produto ou servico ao
longo do tempo.

"A |G protege a origem geogréfica e o padréo asso-
ciado a ela, enquanto as marcas permitem que cada
produtor construa seu posicionamento comercia
préprio dentro desse padréo. Essa combinagdo con-
tribui para ampliar a protegéo juridica e agregagéo
de valor no longo prazo", afirmou.

Connection Terroirs

O tema sera debatido durante o Connection Terroirs
do Brasil 2026, evento promovido pela Ross &
Zorzanello em parceria com o Sebrae, que acontece

entre 10 e 13 de junho, em Gramado, no Rio
Grande do Sul.

O painel reunira o coordenador de Estratégia Nego-
ciadora do Mapa, Rafael Mafra; o pesquisador do
Inpi, Daniel Franca; e a professora da UFRGS,
Kelly Bruch.

O debate no Connection Terroirs do Brasil deve
discutir como o pais pode transformar o reconheci-
mento internacional das Indicacdes Geogréficas em
geracéo de valor, competitividade e desenvolvi-
mento territorial.
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A guerradas patentestravada em oito projetosdele e 98
acoes na Justica

A guerra sobre a prorrogagdo de patentes, que afeta
sobretudo a industria farmacéutica, tem sido
travada principalmente no Congresso e no Judici&
rio nos ultimos anos. Pelo menos oito projetos de
lel tramitam no Legislativo para estender a exclusi-
vidade na comercializacdo de produtos e 98 acOes
estdo na Justica com 0 mesmo objetivo. Pela lei
vigente no Brasil, os inventores tém exclusividade
na comercializagdo de um produto por um periodo
de 20 anos, contado a partir do pedido inicia ao
INPI (Instituto Nacional da Propriedade Indus-
trial).

Essa bataha legidativa e juridica comecou em
2021, apés o STF (Supremo Tribuna Federal)
julgar inconstituciona o artigo 40 da Lei de Paten-
tes, que permitia estender a exclusividade de uma
invencdo caso o INPI demorasse para andlisar o
pedido.

Apoés decisdo, diversas empresas foram ao Ju-
diciério requerer a extensdo das patentes e, parale-

lamente, mobilizaram parlamentares para apresen-
tar projetos de lei para tratar do assunto. Com se-
guidas derrotas nos tribunais, os interessados em re-
querer a prorrogacdo da validade do periodo de ex-
clusividade tém tentado garantir possiblidade
por meio de umanovalei.

A iniciativa mais adiantada é o projeto de lei com-
plementar 32 de 2026, de autoria da deputada
Renata Abreu (Podemos-SP), que trata, entre outros
assuntos, sobre a definicdo de mecanismo de gjuste
do prazo de vigéncia de patentes em caso de atraso
administrativo ndo imputével ao titular.

Até cinco anos

O texto é relatado pelo deputado Beto Richa
(PSDB-PR) e a primeira versdo do parecer para
votacdo na Comissao de Industria, Comércio e Ser-
vicos da Camara prevé um prazo maximo de exten-
sd0 de até cinco anos. Pela proposta, isso ocorrera
guando uma demora administrativa na andise do
pedido for superior a cinco anos entre o pedido de
exame e a concessdo, deduzidos os periodos de
atraso causados pelo proprio requerente. Um reque-
rimento de urgéncia paralevar essa discussao direto
ao plenario da Camarafoi apresentado por Renata e
pelo lider do PSD, Anténio Brito (PSD).

De um lado, fabricantes brasileiros de genéricos sao
contra a extensdo das patentes e argumentam gue
possiblidade inibe investimentos, impacta a
populacdo com precos mais altos e o SUS (Sistema
Unico de Salide), que gasta mais para comprar 0S
medicamentos. Do outro lado, as empresas estran-
geiras donas das patentes afirmam que gustes de
prazo ndo configuram beneficio adicional, masare-
composicdo de um direito afetado por ineficiéncia
estatal, desde que devidamente comprovado.
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Uso de musica em eventos publicos exige pagamento de
direitos autorais

Le garante que compositores e artistas sejam remu-
nerados pelo uso publico das respectivas musicas,
mesmo em eventos gratuitos

Um elemento que ndo falta em todo ano eleitoral é
atrilha sonora. Aquela que atravessa ruas em carros
de som, embala videos de campanha, cria identifi-
cacdo imediata com o eleitor. A musica, nesse con-
texto, ndo é apenas um recurso estético, € estratégia
de comunicagéo.

Contudo, ndo se pode esquecer que, se uma musica
for utilizada durante a campanha, esse uso deve ser
aprovado e remunerado.

Isso porque, no Brasil, as obras musicais séo prote-
gidas pela Lel n°® 9.610/98, que garante aos autores
o direito de decidir sobre a utilizacdo das criacOes e
de serem remunerados por isso. Na prética, isso sig-
nifica que a musica, embora amplamente acessivel,
n&o é um recurso livre.

7z

Mas, limitar esse direito ao periodo eleitoral é
reduzir o alcance real do problema. Ele existe no
carro de som que circula pel as ruas anunciando pro-
mogOes, na musica ambiente de restaurantes, nos
shows em praga e até em eventos corporativos.

A mesma | 6gica se repete ao longo de todo o calen-
dério publico: nas festas de aniversario das cidades,
nos shows em pragas, nas inauguracbes e em
eventos institucionais.

"A musica € como qualquer bem. Se vocé quer
usar, precisa de autorizacdo ou precisa pagar por
isso”, explica a advogada Maira Mega Itaborai,

socia do escritério Murayama, Affonso Ferreira e
Mota Advogados.

Assim como ndo € possivel utilizar um produto
fisico sem autorizacdo do proprieté&rio, 0 mesmo
principio se aplica as criagOes intelectuais. A dife-
renca € gque, no caso da musica, essa "propriedade”
ndo é visivel; ela circula, € compartilhada, esta pre-
sente no cotidiano, e isso frequentemente gera a
falsa percepcao de que ndo ha dono.

O que é ECAD?

Para lidar com esse tipo de uso em larga escala,
existe 0 Escritério Central de Arrecadacéo e Distri-
buicdo (ECAD), responsavel por arrecadar e distri-
buir os valores de direitos autorais decorrentes da
execucdo publica de musicas.

E, naprética, o conceito de execucdo publicaémais
amplo do que muita gente imagina.

Ele inclui qualquer utilizacdo de musica em ambi-
entes coletivos ou de acesso publico como bares,
restaurantes, academias, festas municipais, trios
el étricos, carros de som, shows etc.

N&o importa se a musica vem de uma banda ao
vivo, de uma caixa de som ou de uma playlist, se
ela esta sendo utilizada publicamente, existe inci-
dénciadedireito autoral.

Na pratica, quando uma cancdo é tocada em um
evento aberto ao publico, como um show ou uma
celebracdo municipal, o ECAD atua como interme-
diario: recolhe os valores de quem promove o0
evento e repassa aos titulares, como compositores e
editoras.

Segundo Elizabeth Levy, gerente de Relacbes Go-
vernamentais, o papel da gestdo coletiva formada
pelo Ecad e pelas associagfes de musica, € justa-
mente garantir que a remuneragéo chegue aos cria-
dores das obras musicais utilizadas publicamente.

"O ECAD atua como um elo entre quem utiliza
mulsica, como emissoras de rédio e TV, shows,
eventos, estabel ecimentos comerciais e plataformas
digitais e os compositores e musicos, que devem ser
remunerados pelo uso do seu trabalho™, explica.
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Continuagdo: Uso de musica em eventos publicos exige pagamento de direitos autorais

Apesar de duvidas frequentes sobre o tema, a regra
gera é simples. sempre que uma musica € utilizada
publicamente, existe incidéncia de direitos auto-
rais.

Isso vale para shows, eventos publicos, festas muni-
cipais, estabel ecimentos comerciais, sonorizagéo de

ambientes e outras utilizacdes coletivas de obras
musicais.

Existem excegdes especificas, como aguns casos
ligados a campanhas eleitorais e jingles criados ex-
clusvamente para esse contexto. Mas, o ECAD
reforga que essas situagGes sdo pontuais e ndo re-
presentam aregra do mercado musical.

O principa objetivo da gestéo coletiva é assegurar
gue compositores, musicos e titulares das obras
recebam pela utilizagdo publica das criacoes.

Mais do que entretenimento, a musica ocupa um
papel central na cultura, na comunicacdo e nas ex-
periéncias coletivas.

"A musica ajudaa contar histérias e acriar conexao
emocional. Ela faz parte da nossa memaria cultu-
ral", afirma a secret&ria de Cultura de S&o Paulo,
Marilia Marton.

Segundo €la, a presenca da musica é praticamente
inevitavel em qualquer tipo de celebracdo coletiva.
"Quando se pensa em comemorar, Se pensa em
musica. E alinguagem das comemoragoes."

Porém, um dos egquivocos mais comuns € aideia de
gue eventos gratuitos estariam automaticamente
Isentos de qualquer pagamento relacionado a direl-
tos autorais. Contudo, alegislacdo ndo se baseiana
cobranga de ingressos.

A legislacdo considera execucdo publica toda utili-
zacd0 de musica em ambientes coletivos, mesmo
guando o evento é gratuito.

Assim como palco, iluminagdo e seguranca, os di-
reitos autorais também fazem parte da estrutura
necessaria para a realizacdo de eventos.

"Néo faz sentido plangjar um evento para milhares
de pessoas e esguecer um item obrigatério. E como
esquecer banheiro ou seguranga’, ressalta Marilia.

Intérprete e compositor

Outro ponto que costuma gerar confusdo € arelacéo
entre intérprete e compositor.

"Quem executa a musica recebe pelo show. Mas,
guem escreveu a musica precisa receber pelo uso da

obra", pondera Marilia Marton.

Embora o intérprete esteja no palco, o compositor &
o responsavel pela criagdo daobra. Por isso, alegis-
lacBo garante que ambos sgiam remunerados de
formas diferentes.

E é justamente por isso que o direito autoral se
torna essencial: ele garante que esse trabalho, ainda
gue fora dos holofotes, seja reconhecido e remune-
rado.

E, diferentemente do intérprete, 0 compositor ndo
recebe caché pela execugdo ao vivo. A remunera-
¢ao vem justamente do direito autoral.

"Em 2025, mais de 345 mil titulares receberam
valores de direitos autorais no Brasil. Esses recur-
SOS S0 essenciais para a manutencao da atividade
artistica e paraa economiacriativa’, frisaLevy.

Direito autoral também é politica cultural

Embora ndo segja uma politica publica no sentido
classico, o direito autoral se conecta diretamente
com agendas estratégicas do Estado.

Ele dialoga com cultura, economia criativa, geragao
de renda e vaorizacdo da producdo artistica nacio-
nal.

Levy avalia que incorporar esse debate a gestdo
publica também € uma forma de fortal ecer politicas
culturais mais sustentaveis.

"Ao remunerar criadores, o Poder Publico contribui
para a continuidade da producdo musical, incentiva
novos talentos e fortalece a diversidade cultural
brasileira", frisa.

Ver essa foto no Instagram Um post compartilhado
por Ecad (@ecad oficial)

Uma engrenagem que precisa funcionar inteira

Pensar o direito autor al de formaisolada é um erro
comum.

Na pratica, ele faz parte de uma engrenagem maior,
que envolve artistas, produtores, gestores e o0
proprio publico.

Quando uma dessas partes falha, o impacto se espa-
Iha.

Se 0 pagamento nao é feito, o prejuizo ndo é apenas
juridico, ele atinge diretamente quem vive da cria-
Cao.

E, no longo prazo, afeta a propria diversidade cultu-
ral.
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"Se a pessoa ndo recebe, ela deixa de produzir. E
isso empobrece a cultura’, resume Marilia.

Por outro lado, quando o sistema funciona, o efeito
€inverso.

A remuneracdo chega aos autores, novos conteldos
sdo criados e o ciclo cultural sefortalece.

Por trés de cada melodia que ecoa em uma praga,
em um palco ou em um carro de som, existe uma
criacdo. E toda criagdo tem dono.

Reconhecer isso n&o é apenas cumprir umaregra. E
reconhecer valor.

ECAD
Site | Instagram |



abpi.empauta.com

Segunda-feira, 25 de maio de 2026
Marco regulatorio | INPI
Metropoles Online | BR | Colunas

Michelle consegue mais 9 autorizacOes para registro da
mar ca Bolsonaro

No final de marco, ex-primeira-dama Michelle Bol-
Sonaro conseguiu mais nove autorizagdes para re-
gistro damarca "Bolsonaro" junto ao INPI

Enquanto Flavio Bolsonaro (PL-RJ) foca sua
atencdo na pré-campanha ao Palécio do Planalto, a
ex-primeira-dama Michelle Bolsonaro (PL) admi-
nistra, sem alarde, a influéncia do sobrenome da
familia nos negécios.

SO no ultimo dia 31 de marco, Michelle conseguiu,
de uma vez, mais nove autorizagdes para o registro
da marca "Bolsonaro”. As concessdes foram dadas
pelo Instituto Nacional da Propriedade Industri-
al (INPI).

3 imagens Fechar modal. 1 de 3 Ex-primeira dama,
Michelle Bolsonaro e 0 ex-presidente Jair Bolsona-
ro com o perfume "Mito" Divulgacdo/Redes sociais
2 de 3 Ex-primeira dama, Michelle Bolsonaro e o
ex-presidente Jair Bolsonaro com o perfume "Mito"
Divulgacéo/Redes sociais 3 de 3 Michelle Bolsona-
ro vira garota-propaganda de beleza nas redes
sociais Instagram/Reproducéo

Segundo levantamento da coluna, os registros
abrangem produtos como joias e bijuterias, instru-
mentos musicals, roupas de cama, bananada, ragdo
para animais, entre outros.

Michelle consegue mais 9 autorizagOes para registro da marca Bolsonaro
- destaque galeria Michelle consegue mais 9 autorizagdes pararegistro da
marca Bolsonaro - destaque galeria

Michelle ainda aguarda a concessao de outros cinco
pedidos de titularidade da marca Bolsonaro para
produtos como laminas de barbear, armas de fogo,
tabaco, vaporizadores e cal ¢cados.

Em agosto de 2025, o revelou, na coluna Tacio
Lorran, que a ex-primeira-dama ja tinha solicitado
89 registros de marcas ao | NPI até aquele momen-
to.

Michelle ampliou o leque de opcdes e também
pediu o registro de marcas com seu proprio nome e
algumas variagdes, como MB Cosméticos, MB Cal-
cados e MB Acessorios, além de pleitear a titulari-
dade das marcas Bolsonaro Mito e Bolsomito.

M ar cas do casal Bolsonaro

O lado garoto e garota-propaganda de Michelle e
Bolsonaro vem sendo explorado pelo casal desde
2023, apbs deixarem o Palécio do Planalto.
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Continuagdo: Michelle consegue mais 9 autorizagOes pararegistro da marca Bolsonaro

Expi meira dama, Michelle Bolsonaro e o ex-presidente Jair Bolsonaro
com o perfume "Mito" Ex-primeira dama, Michelle Bolsonaro e o
ex-presidente Jair Bolsonaro com o perfume "Mito"

Os dois lancaram uma linha de cosméticos e perfu-
mes, além de uma loja virtual que vende produtos
como canecas e tébuas de churrasco estampadas
com o sobrenome da familia.

No ano passado, 0 ex-presidente langou uma linha
de 6culos de grau e de sol chamada Mito. Os produ-
tos da marca variam entre R$ 300 e R$ 359, sem
considerar o valor do frete.

Confira a lista de produtos com registro da marca
Bolsonaro:

Joias e bijuterias, incluindo rel6gios de uso pessoal;

Instrumentos musicais;

Michelle Bolsonaro vira garota-propaganda de beleza nas redes sociais
Michelle Bolsonaro vira garota-propaganda de bel eza nas redes sociais

Bolsas de couro animal e vegetal, malas de viagem,
malas com rodinha e peles de animal,;

Roupa de cama e toal has de mesg;

Bananada, goiabada cascdo, geleias, peixe em con-
serva e alimentos com maior composi¢ao de soja;

Café, cha, pdo e sorvetes;

Racdo para animais, frutas, verduras e legumes
frescos, malte para cerveja, destilados e plantas,

Agua, cerveja, suco de frutas, verduras e legumes;
Bebidas alcodlicas, com excecdo da cerveja.

Pg.10
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O valor estratéegico do desenho industrial para o seu negocio

Proteger essa estética legalmente € t&o vital quanto
resguardar marcas ou patentes tecnol ogicas.

O design de um produto, tecnicamente chamado de
desenho industrial, € um diferencial competitivo
capaz de atrair clientes e destacar um item no mer-
cado. Ele compreende a forma ornamental de um
objeto ou o conjunto de linhas e cores que conferem
um visual unico e original a sua configuracdo exter-
na. Proteger essa estética legalmente é téo vital

guanto resguardar marcas ou patentes tecnol égicas.
Por que o registro é indispensavel ?

O registro junto ao I nstituto Nacional de Proprie-
dade Industrial (INPI) € aunicaformade garantir
que terceiros ndo produzam, importem ou vendam
sua criagdo sem autorizagcdo. Sem essa salvaguarda,
o criador perde seus direitos e corre o risco de ver
seu design copiado ou até registrado por outra
pessoa. Além disso, a protecdo legal incentiva a
inovacdo estética e garante o retorno sobre o inves-
timento do criador.

O que pode ser protegido?

A lel brasileira abrange uma vasta gama de catego-
rias, como:

Bens de consumo: Joias, relégios, produtos de luxo
e domésticos.

IndUstria e tecnologia: Instrumentos meédicos, técni-
cos e embal agens.

Moda e infraestrutura: Estampas téxteis, equipa
mentos esportivos e estruturas arquiteténicas.

Critérios para obter a protegdo

Para gque o registro sgja concedido, o design deve
atender a quatro requisitos:

Pg.11



indice remissivo de assuntos

(D1 alo)pallgt: Tor= To o [ @ gTo =11 H P TSP P PP PPPPOT 1,2
(DY (o TSN | (o] = LSRR 45,6
[ e Te oo g=To [0 F= (o o TN LN = SRR UUPPRRRN 1,2,3,7,8,9
(e goTolgT=To b= o (TN [aTo (1) 4 - PSSR 1,2,3,7,8,9

[ o] ol gT=To b= o [T [ a1 4= 1= Tox (1 - PP PRR 1,2



