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Anaqua Cria Novo Padrao de Protecdao Modernade Marca
com Solucbes Orientadas por |A

BOSTON, April 21, 2026 (GLOBE NEWSWIRE)
-- AAnagua, principal fornecedora de tecnologia e
servicos de gerenciamento de inovagéo e proprie-
dade intelectual (Pl), anunciou hoje que expandiu
sua protecdo de marca comprovada, orientada por
IA e em escala empresarial nas solucdes da
Anagua, estabelecendo ainda mais um novo padréo
na protecdo moderna da marca. Com a confianca
das principais marcas globais e escritdrios de advo-
cacia, a solugéo agora conecta dados, monitoramen-
to efiscalizagdo de marcas comerciais em um ambi-
ente unico e unificado.

A solucdo de Protecdo de Mar ca da Anaqua agora
oferece monitoramento expandido em mercados,
sites, dominios, midias sociais e escritérios de
marcas comerciais. Além disso, afiltragem de rele-
vancia orientada por 1A e fluxos de trabalho de
aplicagdo conectados ao portfdlio, resultam em uma
acdo mais rapida e maior confianga para as empre-
Sas que protegem suas marcas e marcas comerciais
online.

"A protecdo da marca passou a ser um grande
desafio de alto risco para as empresas hoje em dia",
disse Toni Nijm, diretora de produtos da Anagua.
"A integracdo da Protegcdo da Marca nas solugdes
da Anagua reflete o nosso foco em gjudar os clien-
tes a passar perfeitamente da propriedade da marca
comercia para a protecdo real e escaldvel, com a
tecnologia de |A que esta profundamente conectada
aos seus dados de PI."

A solucéo de Protecéo de M ar ca da Anagua € am-
plamente usada pelas principais empresas e escrito-
rios de advocacia em todo 0 mundo, operando em
escala em portfolios complexos e multijurisdicio-
nais de marcas comerciais, apoiando milhdes de re-
sultados anualmente. A integracdo em todo o port-
folio da Anagua se baseia nessa base estabel ecida,
oferecendo inteligéncia orientada por 1A e integra-
¢do mais profunda de plataforma para fluxos de tra-
balho nos quais as empresas ja usam todos os dias.
As empresas que usam a solucdo podem alcancar
consistentemente taxas de sucesso de remogdo su-
periores a 95%, beneficiando-se de uma combina-

¢do de automacao, filtragem de relevancia orientada
por |A e andlise de andlistas.

Além disso, a versdo mais recente do produto
oferece novos aprimoramentos projetados para eli-
minar o atrito, aumentar a precisdo e acelerar a apli-
cacao, incluindo:

Ao contrério das ferramentas de monitoramento de
marca independentes, o Anaqua Brand Protection é
totalmente integrado aos fluxos de trabalho de ge-
renciamento e aplicacéo de portfélio de marcas re-
gistradas da Anaqua, e unifica 0 monitoramento,
dados de direitos e agdes em uma Unica plataforma.

Essa integracdo mais profunda permite que as em-
presas que ja usam as solugdes Anagua ampliem a
protecdo sem afetar as operagcdes de Pl existentes,
reduzindo a fragmentagcdo e acelerando o tempo
entre a deteccdo e a aplicagcdo da protecéo, incluin-
do o seguinte:

Com as infrages online tornando-se cada vez mais
rapidas, abrangentes e mais automatizadas, a
Anagua esta redefinindo a protecdo de marcas por
meio da IA, com uma capacidade proativa e orien-
tada por inteligéncia que vai aém da aplicagdo
legal, oferecendo suporte para equipes de marke-
ting, e-commerce e gestao de riscos de marca.

"As marcas querem mais do que simples aertas.
Eles querem resultado”, disse Timmi Rysgaard,
Propriet&rio de Produto, Brand Protection da
Anaqua. "Este lancamento envolve clareza, veloci-
dade e confianca. Com 0 monitoramento dos canais
certos, 0s riscos reais sdo sinalizados e a agéo acon-
tece rapidamente.”

A Anagua atende empresas de todos os setores, in-
cluindo bens de consumo, moda, tecnologia, midia,
varegjo, ciéncias da vida e esportes, bem como escri-
térios de advocacia que fornecem servicos de vigi-
lancia de marca comercia e protecdo de marca para
seus clientes.

Para mais informagdes, participe no proximo webi-
nar:"Al in Brand Protection: Moving Faster
Without Losing Control" (IA ProtegendoM ar cas:
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Continuagdo: Anaqua Cria Novo Padréo de Protec@o Moderna de Marca com Solugdes Orientadas por |A

Répida Acdo sem Perda de Controle) no dia 28 de
abril as 10h ET e 15h GMT.

Para se inscrever no webinar: Clique emLink

Sobre a AnaguaA Anaqua, Inc. é fornecedora lider
de solucgdes e servicos de tecnologia de gerencia-

mento de propriedade intelectual integrada (I1P)
para corporagdes e escritérios de advocacia. Suas
solugbes de software de gerenciamento de P,
AQX®e PATTSY WAVE®, oferecem fluxos de
trabalho das melhores praticas com andlise de big
data e servicos habilitados para tecnologia, para a
criacdo de um ambiente inteligente projetado para
informar a estratégia de P, viabilizar a tomada de
decisbes de Pl e simplificar as operagoes de P,
adaptadas as necessidades de cada segmento. Atual-
mente quase metade dos 100 principais candidatos
a patentes e marcas globais dos EUA, bem como

um numero crescente de escritérios de advocacia
em todo o mundo, usam as soluc¢bes da Anagua.
Mais de dois milhdes de executivos de Pl, advoga
dos, assistentes juridicos, administradores e inova
dores usam a plataforma para suas necessidades de
gerenciamento de Pl. As operagbes globais da
empresa estéo localizadas na sede em Boston, além
dos escritorios nos EUA, Europa, Asia e Austrélia.
Para mais informagdes, visiteanagua.com, ou
oLinkedInda Anaqua.

CONTATO COM A MIDIA:

Jean KondoAnagqua+1-617-375-5808jkondo@anaq
ua.com
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|novacéo ndo éideia, é gestao

Pais produz conhecimento,patentes e pesquisa,
mas ainda falha em converter invencdo em valor
econdmico e vantagem competitiva

O Brasil depositou mais de 25 mil patentes de in-
vencdo em 2023. A primeiravista, o nimero sugere
dinamismo. No entanto, o relatério "Panorama Na-
cional de Depositos de Patentes no Brasil
(2000-2023)", divulgado pelo Observatdrio de Ino-
vacao e Empreendedorismo do Insper em marcgo de
2026, revela um quadro menos favoravel: 80,4%
dessas patentes sdo de origem estrangeira. Entre as
nacionais, a maior parte vem de universidades e
Instituicoes de pesquisa.

Em 2024, 37 dos 50 maiores depositantes eram aca-
démicos, contra apenas 11 empresas. A leitura
ganha mais contexto na cobertura da Epoca NEGO-
CIOS, que explicita um ponto central: o pais tem
capacidade de gerar conhecimento, mas dificuldade
em levé-lo ao mercado.

O problema, portanto, ndo parece estar na "inven-
¢a0", mas ha sua conversao em valor real. A maior
parte dessas patentes ndo se transforma em produ-
to, servico ou processo com impacto econdmico;
permanece protegida, mas economicamente inerte.

No centro dessa lacuna esta uma confusao recorren-
te nas organizacles. "Invencdo” € a criacdo de algo
novo, sgja um conceito técnico, um protoétipo ou
uma patente. "Inovacdo” s se materializa quando
essa criacdo € incorporada a prética e produz efeito
mensuravel, sgja em receita, eficiéncia, qualidade
ou vantagem competitiva. Sem impacto econdmico,
ndo ha inovacdo. H& apenas potencial ndo realiza-

do.

Essa defini¢do ganha precisdo quando se observa a
formulagdo cléssica de Joseph Schumpeter, econo-
mista austro-americano que tratou a inovagdo como
motor fundamental do desenvolvimento econdmi-
co. Paraele, inovar é introduzir novas combinactes
na economia real, o que inclui novos produtos,
NovVoS processos produtivos, novos mercados,
novas fontes de insumo ou novas formas de organi-
zaca0.

Em termos atuais, isso se traduz em trés frentes
principais dentro das empresas. inovagao em produ-
to, quando se altera a of erta; inovagdo em processo,
quando se transforma aforma de operar; e inovagéo
no modelo de negdcio, quando se redefine a logica
de geragdo e captura de valor. Inovacéo € um fend-
meno econdmico e organizacional, ndo apenas tec-
nol égico.

Essa distincdo permite enquadrar o caso brasileiro
com mais rigor. O pais produz invencéo, mas nao
sustenta 0 processo que a transforma em inovagao
nessas diferentes dimensdes. Entre uma e outra,
existe um sistema que precisa operar de forma inte-
grada. E precisamente esse sistema que apresenta
falhas recorrentes.

Parte da explicacdo esta na forma como estrutura-
mos a producdo de conhecimento. O avango das
universidades no depdsito de patentes foi relevante,
impulsionado por politicas publicas e métricas aca-
démicas. No entanto, o incentivo a protegéo intelec-
tual nem sempre vem acompanhado de viabilidade
de aplicagao.

Muitas tecnologias sdo desenvolvidas sem conexao
clara com demandas de mercado. Do lado das em-
presas, 0 movimento complementar também ndo se
consolidou. A capacidade de absorver, desenvolver
e explorarpropriedade intelectual ainda é limita-
da. O resultado tragico é um desalinhamento estru-
tural entre quem gera conhecimento e quem poderia
transforméa-1o em negdcios.

Esse desalinhamento se agrava por uma limitagcéo
mais fundamental. Os modelos de gestdo tradicio-
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nais ndo sustentam o ciclo completo dainovacio. E
comum tratar inovagdo como iniciativa paralela,
apartada da estratégia e da operacéo do diaadia

Nesse arranjo, ideias sdo desenvolvidas fora do
"fluxo principal” e depois precisam ser incorpora-
das a um sistema desenhado para otimizar eficién-
cia, previsibilidade e controle. O desfecho tende a
ser previsivel, com reeicdo, atraso ou diluicdo
diante das exigéncias cotidianas da organizac&o.

A logica lean oferece um contraponto relevante.
Inovacdo ndo comega com ideias, mas com proble-
mas concretos que precisam ser resolvidos. A partir
deles, equipes investigam causas, testam hipoteses
e desenvolvem alternativas para solucdes com base
em método cientifico. Quando esse ciclo é bem
conduzido, a inovacdo deixa de ser um elemento
externo e passa a ser resultado do proprio funciona-
mento do sistema de gestdo. |sso aumenta a proba-
bilidade de aplicacéo, porgque a solucéo ja nasce co-
nectada a operacéo e a necessidade real.

Na auséncia dessa | 6gica, 0 padrdo se repete. Inicia-
tivas travam em estruturas burocréticas, decisoes se
perdem em camadas hierérquicas e solucbes ndo
encontram aderéncia as reais necessidades da orga-
nizacdo e do mercado. O resultado € desperdicio de
conhecimento e subutilizagéo de talentos. O proprio
relatorio do Insper reforga esse ponto ao indicar que
0 pais possui massa critica de pesquisadores e in-
ventores, mas Nao consegue converter esse ativo em
vantagem competitiva.

Os padrdes de lideranca e comportamento organi za-
cional ampliam esse problema. Inovacdo depende
de um ambiente onde problemas possam ser expos-
tos, analisados e tratados com rigor. Estruturas ba-
seadas em comando e controle tendem ainibir esse
comportamento. Lideres orientados exclusivamente
por resultados de curto prazo comprimem o espago
para experimentacdo e aprendizado. Sem isso, 0
sistema deixa de gerar conhecimento novo e passa a
apenas repetir padrdes existentes.

Continuago: Inovagdo nado éideia, € gestéo

A inovagdo permanece desconectada da estratégia,
a integracdo entre empresas e universidades é limi-
tada, a colaboragéo € episddica, ndo ha gestdo estru-
turada de portfélio e faltam liderancas capazes de
traduzir conhecimento técnico em oportunidade de
negocio. Com o avango da |A generativa que
estamos vivenciando, esse desequilibrio tende a se
acentuar. O volume de ideias aumenta rapidamente,
enquanto sua conversdo em aplicacbes concretas
continua condicionada a qualidade da gestéo.

A resposta talvez ndo esteja em ampliar a geragcéo
de ideias, mas em qualificar o sistema organizacio-
nal que as transforma em valor. 1sso implica posici-
onar a inovagcdo no centro da estratégia, com
conexdo direta as prioridades do negdcio; estruturar
mecanismos efetivos de colaboragdo com universi-
dades e startups; desenvolver liderancas com visao
sistémica; proteger tempo e recursos para experi-
mentacdo disciplinada; adotar métricas que combi-
nem desempenho financeiro com aprendizado; e
utilizar |1A para acelerar a aplicagdo, ndo apenas a
criacao.

A lacuna fundamental é explicita. O Brasil ndo tem
um problema de criatividade, mas de gest&o da ino-
vacdo. Enquanto a invencdo ndo for tratada como
insumo de um sistema orientado a aplicacdo, o pais
continuara gerando conhecimento que ndo se con-
verte em valor econémico. Inovagdo, no sentido
schumpeteriano, ndo € aideia em si, mas sua inser-
cdo efetiva na dinamica econémica.

E justamente essa conexdo eficaz que nos fata
Sem €ela, a produtividade fica estagnada, a competi-
tividade se deteriora e o crescimento perde susten-
tacdo. Tratar essa lacuna como prioridade néo
parece opcional. Lembremos, sempre, que é exata-
mente isso 0 que define a capacidade de um pais em
transformar conhecimento em prosperidade.
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