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Brasil élider em biotecnologia agricola, masfalta rapidez
regulatoria

A bioeconomia brasileira entra em 2026 com uma

agenda estratégica centrada em regulacéo, inovacéo
e atracdo de investimentos. A agropecuéria esta no
cerne desta evolucgdo, que ainda carece de velocida-
de para que investimentos publicos e privados néo
se percam no tempo. E o que defende Deia Vilela,
nova presidente da Associacdo Brasileira de Bioi-
novacéo (ABBI).

Ao CNN Agro, a executiva afirma que a prioridade
do setor é ampliar a influéncia técnica junto ao
governo para acelerar aprovagdes e consolidar o
Brasil como polo de producéo - e ndo apenas de
consumo - de biotecnologia. No universo agro, os
biocombustiveis denotam o potencial do Brasil
como fornecedor, principamente por causa do
avango do etanol de milho e da diversificagdo de
matérias-primas, como Soja, sorgo que também
podem se transformar em alternativa aos combusti-
veisfossals.

"O Brasil é exponencial em biocombustiveis.
Quando falamos de etanol de cana ou de cereal, ha
uma enorme aplicacdo de biotecnologia para au-
mentar eficiéncia’, afirmaVilela

Segundo €ela, 0 uso de enzimas e leveduras especifi-
cas permite maior rendimento industrial, melhor
aproveitamento de coprodutos como DDG e 6leo de
milho, além de ganhos energéticos. A inovacéo,
diz, ocorre em ritmo acelerado - o que reforca a ne-
cessidade de um ambiente regulatério compativel.

Regulacéo mais &gil como prioridade

Entre os principais pontos da agenda esta a defesa
de maior agilidade regulatéria. Para Vilela, o Brasil

possui estrutura técnica robusta, mas precisa acele-
rar processos para ndo comprometer a competitivi-

dade.

"Acreditamos no papel regulador do governo, in-
clusive do ponto de vista do consumidor. A questéo
€ como tornar esse processo mais agil, sem que ele
sejaum entrave”, diz.

Ela explica que produtos de biotecnologia - como
as leveduras e os proprios biocombustivels -
passam por rigorosos estudos toxicolégicos e
exigem dossiés complexos. O desafio, porém, é
evitar que a velocidade da inovacdo internacional
ndo sgja traduzida para o mercado brasileiro, preju-
dicando o 'tempo dos investimentos.

A proposta da associagdo inclui mecanismos de
"fast tracking" para acelerar aprovagoes, especial-
mente em areas estratégicas como bioenergia.

Interior como vitrine da economiacircular

No agronegocio, a executiva destaca o avango da
industrializag&o no interior do pais como caso em-
blematico de economia circular. Usinas de etanol
de milho que aproveitam integralmente a matéria--
prima - produzindo combustivel, DDG para ragéo
animal e 0leo - sdo apontadas como exemplo de efi-
ciéncialogistica e produtiva.

Além disso, ela vé espaco crescente para bioprote-
cdo agricola, biomateriais derivados de agUcar e
aplicacdes industriais que alcancam setores como
plastico, papel e cosméticos.

"O futuro é bio. H4 muito conhecimento sendo de-
senvolvido no Brasil e naregido. A bioeconomia €
presente e futuro”, resume, a0 mesmo tempo que
reconhece que ha espagco para maior industrializa-
¢cdo e cita como exemplo o desenvolvimento de
enzimas industriais.

Embora o Brasil utilize esses produtos, ainda ha
margem para ampliar a producéo local via biotec-
nologia industrial, com fermentagdo controlada e
reducéo de custos. "O Brasil j& é polo de consumo.

Pode ser também polo de producédo”, frisa. "Todos
nGs consumimos produtos feitos com biotecnologia,
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Continuagéo: Brasil € lider em biotecnologia agricola, mas falta rapidez regulatéria

seja pao, cerveja ou etanol. Precisamos desmistifi-
car o tema e mostrar que a bioinovagéo faz parte do
cotidiano”.

Impacto econdmico e geracao de empregos

A ABBI reline 24 empresas e participa da Comisséo
Nacional da Bioeconomia, no ambito da implemen-

tacdo do Plano Nacional de Desenvolvimento da
Bioeconomia. Segundo Vilela, o principa papel da
associagdo € atuar como representante institucional
do setor em temas sensiveis como pegada de carbo-
no, protecéo de propriedade intelectual e regula-
¢80 de novos produtos.

"Queremos influenciar politicas publicas que favo-
recam o desenvolvimento do setor e, no fundo, o
Brasil", afirma. Atualmente, as 24 empresas associ-
adas a BBI geram cerca de 200 mil empregos

ligados a biotecnologia, entre producdo industrial,
pesquisa e &reas comerciais.

Vilela avalia que o potencial de expansao € signifi-
cativo, desde que o ambiente institucional favoreca
investimentos. "Se ampliarmos o tamanho do mer-
cado, podemos atrair mais empresas internacionais
para produzir no Brasil, ndo apenas vender."

Para €la, 0 pais reine escala produtiva, mercado
consumidor relevante e base agricola estratégica,
fatores que sustentam a tese de transformar o Brasil
em hub regional de biotecnologia para a América
Latina.
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Trump usa estética de Pokémon em slogan e empresa se
pronuncia

Postagem da Casa Branca com visual inspirado no
logotipo de Pokémon para divulgar "Make America
Great Again" levou a The Pokémon Company a
afirmar que ndo autorizou o uso da marca

A circulagdo de imagens inspiradas na estética de
Pokémon Pokopia acabou envolvendo diretamente
0 presidente dos Estados Unidos, Donald Trump, e
provocou uma reacdo da The Pokémon Company.
Nos ultimos dias, uma ferramenta online que
permite gerar textos com o visual caracteristico do
logotipo de Pokémon se espalhou pela internet, es-
timulando usuarios a criarem versdes personaliza-
das damarca.

A brincadeira acabou sendo apropriada politica-
mente. Trump publicou nas redes sociais da Casa
Branca uma imagem criada com esse estilo para
promover seu conhecido slogan de campanha,
Make America Great Again (fagca os Estados
Unidos serem grandes novamente). A postagem ra-
pidamente chamou atencéo e levou a empresa res-
ponsavel pelafranquia a esclarecer sua posicéo.

Pokémon: a histéria da franquia dos monstrinhos
mais rentavel da histéria completa 30 anos

Em declaracdo enviada ao The New York Times,
um porta-voz da companhia afirmou: "Estamos
cientes de contelidos sociais recentes que incluem
imagens associadas com nossa marca. Nao estamos
envolvidos em sua criagdo e distribuicdo, e
nenhuma permisséo foi dada para o uso de nossa
propriedade intelectual. Nossa missdo € unir o
mundo, e essa missdo ndo é afiliada com qualquer
ponto de vista ou agenda politica’.

A estratégia de recorrer areferéncias da cultura pop
para comunicagao politicando é inédita na atual ad-
ministracdo. Em outras ocasides, contetidos ligados
a cantora Sabrina Carpenter e ao jogo Call of Duty
também foram utilizados por Trump como parte de
acoes de divulgacéo e propaganda.

- The White House (@WhiteHouse) March 5, 2026
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