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Ferrari vence processo contra réplica em SP mas nao
recebe pagamento

Ferrari vence processo contra réplica em SP mas nao
recebe pagamento

Ferrari ganha acdo judicial contra o dentista que
criou uma réplica, mas a indenizacdao é suspensa de-
vido a falta de pagamento

A montadora italiana Ferrari S.A. obteve uma vitoria
judicial contraum morador de Cachoeira Paulista, no
interior de Sao Paulo, que criava e vendia réplicas de
carro de modelos da marca desde 2019.

Contudo, apesar de ter sido condenado ao pagamento
de verbas indenizatdrias, a fase de cumprimento de
sentenca foi suspensa em outubro de 2025 devido a
inexisténcia de bens do devedor passiveis de pe-
nhora.

Relembre caso: Ferrari processa homem por criar e
vender replica de carro em SP

O processo foi iniciado pela Ferrari reivindicando a
cessacdo imediata da "producdo” das réplicas, a re-
tirada dos produtos e indenizacdes.

A Justica determinou que houve infracdo de direitos
de propriedade intelectual, e a decisdo foi favoravel
amarca, obrigando José Siqueira, que atuacomo den-
tistanacidade do interior de S&o Paulo, ao pagamento
das verbas.
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O tribunal de Cachoeira Paulista determinou que fos-
se imediatamente encerrada a fabricacdo, venda,
anuncio e estocagem de qualquer produto que co-
piasse ou imitasse as marcas da Ferrari, incluindo o
simbolo do cavalo rampante.

Além disso, o réu foi obrigado aexcluir,em 48 horas,
todas as publicagdes relacionadas a esses produtos
em sites e redes sociais.

Sobre o valor da indenizagéo, a Justica estabeleceu
que o célculo seria feito em uma fase posterior, con-
siderando um percentual de 20% dos sobre o valor de
cada produto vendido nos cinco anos anteriores.

O impasse ocorreu durante o andamento do processo
de execucéo daindenizagdo, na 22 Vara de Cachoeira
Paulista. No ultimo més de outubro, a juiza Rita De
Cassia Da Silva Jungqueira Magalhaes, acatou o pe-
dido da Ferrari S.A. para a suspensdo da cobranca.

A suspensdo foi autorizada nos termos do artigo 921,
inciso 11, do Codigo de Processo Civil, devido aine-
xisténcia de bens do devedor, que sejam passiveis de
penhora. O processo foi arquivado provisoriamente.

A Ferrari S.A foi advertida de que, ap6s um ano sem
manifestacdo, o prazo para prescricdo da cobranca
comecaré a correr, independentemente de nova ma-
nifestacdo da montadora.

A CNN Brasil tenta contato com os envolvidos.
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CAMES debate desafios atuais da arbitragem no VI
Congresso Nacional

QUENTES

Evento reuniu especialistas naESPM para discutir te-
mas como dever de revelacdo, extensdo de clausulas
compromissorias e o impacto da inteligéncia ar-
tificial nos procedimentos arbitrais.

O VI Congresso Nacional da Camara de Mediacéo e
Arbitragem Especializada realizado pela CAMES na
quinta-feira, 6/11, das 13h30 as 18h30, na ESPM,
consolidou-se como um dos principais foruns de dis-
cussao sobre os rumos daarbitragem no pais. O even-
to, que reuniu magistrados, advogados e académicos
no prestigioso ambiente académico da Escola Su-
perior de Propaganda e Marketing, abordou questfes
fundamentais que permeiam a préatica arbitral con-
temporanea, desde o0s principios basilares do
instituto até os desafios impostos pelas novas tec-
nologias. Eficiéncia econdmica da arbitragem O VI
Congresso abordou a questdo dos custos da ar-
bitragem através da apresentacao de Carlos Alberto
Vilela Sampaio, diretor Geral e presidente do Con-
selho Deliberativo da CAMES.

Carlos Vilela Sampaio destacou que a CAMES de-
senvolveu uma tabela de custos mais eficiente
economicamente quando comparada a outras ins-
tituicbes arbitrais e, em alguns casos, quando
comparada com os custos do Poder Judiciario." Nos-
sa politica de precificagdo visademocratizar 0 acesso
a arbitragem, tornando-a viavel para disputas de di-
ferentes portes ", afirmou. A analise comparativa
demonstrou que, em causas de valores in-
termediarios, 0s custos na CAMES podem ser

inferiores aos de demandas judiciais completas. "
abpi.empauta.com

Quando somamos custas processuais, honorarios re-
cursais e o custo do tempo em processos que levam
anos, a arbitragem frequentemente se revela mais
econémica”, explicou Carlos Vilela Sampaio. O pre-
sidente enfatizou que a eficiéncia vai além das taxas:
" A previsibilidade de prazos, aespecializacdo dos ar-
bitros e adefinitividade da decisdo representam valor
mensuravel para as partes "

Carlos Vilela Sampaio assegurou gque 0s custos aces-
siveis ndo comprometem a qualidade técnica e des-
tacou a transparéncia como diferencial: " A CAMES
disponibiliza publicamente sua tabela completa de
custos, permitindo planejamento financeiro preciso
desde o inicio ". Dever de revelacdo como pilar da
confianca Um dos pontos centrais do congresso foi a
discussdo sobre o dever de revelacao dos arbitros, te-
ma que tem gerado intensos debates na comunidade
juridica. O juiz do TJ/SP e professor Frederico Mes-
sias trouxe uma perspectiva equilibrada sobre aques-
tdo, enfatizando que " o Dever de Revelacao é o pilar
da confianga da arbitragem ". Messias, que possui
vasta experiénciatanto namagistratura quanto nado-
céncia, alertou para um aspecto crucial: " A violacdo
do Dever de Revelagdo nédo gera a automatica anu-
lacdodadecisdoarbitral . Segundo o magistrado, es-
sa compreensdo € fundamental para evitar a
banalizacdo das a¢Oes anulatdrias, que podem com-
prometer a eficacia do procedimento arbitral.

O professor também destacou a necessidade de au-
tocontencdo do Poder Judiciario: ™ Do Poder
Judiciario exige-se a necesséria autocontencdo na
analise daacdo anulatdria para ndo se transformar em
oOrgdo revisor de mérito ". Essa observagdo reflete
uma preocupacao recorrente no meio arbitral sobre a
interferéncia judicial excessiva, que pode desnaturar
o instituto. Capilarizacdo do Instituto da Arbitragem
no Brasil Além disso, outro tema que despertou de-
bates profundos foi o crescente grau de disperséo da
arbitragem como instituto juridico no Brasil, que se
encontracada vez mais difundido e especializado pa-
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ra lidar com diferentes areas do direito. O tema foi
apresentado pelo advogado Caetano Berenguer, es-
pecialista em resolucdo de conflitos e socio da re-
nomada banca Bermudes Advogados: " Hoje,
podemos observar um desenvolvimento cada vez
mais capilarizado da arbitragem para abordar ind-
meros temas e areas do direito, que vao desde con-
trovérsias societarias e de mercado de capitais até o
Direito Familiar e Sucessorio, chegando, inclusive,
as relacGes de consumo ", registrou Berenguer.

O advogado observou, no entanto, que o de-
senvolvimento do instituto ndo esta isento de de-
safios e peculiaridades de ordem prética:
"Naturalmente, amedida que aarbitragem cresce e se
desenvolve, cabe a n6s, enquanto operadores do di-
reito, definir como, onde, de que forma eem quaiscir-
cunstancias especificas devemos admitir, ou ndo, a
aplicacdo da arbitragem, tomando o cuidado de se-
parar o que é patrimonial do que é existencial,alémdo
que é disponivel do que é indisponivel". Extensao de
clausulas compromissorias: Evolucdo ou re-
lativizacdo? Outro tema que gerou discussdes aca-
loradas foi a extensdo da clausula compromissoria a
terceiros, apresentado pelo advogado Gabriel Or-
leans e Braganca. O jurista, conhecido por sua
expertise em direito empresarial e arbitragem, pro-
vocou reflex6es importantes sobre os limites dessa
pratica. " A extensdo da cldusula compromissoria a
sociedades do mesmo grupo ou a terceiros vin-
culados ao conflito tem sido admitida em algumas hi-
poteses pela doutrina e pela jurisprudéncia arbitral ™,
observou Orleans e Braganga.

No entanto, o advogado levantou questionamentos
fundamentais sobre essa tendéncia: " Mas até que
ponto essa flexibilizacdo preserva a esséncia con-
sensual daarbitragem? " A questdo ganha relevancia
especial no contexto das estruturas empresariais con-
temporaneas, cada vez mais complexas. Orleans e
Braganca provocou o auditério com uma reflexao
crucial: "Estariamos diante de uma evolugdo ne-
cessaria para lidar com a complexidade das es-
truturas empresariais contemporaneas - ou de uma
relativizacdo perigosa do principio da autonomia da
vontade, capaz de fragilizar aprépria legitimidade do
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procedimento arbitral?" Inteligéncia artificial: Opor-
tunidades e desafios éticos A incorporacdo da in-
teligéncia artificial aos procedimentos arbitrais foi
outro tema de destaque, apresentado pela de-
sembargadora aposentada e advogada Christine
Santini. Com uma carreira consolidada na ma-
gistratura e na advocacia, Santini trouxe uma visao
pragmatica sobre a inevitabilidade da transformacéo
digital.

" As inovagdes tecnoldgicas sdo realidade e ine-
xoravel € sua incorporacdo ao quotidiano dos pro-
fissionais do Direito ", afirmou a jurista,
reconhecendo que a resisténcia a tecnologia ndo é
uma opcao viavel para o futuro da arbitragem. Con-
tudo, Santini enfatizou a importancia de estabelecer
parametros éticos claros: "Transparéncia, inclusao,
responsabilidade, imparcialidade, confiabilidade da
base de dados e seguranca séo fundamentais para a
preservacdo do devido processo legal”. Esses prin-
cipios, segundo a desembargadora, devem nortear
qualquer implementacdo tecnoldgica no ambito ar-
bitral. A especialista concluiu sua apresentacéo de-
fendendo uma abordagem proativa: " Necessaria,
portanto, é a visdo proativa do uso de inteligéncia ar-
tificial em procedimentos arbitrais e sua
implementagdo com preservacdo da ética . CAMES
e o fortalecimento da arbitragem brasileira A rea-
lizacdo do VI Congresso Nacional na ESPM reforca
0 papel da CAMES como uma das principais ins-
tituicdes de arbitragem do pais.

Fundada com o objetivo de promover métodos al-
ternativos de resolucdo de conflitos, a cAmara tem se
destacado pelaqualidade deseus procedimentos e pe-
la constante busca por aperfeicoamento técnico. O
evento demonstrou a maturidade do debate arbitral
no Brasil, onde questdes complexas sdo discutidas
com profundidade técnica e visdo critica. A di-
versidade de perspectivas apresentadas pelos pa-
lestrantes evidencia a riqueza do ambiente
académico e profissional que cerca a arbitragem na-
cional. Perspectivas para o futuro As discussdes do
VI Congresso Nacional da CAMES revelam uma ar-
bitragem brasileira em constante evolucao,
enfrentando desafios contemporéneos sem perder de
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Continuagdo: CAMES debate desafios atuais da arbitragem no VI Congresso Nacional

vista seus principios fundamentais. A busca pelo
equilibrio entre inovacdo e tradicdo, eficiéncia e se-
guranca juridica, permanece como o grande desafio
para 0s proximos anos. O sucesso do evento na ES-
PM reafirma a importancia do dialogo constante en-
tre os operadores do direito para o aperfeicoamento
continuo do instituto arbitral, garantindo que ele con-
tinue sendo uma alternativa eficaz e confiavel para a
resolucdo de conflitos no cenério juridico brasileiro.
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O VI Congresso Nacional da CAMES demonstrou
mais uma vez avitalidade daarbitragem brasileiraea
necessidade de constante reflex&o sobre seus rumos
futuros, sempre com foco na preservacdo da con-
fianca e da eficacia que caracterizam este importante
instituto de resolucéo de conflitos.
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Pirataria no futebol: O que esta em jogo no futuro
dos clubes?

A pirataria gera, todos os anos, R$ 9 bilhdes em per-
das, desafiando marcas e asustentavel paixao pelo es-
porte no pais.

Desde os tempos em que torcedores costuravam em
casa as camisas para torcer nos classicos, até a era
dos direitos de transmissdo bilionérios, o futebol bra-
sileiro sempre encontrou formas criativas de se rein-
ventar. O Fla-Flu, o Derby Paulista, o Gre-Nal - esses
confrontos historicos sobreviveram a crises eco-
ndmicas, mudancas politicas e transformactes
sociais. Hoje, porém, enfrentam um desafio inédito:
como manter a paixao acessivel em um esporte cada
vez mais globalizado e comercializado? A questdo
da pirataria no futebol transcende julgamentos mo-
rais simplistas para revelar tensdes estruturais sobre
democratizacdo do acesso, sustentabilidade eco-
ndmicae o futuro de umesporte que €, a0 mesmo tem-
po, negdcio milionario e patriménio cultural de todos
os brasileiros. Os dados disponiveis revelam a di-
mensao desse dilema: o mercado de produtos nédo
licenciados relacionados ao setor esportivo bra-
sileiro gerou perdas de R$ 9 bilhdes em 2021,
conforme estudo conduzido pela APICE - As-

sociacdo pela Industria e Comércio Esportivo em
abpi.empauta.com

parceriacom o IPEC 1.

No segmento especifico do futebol, o impacto al-
cancou R$ 2 bilhdes em 2020, segundo dados do FN-
CP - Férum Nacional contra a Pirataria e llegalidade
2 . Das 60 milhdes de unidades de camisas vendidas
em 2021, 22 milhdes eram produtos nao oficiais, cor-
respondendo a 37% do mercado total 3-4 . Esse mer-
cado paralelo atende aproximadamente 40 milhdes
de brasileiros que adquiriram ao menos um produto
esportivo alternativo naquele ano, revelando uma de-
manda que o mercado oficial ndo consegue - ou ndo
pode - atender nos precos praticados. Um aspecto que
merece analise cuidadosa € a evolugdo tecnoldgica
desse mercado alternativo. As réplicas atualmente
produzidas, majoritariamente importadas através de
esquemas complexos de subfaturamento e clas-
sificacdo fiscal irregular, apresentam qualidade vi-
sual que dificulta substancialmente sua distin¢ao dos
produtos originais, resultado de investimentos em
maquinario industrial e da estruturacdo de redes lo-
gisticas que operam através de importadores, dis-
tribuidores regionais e, crescentemente, através de
marketplaces digitais e redes sociais.

Vale observar que essa dinamica afeta as receitas de
marketing - que englobam patrocinios e li-
cenciamento -, responsaveis por aproximadamente
15% do faturamento dos 20 maiores clubes bra-
sileiros em 2023. Esse percentual constitui um dos
trés pilares fundamentais do financiamento do fu-
tebol profissional, ao lado dos direitos de trans-
missdo e das receitas de matchday (bilheteria,
programas de sdcio-torcedor e exploracdo comercial
de estadios) 5 . O espectro de produtos nédo li-
cenciados transcende significativamente o universo
das camisas, abrangendo uniformes de treino, aga-
salhos, acessorios diversos, material escolar, brin-
quedos tematicos e até produtos de higiene pessoal
que utilizam as marcas dos clubes. Tal diversificacdo
ndo apenas amplia o alcance do mercado paralelo,
mas também cria confusdo quanto a origem e au-
tenticidade dos produtos, especialmente quando co-
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mercializados em ambientes que mesclam itens
legitimos e alternativos.

Cada categoria representa ndao apenas questoes de re-
ceita, mas também desafios sobre valor das marcas,
estratégias de posicionamento e relacdo com o con-
sumidor. Paralelamente, acessondoautorizado acon-
teddo audiovisual apresenta nimeros que revelam
outra faceta do mesmo fendbmeno. Estimativas in-
dicam impacto anual de R$ 15,5 bilhes no segmento
de TV por assinatura, com 0 pay-per-view esportivo
deixando de faturar mais de R$ 500 milhdes anuais 6 .
A perda de arrecadacdo tributaria decorrente dessa
modalidade supera R$ 2 bilhdes por ano, afetando
também acapacidade de investimento publico. Osda-
dos mostram que entre 36% e 40% dos domicilios
brasileiros com acesso a banda larga consumiram
contetdo audiovisual de fontes ndo oficiais entre
2023 e 2024, sendo que 0 género esportivo re-
presentou 27% desse consumo alternativo. Tal com-
portamento reflete ndo apenas escolhas individuais,
mas questdes estruturais sobre acesso e pre¢os dos di-
reitos de transmissdo, que historicamente
constituem fonte primaria de receitas para os clubes
brasileiros, com participacdo médiaentre 30% e 35%
do faturamento total 7 .

A intersecdo entre mercado fisico e digital encontra
explicacdo em evidéncias comportamentais que po-
dem orientar politicas mais efetivas. Pesquisas aca-
démicas demonstram que normas sociais e
mecanismos de racionalizacdo ( moral di-
sengagement ) influenciam significativamente as
escolhas de consumo, especialmente quando o am-
biente social normaliza determinadas praticas. 8-9 .
Estudos conduzidos com jovens europeus indicam
que o consumo de produtos alternativos e 0 acesso a
contedo de fontes ndo oficiais ndo apenas coe-
xistem, mas s@&o mutuamente reforcados pela in-
fluéncia social. Eventos esportivos ao vivo figuram
entre 0s conteudos mais buscados em plataformas al-
ternativas, sugerindo padrdes comportamentais que
se estendem entre diferentes modalidades 10 . A tec-
nologia digital amplifica essas dindmicas. Grupos
organizados em aplicativos de mensagens ins-
tantdneas oferecem simultaneamente links para
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Continuacgéo: Pirataria no futebol: O que esta em jogo no futuro dos clubes?

transmissdes e produtos alternativos, estruturando
ecossistemas comerciais paralelos.

Influenciadores digitais, frequentemente sem cons-
ciéncia das implicacdes legais, acabam por nor-
malizar essas praticas ao exibir produtos ou divulgar
plataformas alternativas para milhdes de seguidores.
O desequilibrio competitivo imposto por essa rea-
lidade afeta toda a cadeia produtiva. Fabricantes li-
cenciadosarcam com custos substanciais de pesquisa
e desenvolvimento, certificagdes de qualidade e con-
formidade regulatéria, enquanto produtores do
mercado paralelo operam com estrutura de custos ra-
dicalmente diferente 11 . O impacto no emprego
formal merece reflexdo: no setor téxtil paulista, es-
timou-se que os mercados alternativos impediram a
criagdo de 170 mil postos de trabalho formais, en-
guanto na cadeia esportiva nacional as perdas sao
quantificadas em "milhares de empregos” 12-13 . A
disparidade de precos exemplifica o desafio: en-
quanto produtos alternativos sdo comercializados
por valores em torno de R$ 49,99, os oficiais oscilam
entre R$ 218 e R$ 699 - uma diferenca que fre-
guentemente supera 70%.

Essa dindmica ndo apenas revela a questdo da aces-
sibilidade, mas também pressiona margens ope-
racionais e sustentabilidade do modelo atual 14-15 .
O enfrentamento construtivo dessa realidade pode se
beneficiar da articulagdo entre inovacdo tecnolégica
e evolucdo do modelo de negécios. No campo tec-
noldgico, solucBes de autenticacdo através de chips
RFID, QR codes Unicos e hologramas permitem ve-
rificacdo da legitimidade dos produtos. A tecnologia
blockchain oferece possibilidades promissoras para
registro de autenticidade. Para a questdo das trans-
missdes, algoritmos de inteligéncia artificial e ma-
chine learning viabilizam a identificacdo de
conteddo ndo autorizado. Sistemas de fingerprinting
detectam quando contetdo protegido é distribuido
em plataformas ndo licenciadas, enquanto técnicas
de watermarking permitem rastrear origens de dis-
tribuicdo. O arcabougco normativo brasileiro, es-
truturado principalmente através da lei de
propriedade industrial (lei 9.279/96), da lei de di-
reitos autorais (lei 9.610/98) e da lei Pelé (lei
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9.615/98) - que confere protecdo automatica aos sim-
bolos e denominagdes dos clubes -, oferece
instrumentos juridicos teoricamente robustos.

A lei Pelé representa avanco ao reconhecer que es-
cudos, distintivos, marcas e denominacdes das en-
tidades esportivas constituem propriedade exclusiva
das agremiacg6es. Contudo, a efetividade pratica des-
ses instrumentos  encontra  desafios  de
implementacdo, agravados pela limitacdo de re-
cursos para fiscalizacdo e pela natureza globalizada
das operacGes contemporaneas. A especializacao ju-
risdicional apresenta-se como resposta institucional
promissora. Varas especializadas em propriedade in-
telectual, ja operantes em algumas unidades
federativas, demonstram resultados superiores atra-
vés da expertise técnica acumulada. A expansao
desse modelo poderia representar avanco na busca
por solucgdes equilibradas. A normalizacdo social
dessas praticas produz efeitos que transcendem im-
pactos econdmicos imediatos, estabelecendouma re-
lacdo complexa com a propriedade intelectual que
pode afetar outros setores.

Quando determinados comportamentos tornam-se
aceitos no contexto esportivo - ambiente de forte car-
gaemocional eidentitaria -, essaaceitacdo pode se es-
tender a outras esferas. No cenario internacional,
enquanto clubes europeus operam com modelos de
protecdo rigorosa de propriedade intelectual e pregcos
elevados, as agremiacdes brasileiras enfrentam o de-
safio adicional de operar em contexto so-
cioecondmico distinto. Tal realidade demanda
solucdes criativas e adaptadas a nossa realidade. O
caminho construtivo requer abordagem integrada
que reconheca acomplementaridade entre diferentes
aspectos do fenbmeno. A conscientizacdo surge co-
mo elemento importante, estabelecendo dialogo so-
bre as conexdes entre modelos de consumo e
sustentabilidade do esporte nacional. O de-
senvolvimento de modelos de negdcio inovadores
pode fazer diferenca significativa. Programas de pro-
dutos populares com precos acessiveis, sistemas de
fidelizacdo que oferecam experiéncias di-
ferenciadas, e estratégias de precificacdo adaptadas a
realidade brasileira podem criar alternativas viaveis.
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A articulacdo de um didlogo nacional sobre aces-
sibilidade no esporte, reunindo clubes, federagdes,
fabricantes, broadcasters, autoridades publicas e re-
presentantes de torcedores, permitiria de-
senvolvimento de solucdes criativas. Tal iniciativa
viabilizaria estratégias que equilibrem sus-
tentabilidade e democratizacdo. O fenémeno do
mercado paralelo no futebol brasileiro, portanto, ndo
¢ apenas questdo juridica ou econémica - € um de-
safio a nossa capacidade historica de adaptacdo. Em
suas multiplas manifestacdes, convoca 0 mesmo es-
pirito criativo que transformou o futebol em pa-
trimonio nacional. O enfrentamento dessa realidade
requer reconhecimento de sua complexidade e busca
por solucdes equilibradas. Os desafios apresentados
demandam respostas criativas e adaptadas do sis-
temade Justica, que consideremtanto aspectos legais
quanto sociais. E fundamental que magistrados, pro-
motores, advogados e académicos compreendam
que estdo diante de mais um momento de trans-
formacdo na rica historia do nosso futebol.

A experiéncia de varas especializadas ja aponta ca-
minhos promissores, demonstrando que expertise
técnica aliada a sensibilidade social pode gerar re-
sultados equilibrados. O futuro dos nossos classicos -
esses monumentos vivos da cultura brasileira - de-
pende da capacidade de honrar o passado enquanto
constroi 0 amanha. Assim como geragfes anteriores
encontraram formas de manter viva a chama do fu-
tebol através de crises e transformacdes, cabe a esta
geracéo descobrir como preservar a paixdo em tem-
pos de globalizagdo e digitalizagdo. O momento é de
transformacéo, néo de ruptura. Com a mesma in-
ventividade que sempre caracterizou o futebol bra-
sileiro - das camisas costuradas em casa aos estadios
inteligentes -, é possivel escrever um novo capitulo
que preserve tanto a sustentabilidade dos clubes
quanto o direito sagrado de cada brasileiro torcer, vi-
brar e se conectar com as cores do coragao.

Afinal, se nossos classicos sobreviveram a tantas
tempestades, certamente encontrardo seu caminho
através desta. 1 ESTADAO. Fal-
sificacOes de camisas de futebol causam prejuizo bi-
lionério e desafiam times e marcas. O Estado de S.
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Paulo, Sdo Paulo, 13 set. 2022. Disponivel em: https:/
Iwww.estadao.com.br/esportes/futebol/falsificacoes

-de-camisas-de-futebol-causam-prejuizo-bilionario-
e-desafiam-times-e-marcas/. Acesso em: 17 out.
2025. 2 BRASIL, Filipe. Empresas esportivas per-
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diz pesquisa. CNN Brasil, 30 abr. 2022. Disponivel
em: ht-
tps://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroec
onom ia/lem-
presas-esportivas-perderam-r-9-bilhoes-p  or-cau-
sa-d e-pirataria-em-2021-diz-pesquisa/. Acesso em:
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s:/lwww.apicebrasil.org.br/pirataria-causa-prejui
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cas
-top-20-clubes-brasileiros-em-2023-diversificaca
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2025. 6 MENDES, Diego; CHAVES, Karla; SAN-
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Brasil, S&o Paulo, 2 jun. 2021.
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projection and communication exposure on in-
junctive and descriptive norms. Computers in Hu-
man Behavior, v. 48, p. 506-515, 2015. DOI:
10.1016/j.chb.2015.02.018. Disponivel em: https://i
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harms associated with digital music piracy: an ex-
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PERATION AND DEVELOPMENT (OECD). The
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14 set. 2023. Disponivel em: https://www.abit.org.br
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CONAR atualiza as regras de combate ao
Greenwashing

A atualizacdo do Codigo ético do CONAR reforca
seu papel em tornar a publicidade mais ética e trans-
parente, ampliando regras sobre alegacGes am-
bientais e cobrando coeréncia entre discurso e
pratica.

Em 2023, publiquei o artigo "Greenwashing™ e a au-
torregulamentacéo publicitaria” 1, no qual analisei o
papel do CONAR - Conselho Nacional de Au-
torregulamentacéo Publicitaria na construgdo de um
ambiente ético para acomunicagdo das empresas em
temas de sustentabilidade. A época, destaquei 0 en-
tdo Anexo "U" do Cddigo Brasileiro de Au-
torregulamentacéo Publicitaria, que representou um
importante marco na consolidacdo de critérios téc-
nicos e éticos sobre alegacdes ambientais e apelos de
sustentabilidade. Dois anos depois e as vésperas da
COP30, que sera realizada no Brasil, o tema ganha
novo folego: 0 CONAR atualizou novamente o seu
Caodigo, com regras mais rigidas e detalhadas para
combater o "greenwashing" - pratica de co-
municacdo enganosa ou exagerada sobre supostos
compromissos ambientais.

As novas disposicdes, aprovadas em 24/10/25 e em
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vigor desde novembro, modernizam o tratamento da
publicidade tematica no Brasil e ampliam a protecao
ao consumidor e a pratica de concorréncia desleal. O
contexto da revisdo do Codigo de Au-
torregulamentacdo publicitaria (reforco a trans-
paréncia e a veracidade). A crescente valorizacéo de
praticas empresariais sustentaveis pelos con-
sumidores tem impulsionado um movimento global
de revisdo das normas éticas aplicaveis a pu-
blicidade. No Brasil, 0 CONAR vem se destacando
por sua postura proativa na atualiza¢do do seu Co-
digo, acompanhando tendéncias internacionais e
alinhando-se as diretrizes de organismos como a
WEFA - World Federation of Advertisers e a ABA -
Associacdo Brasileira de Anunciantes, que em con-
junto editaram o "Guia Global sobre Claims de Sus-
tentabilidade em Marketing e Comunicagédo™ 2 . No
cenario internacional, diversas autoridades con-
correnciais e de defesa do consumidor (como a
Comisséo Europeia e a Federal Trade Commission
dos EUA) também vém apertando o cerco contra ale-
gacdes ambientais vagas, desprovidas de com-
provacao técnica ou que gerem percepcao enganosa
sobre o impacto real de produtos e marcas.

A principal alteracdo do Cddigo Brasileiro de Au-
torregulamentacdo Publicitaria envolveu a revisao
do art. 36 e de seu respectivo Anexo "U" - Apelos de
Su stentabilidade/Responsabilidade So-
cioambiental. As modificagdes foram elaboradas por
um grupo de trabalho com representantes das en-
tidades fundadoras do Conselho e participantes do
Conar, do Pacto Global da ONU - Rede Brasil e es-
pecialistas da area, tendo também como base o Cé-
digo de Publicidade da ICC - Camara Internacional
de Comércio. O art. 36 passou a incorporar re-
feréncias diretas a temas como biodiversidade,
mudangas climaticas e destinagdo de residuos, am-
pliando a abrangéncia ética das comunicagdes
ambientais. Além disso, foram criados dois dis-
positivos complementares: a) Art. 36-A - Incentiva o
uso de atributos socioambientais positivos na pu-
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blicidade, desde que pautados em informacg6es
verificaveis e respeitando os principios do Codigo
Etico e da legislacéo 3 .

b) Art. 36-B - Estabelece os principios gerais para pu-
blicidade com afirmacdes socioambientais, im-
pondo rigor técnico na utilizagdo de termos
cientificos, evitando generalizacGes e declaragdes
vagas. Essas inovagdes consolidam o entendimento
de que a comunicacéo verde deve ser precisa, men-
suravel e verificavel, reforcando a responsabilidade
do anunciante pela integridade das informacoes vei-
culadas. O Anexo "U"foiintegralmente revisado, ga-
nhando um preambulo explicativo e novas defini¢oes
operacionais. O objetivo central foi fortalecer a cla-
reza, rastreabilidade e coeréncia das alegacdes
ambientais. Entre as principais mudancas: e com-
provacdo: passou a ser obrigatéria a existéncia de
documentacao técnica ou certificagdes reconhecidas
que embasem qualquer claim ambiental. atermos ge-
néricos: sé poderao ser utilizadas com especificacdo
doalcance edos limites daalegacdo. em metas e com-
promissos: andncios que mencionem metas am-
bientais deverdo informar prazos, planos e fontes
verificaveis, permitindo que o consumidor acom-
panhe a evolugdo dos compromissos.

sobre mudancas climaticas e residuos: novas se¢des
especificas tratam de emissGes, compensacdes de
carbono e gestdo de residuos (reciclavel, com-
postavel, degradavel), exigindo a indicacdo do ciclo
de vida ou sistema correspondente. com a atividade
empresarial: refor¢o ao principio da pertinéncia, ga-
rantindo que amensagem ambiental tenha relacao 16-
gica com o setor de atuacdo da empresa e com Seus
produtos ou servicos. Essas atualizagbes tornam o
Anexo "U" uma referéncia nacional de boas praticas,
em harmonia com 0s parametros internacionais de
combate ao "greenwashing". As novas diretrizes tém
reflexos diretos no comportamento dos anunciantes
e das agéncias de criacdo, que deverdo reforcar o cui-
dado nas campanhas, adotando dados verificaveis e
disponiveis para a defesa sobre qualquer re-
presentacdo. Além disso, as alteracfes parecem in-
dicar um maior rigor probatério do Conselho, o que
tende a reduzir o espaco para discursos genéricos de
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sustentabilidade sem base técnica.

A afirmacdo falsa poderia ser caracterizada como
prética de concorréncia desleal? E certo que este tipo
de conduta pode lesar o consumidor mais de-
savisado, além de impactar na imagem/reputacao da
empresa infratora, mas, é possivel irmos mais além e
caracterizarmos 0 comportamento como pratica de
concorréncia desleal, extrapolando assim a dis-
cussao ética, através da autorregulamentacdo pu-
blicitaria? A concorréncia desleal esta prevista em
capitulo especifico nalei 9.279/96, que dispde sobre
propriedade industrial no Brasil. O art. 195 traz di-
versas possibilidades de praticas que podem ca-
racterizar a concorréncia desleal. Para o que aqui
debatemos, nos interessa o que dispbe o inciso I: "Co-
mete crime de concorréncia desleal aquele que
publica, por qualquer meio, falsa afirmacéao, em de-
trimento de concorrente, com o fim de obter
vantagem". Para que o ilicito se caracterize, é ne-
cessario que aquela determinada afirmacdo seja
realmente falsa e, ndo apenas isso, que prejudique o
concorrente e garanta uma vantagem para o autor da
comunicacao.

Ha& um imponderavel de cunho técnico que deve ser
levado em consideracdo, nesta analise, como por
exemplo, uma industria que afirma para o mercado
que é "carbono neutro" 4, 0 que neste caso ocorre sob
duas formas principais: reducédo direta de emissoes -
como usar energia renovavel, melhorar a eficiéncia
energética ou alterar processos industriais; ou com-
pensacdo de emissdes - por meio de investimentos
em projetos ambientais, como reflorestamento, pre-
servacdo de florestas ou tecnologias de captura de
carbono; Algumas inddstrias, de fato, investem ra-
zoavelmente para que consigam atingir este objetivo
emerecem comunicar o feito, mas, certamente outras
fazem comunicacgéo semelhante, sem que tenham ex-
perimentado o mesmo grau de investimento ou, em
determinados casos, simplesmente apenas co-
municam, semque tenham dado qualquer passo nadi-
recdo da verdade. Neste caso hipotético, parece
possivel afirmar que a industria que comunicou fal-
samente, ndo cometeu apenas infracdo ética (que ja
seria penalizada pelas regras do CONAR) mas foi
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além e prejudicou seu concorrente, que investiu e se
viu prejudicado em ver o retorno daquele in-
vestimento, num mesmo espaco territorial e con-
correncial.

Nota-se que as hormas de concorréncia desleal, em-
boraprevistas como pratica de crime, podem reverter
ao prejudicado uma indenizacdo, que sera de-
terminada pelos beneficios que o prejudicado teria
auferido se a violagédo ndo tivesse ocorrido, segundo
0 que dispde o art. 207 damesma lei 9.279/96. As re-
gras de autorregulacado publicitaria funcionam muito
bem no Brasil e ajudam a diminuir a presséo dos inu-
meros casos que séo levados ao assoberbado Poder
Judiciério, diariamente, no entanto, cabe ao lesado
decidir se a infracdo concorrencial seréa tratada ape-
nas no campo ético ou com maior rigor, envolvendo a
discusséo sobre eventual indenizagdo. Conclusédo A
recente atualizacdo do Codigo Brasileiro de Au-
torregulamentacdo Publicitaria reforca o pro-
tagonismo do CONAR na consolidagdo de um
ambiente comunicacional mais ético, técnico e trans-
parente, em especial quando se trata de alegacoes
socioambientais.

Ao ampliar o escopo do art. 36 e revisar in-
tegralmente o Anexo "U", o Conselho ndo apenas
moderniza os parametros de veracidade e com-
provacdo de claims ambientais, mastambém sinaliza
um avanco naresponsabilizacdo dos agentes de mer-
cado quanto a coeréncia entre discurso e pratica sus-
tentavel. Todavia, 0 combate ao "greenwashing" ndo
se limita ao campo da ética publicitaria. Em de-
terminados contextos, como quando ha afirmacgéo
comprovadamente falsa capaz de gerar vantagem
concorrencial indevida, a conduta pode extrapolar o
ambito da autorregulamentacéo e configurar préatica
deconcorrénciadesleal, conforme o art. 195, inciso I,
dalei 9.279/1996. Nesses casos, 0 prejuizo nao é ape-
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nas ao consumidor, mas também ao mercado como
um todo, que passa a operar sob assimetria de in-
formacodes e desvalorizagdo dos investimentos le-
gitimos em sustentabilidade. A convergéncia entre
autorregulacdo e normas concorrenciais evidencia
uma nova etapa de maturidade institucional, em que
ética, transparéncia e responsabilidade se tornam ele-
mentos centrais da comunicagdo empresarial.

O desafio, daqui para frente, sera transformar o rigor
normativo em efetiva mudanca cultural - garantindo
que apublicidade verde deixe de ser mero recurso es-
tético e se converta em expressdo auténtica do com-
promisso empresarial com o desenvolvimento

sustentavel. 1 ht-
tps://www.migalhas
.com.br/depeso/385294/greenwas hin-

g-e-a-auto-regu lamentacao-publicitaria 2 https://tw
0 sides.org.br/wp-content/uploads/sites/15/2023/0
2/ Guia-Global-sobre-Claims-de-Sustentabilidade-
e m-Marketing-e-Comunicacao-impressao-ok.pdf 3
Em especial, o artigo 6°, inciso 1V, do Cdédigo de De-
fesa do Consumidor, que assegura o direito a in-
formacdo adequada e clara, e com o artigo 37, 81°,
que veda publicidade enganosa ou abusiva. 4 Car-
bono neutro refere-se ao equilibrio entre a
quantidade de didxido de carbono (CO2) emitida por
uma atividade, produto ou organizagdo e a quan-
tidade que é compensada ou removida da atmosfera,
assim, ser carbono neutro significaquetodasas emis-
sbes de carbono geradas séo contrabalangadas por
acoes que removem ou evitam a emisséo de CO2 na
mesma proporcédo, resultando em impacto liquido
zero sobre o clima.

pg.14



abpi.empauta.com

Brasilia, 07 de novembro de 2025
Pequenas Empresas Grandes Negocios Online | BR
Marco regulatorio | INPI

Sabor de origem: empreendedores apostam no
registro de Indicacao Geogréafica para valorizar
produtos locais

BANCO DE IDEIAS

Desde 2002, o Instituto Nacional da Propriedade In-
dustrial (INP1) concedeu 108 reconhecimentosde In-
dicagcdo de Procedéncia e 41 Denominacdes de

Origem

Alguns produtos sao tdo tipicos de uma regido que ga-
nham seu sobrenome, como o queijo daCanastra (M-
G) e o chocolate de Gramado (RS). Esses séo
exemplos dos 139 itens nacionais certificados pela
Indicacdo Geogréfica (1G), o registro de um produto
ou servico com qualidades que s6 aquela localidade
tem e que impede que outros usem indevidamente es-
se nome.

Existem dois tipos de IG. O mais comum ¢ a In-
dicacéo de Procedéncia, que protege o nome de uma
regido tornada famosa por técnicas ou saberes tra-
dicionais - a renda filé de Jaguaribe (CE) é um caso
desses. O outro é a Denominacdo de Origem, con-
cedida quando a qualidade esta diretamente ligada as
condicdes do territorio (clima, solo, relevo), somada
ao conhecimento aplicado na producéo, caso do café
do Cerrado Mineiro (MG).

Desde 2002, o Instituto Nacional da Propriedade In-
dustrial (INP1I) concedeu 108 reconhecimentosde In-
dicacdo de Procedéncia e 41 Denominacfes de
Origem - destas, 10 foram para empresas es-
trangeiras, como produtores de vinho do Porto e de
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champanhe. O nimero vem aumentando: entre 2022
e 2024, o 6rgéo registrou um pico de pedidos (74) e
concedeu 38 registros.

"As regras hoje sdo mais bem definidas, os tém mais
conhecimento e apoio de parceiros, como o Sebrae
[Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas], naprospeccao de locais com potencial de
reconhecimento”, afirma lgor Martins, chefe sub-
stituto da area responsavel por Indicacdes Geo-
graficas no INPI.

Quase todas as IGs s@o de produtos; a Unica de ser-
vicos foi dada ao Porto Digital, polo de tecnologia de
Recife (PE). Mas Martins vé espaco para dessa area.
"O potencial é grande. Varias atividades podem ser
caracterizadas por sua origem, como rotasturisticase
fontes termais.”

Valor coletivo O primeiro efeito da Indicacdo Geo-
grafica é a valorizacdo do produto, com aumento de
preco. "O quilo do queijo da Canastra foi de R$ 20 pa-
raaté R$ 300", exemplifica Hulda Giesbrecht, coor-
denadora de Tecnologias Portadoras de Futuro do
Sebrae. O reconhecimento de qualidade di-
ferenciada também abre novos mercados para 0S
produtores, que passam a vender em outros estados e
no exterior.

Além disso, fomenta a economia local, pois o re-
conhecimento da singularidade vira atrativo para vi-
sitas a fabricas e fazendas, passeios e atracdes
envolvendo a historia do territério. "A da cachaca de
Paraty [RJ], por exemplo, envolve apenas oito pro-
dutores, mas tem um papel importante nesse for-
talecimento econémico por causa do turismo",
comenta ela.

Até mesmo o setor de tecnologia vem se be-

pg.15



abpi.empauta.com

Brasilia, 07 de novembro de 2025
Pequenas Empresas Grandes Negocios Online | BR
Marco regulatorio | INPI

Continuacéo: Sabor de origem: empreendedores apostam no registro de Indicacdo Geogréfica para valorizar produtos locais

neficiando do aquecimento da IG, especialmente no
controle de origem, que garante aos consumidores
que um produto foi feito na area indicada. "Os pro-
dutores ja estdo usando geolocalizacéo e blockchain
[tecnologia que registra informacgdes de forma segura
etransparente]”, diz Giesbrecht. "O movimento Bra-
sis Cafés de Origem criou uma plataforma de ras-
treabilidade de cafés com Indicacdo Geograficapara
minimizar os custos e o trabalho de criar uma pla-
taforma para cada um."

Para fazer o pedido de Indicacdo Geogréfica, é pre-
ciso formar uma associacao - exigidapor lei - ereunir
evidéncias e documentos que comprovem a sin-
gularidade do produto ou servico naregido. Essa or-
ganizagdo também define os critérios para uso do
nome. "E o coracdo de um trabalho forte de marke-
ting ede protecéo e controle de qualidade para manter
areputacdo”, explica Martins. Isso porque, depois do
reconhecimento, cabe aela - e ndoaum érgdo externo
- fiscalizar se os produtores seguem os padrdes de-
finidos pela coletividade.

AQUECIMENTO DA INDICACAO GEO-
GRAFICAEvolucéo anual do nimero de pedidos e
concessoes

Fonte: INPI; *até 29/7 - Foto: PEGN

PASSO A PASSO PARA OBTER O RE-
CONHECIMENTO Como se preparar para iniciar o
processo no INPI

1. Formagéo da associagdo Os devem criar uma as-
sociacao ou cooperativa (ou alterar seu estatuto para
incluir a gestdo da Indicacdo Geografica), como de-
termina a legislacao.

2. Elaboracéo dos critérios A entidade que representa
0 conjunto de produtores elabora um Caderno de Es-
pecificacdes Técnicas (CET), que define itens co-
mo:- 0 nome geogréafico a ser protegido e a area de
abrangéncia (que pode incluir mais de um mu-
nicipio);- a descricdo do processo de extracdo,
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producdo ou prestacdo do servico - e as ca-
racteristicas do produto vinculadas aquela regido;-
procedimentos de controle de qualidade e verificacao
deconformidade;- san¢Gesaplicaveis em casode des-
cumprimento desses critérios estabelecidos.

3. Reunido da documentacdo Além do CET, a as-
sociacdo deve apresentar outros documentos ao
INPI. A relagdo completa esté disponivel no Manual
de Indicacdes Geogréficas, que pode ser consultado
no site do instituto e orienta sobre as fases do exame e
0 processo de deposito do pedido.

Para solicitar a Indicacdo de Procedéncia, é ne-
cessario apresentar evidéncias de reputacdo que
comprovem o reconhecimento da regido pelo pro-
duto. Isso pode incluir reportagens, trechos de livros
ou registros de venda que associam o item ao ter-
ritorio - como um recibo mencionando "farinha de
Braganca".

No casodaDenominacao de Origem, exige-se aapre-
sentacdo de estudos técnicos ou materiais aca-
démicos, como artigos cientificos, teses,
dissertacbes ou pareceres especializados, que de-
monstrem a relacdo entre as caracteristicas do
territorio - a exemplo de clima, solo ou altitude - e a
qualidade do produto.

4. Protocolo do pedido O passo seguinte é protocolar
o Caderno de Especificacdes Técnicas e 0s demais
documentos no INPI, formalizando o pedido de re-
conhecimento. O instituto verifica se todos os itens
obrigatorios foram apresentados e, em seguida, pu-
blica o requerimento na Revista da Propriedade In-
dustrial, abrindo prazo de 60 dias para manifestacfes
publicas (com direito de réplica por parte dos pro-
dutores).

Concluida essa etapa, 0 INPI analisa 0 mérito do pe-
dido e divulga sua decisé@o na mesma publicacéo ofi-
cial. A partir desse momento, os produtores passam a
ter o uso exclusivo da Indicacdo Geografica.

pg.16



abpi.empauta.com

Brasilia, 07 de novembro de 2025
Pequenas Empresas Grandes Negocios Online | BR
Marco regulatorio | INPI

Continuacéo: Sabor de origem: empreendedores apostam no registro de Indicacdo Geogréfica para valorizar produtos locais

- 18 meses € quanto leva, em média, o processo de re-
conhecimento de IG (do pedido a concessao)

CENTRO-OESTE: CIDADE DA PRATA - Foto:
Divulgacdo MAGIA DAPRATAIG Pirengpolis - In-
dicacdo de Procedéncia, concedida em 20190rigem
Pirendpolis (GO)Diferencial joias feitas a mdo em
prata de lei e com gemas e outros materiais de origem
naturalEntidade representativa Associa¢ao Cultural
eEcologicados Artesdos em Prata de Pirendpolis (A-
CEAPP), formada por 30 ourives

Apesar de ter sido um cobigado ponto de exploracao
de ouro no século 18, Pirendpolis (GO) se tornou fa-
mosa pela prata. Essa virada teve inicio na década de
1970, quando artesdos fundaram uma comunidade e
passaram ase sustentar pela venda de joias com essa
matéria-prima, escolhida pela facilidade de uso e pe-
lo menor custo. "Para gerar mais renda, precisavam
de mais gente para trabalhar, entdo comecaram a en-
sinar o oficio a populacdo”, explica a designer de
joias Cristiane Clavijo, 45 anos.

GOIAS - A Frente da Magia da Prata, o casal Diegoe
Cristiane Clavijo assinamais de 1,2 mil pecas de pra-
ta com Indicacao de Origem produzidas nos ultimos
5anos - Foto: Divulgacéo Ela desembarcou nacidade
em 2015, ao se casar com o ourives Diego Clavijo, 54
anos, irmdo de um dos fundadores da comunidade. A
principio, vendia as pecas criadas por ele naMagia da
Prata - marca fundada em 1994 e formalizada no ano
seguinte. Depois, fez cursos de empreendedorismo,
abriu uma loja online e assumiu a gestdo do negécio,
enquanto o marido segue a frente da oficina, que hoje
conta com quatro parceiros. Aquela altura, Pi-
rendpolis ja era conhecida como "capital da prata” e
recebia artesaos vindos de outros lugares para apren-
der a manusear o metal. Nos mais de 150 em-
preendimentos da cidade, perpetuam seu saber de
forma oral: "Eles mantiveram a tradicdo artesanal,
usando ferramentas manuais para fazer as joias. E um
trabalho feito com pinca e lupa”, diz.

Magia da Prata - Foto: Divulgacdo Apaixonada por
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esse oficio, Cristiane se juntou a Associacéo Cultural
e Ecoldgicados Artesdos em Prata de Pirendpolis (A-
ceapp) e ajudou no levantamento historico ne-
cessario para mostrar a notoriedade da regido no
processo de obtencdo da Indicacdo Geogréfica, su-
gerida pelo Sebrae. "Encontramos fotos antigas do
trabalho nos ateliés e reportagens que vinham desde a
década de 1980, e fizemos um levantamento his-
torico na universidade™, lista a empreendedora, hoje
secretaria daentidade representativa. A Indicacdo de
Procedéncia foi concedida em 2019, e seus critérios
sdo usados para certificar itens autorais feitos em pra-
ta de lei, com pedras e materiais naturais. Cristiane
avalia que o site abriu as portas para clientes de ou-
tros estados e de paises como Estados Unidos, Le-
tonia, Portugal e Uruguai, mas o diferencial
competitivo foi a chancela do INPI. "Apds a pan-
demia, todo mundo comecou a vender online. A
Indicacdo Geografica € uma garantia da ori-
ginalidade e da qualidade das joias. Os clientes ttm a
seguranca de que esse atelié existe e é confiavel."

Magia da Prata - Foto: Divulgacdo A Magia da Prata
faz controle de qualidade para certificar 20 das 40 a
60 pecas que costuma confeccionar por més. "Em
cinco anos, produzimos mais de 1,2 mil [joias] com
Indicacdo  Geografica. Aumentaram a co-
mercializag&o e o reconhecimento. Com o registro,
fica mais facil defender o preco das pechinchas."

NORTE: GUARANA ORIGINARIO - Foto: Di-
vulgacio GUARANA DOS MAWESIG Maués - De-
nominacéo de Origem, concedida em 20200rigem
Terra Indigena Andira-Marau, entre Amazonas e Pa-
raDiferencial producdo extrativista de guarana
organico edo pao (ou bastdo) de guarana seco em for-
no de barro e defumado de forma natural, com as
madeiras aromaticas nativasEntidade representativa
consorcio de produtores Sateré-Mawé, que congrega
380 familias de produtores

Como seus antepassados, 0s pais de Obadias Batista

Garcia, 64 anos, cultivavam guarana em Maués
(AM). O nome original desse fruto nativo da floresta
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amazonica, "warana", significa "principio de todo o
conhecimento" e mostra como esse arbusto-cip6 que
sobe pelas arvores tem raizes profundas nos cos-
tumes indigenas. "O guarana € nossa identidade cul-
tural”, explica ele, que € presidente do Conselho
Geral da Tribo Sateré-Maweé.

AMAZONIA - Obadias Batista Garcia liderou em
1993 o Projeto Guarana para proteger aproducao mi-
lenar de 380 familias no territdrio dos Satere-Mawé -
Foto: Divulgacdo Ainda jovem, deixou a cidade na-
tal: partiu para Manaus (AM) aos 12 anos e ao re-
tornar, seis anos depois, estranhou as mudancgas no
lugar. "Os produtores de alimentos estavam mais em-
pobrecidos", recorda. Anos depois, envolveu-se na
gestdo territorial das terras demarcadas dos Sa-
terée-Mawé. O desafio era encontrar uma fonte de
renda para acomunidade, e surgiu aideiade vender o
fruto. Foi assim que nasceu o Projeto Guarana, em
1993. "0 objetivo era criar etnodesenvolvimento pa-
ra o povo Sateré-Mawé. Quando comecei, 0 [in-
sumo] indigena ndo era valorizado. O quilo valia R$
13,50. Hoje, custa R$ 95."

O passo seguinte foi buscar a Indicacdo Geogréfica.
"SO os Sateré detém a pratica milenar de be-
neficiamento [do produto]. Por isso pensamosem re-
gistrar nosso processo”, conta Garcia. Além do
cultivoorgénico, atorrefacdo é artesanal e incluiade-
fumacdo com madeiras aromaticas nativas, como
araca e murici. "E isso que faz a diferenca no sabor e
no aroma."

Guarana dos Mawés - Foto: Divulgagdo O caminho
para obter o reconhecimento foi complexo. En-
volveu entrevistascom indigenas veteranos - para or-
ganizar o protocolo de producdo -, analises
cientificas que mostrassem as qualidades Unicas dos
frutos do territorio e levantamento de documentos
histéricos apontando arelacdo do cultivocom o povo
Sateré-Mawé. "Tivemos que fazer pesquisaaqui e no
exterior para provar que temos o Unico banco ge-
nético do guarand do mundo”, explica o em-
preendedor. Isso porque os indigenas cultivam
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apenas os "filhosdowarana™, mudascoletadas naflo-
resta e germinadas aos pés da planta mée - e nao
fazem clonagem nem enxerto, como acontece em ou-
tros cultivares, alterando o DNA da planta. "E um
patrimonio do Brasil também. Por isso deve ser pro-
tegido."

Em 2020, eles enfim conseguiram o registro de De-
nominacéo de Origem para proteger a producéo mi-
lenar de 380 familias. "Hoje o preco se valorizou
muito. Para quem segue a denominacao, a plantacéo
gera renda. Somos pequenos produtores, nossa preo-
cupacdo ndo é aumentar aquantidade, e sim preservar
a qualidade e 0 nosso patrimonio™, conclui.

NORDESTE: CERAMICA DE RAIZ - Foto: Di-
vulgacdo SAMUEL FORTUNA SOUSAIG Ce-
ramica da Alegria - Indicacdo de Procedéncia
concedida em 20250rigem Ipu (CE)Diferencial pro-
ducdo 100% manual de pecas e utensilios domésticos
que seguem atradicdo indigena Tabajara, com barro
naturalmente avermelhado da regidoEntidade re-
presentativa Associacdo dos Artesdos da Alegria,
que tem 62 membros cadastrados

A producdo de pecas de ceramica é uma tradicdo que
passa de geracdo em geracdo na comunidade de Ale-
gria, na zona rural do municipio de Ipu (CE). A his-
toria comecou com o0s indigenas Tabajara,
originarios dessa regido. Antes da colonizacao, eles
faziam urnas de barro para enterrar os mortos ou pre-
servar suas cinzas. A convivéncia com 0S por-
tugueses, porém, trouxe uma nova demanda por
utensilios domésticos. "Aqui agente sempre usou es-
sas panelas nacozinha, feitas por nés. E um saber que
se aprende em familia", diz o artesdo Samuel Fortuna
Sousa, 33 anos.

CEARA - Concedida neste ano, a Indicacéo de Pro-
cedéncia da Ceramica da Alegria beneficia 62 ar-
tesdos que produzem, de forma totalmente manual,
cerca de mil pecas por més - Foto: Divulgacdo Na in-
fancia, ele moldava cavalinhos e panelinhas de
brinquedo observandoamae, que, por suavez, apren-
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deu o oficio com seus pais e avds. Ja crescido,
tornou-se também um artesdo. "A ceramica sempre
foiafonte derenda davila, e eufuicomecgando air pa-
raas feiras com minha mée para aprender os macetes
da venda", recorda. Mais tarde, virou presidente da
Associacao dos Artesdos da Alegria, que hoje tem 62
pessoas cadastradas. Juntos, os associados pro-
duzem, em média, mil pecas por més, feitas de modo
totalmente manual, com o barro tipico da regido, de
umtom vermelho bem forte e bastante resistente para
fazer pecas queresistam ao calor do fogéoe do forno -
além de itens decorativos tipicos, como jarros de pa-
rede e rosas.

Ceramica da Alegria - Foto: Divulgacdo Em 2023,
Sousa foi procurado pelo secretario de cultura da ci-
dade, que propdbs a solicitacdo da Indicacdo Geo-
grafica para valorizar os produtos tipicos da vila. Os
membros toparam e, para comprovar a tradi¢do dos
ceramistas locais, convocaram pesquisadores e his-
toriadores. Em abril deste ano, o grupo obteve a In-
dicacdo de Procedéncia da Ceramica da Alegria.
"Todo mundo ficou muito contente, foi so festa", co-
menta. De cara, a procura pelas pegas aumentou,
assimcomo o preco. 'O reconhecimento abre portas.
A divulgacdo ja estd melhor, estamos aparecendo na
midia em outros estados e sendo chamados para par-
ticipar de mais feiras e de eventos qualificados."
Além disso, a associacdo se cadastrou na plataforma
Biomas do Brasil para vender as pecas online.

CeramicadaAlegria- Foto: Divulgacdo Agora, 0o em-
preendedor espera que a Indicacdo Geogréfica for-
taleca o turismo na cidade e, de quebra, alimente o
comercio local em lojas e restaurantes. Também tor-
ce para que o sucesso da Ceramica da Alegria inspire
novas geracOes a se juntarem aos artesdos na pre-
servacao dessa tradicdo secular. Segundo ele, isso ja
comeca a acontecer: "Esse movimento em direcdo a
nossa culturaé importante para podermosaumentar a
nossa producéo”.

SUDESTE: NOVA GERACAO DO CAFE - Foto:
Divulgacio FAZENDINHA COFFEE GRIPPIG Ca-
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parad - Denominacdo de Origem, concedida em
20210rigem Serrado Caparad - 16 municipios, entre
Minas Gerais e Espirito SantoDiferencial café ara-
bica de colheita 100% manual e sabor doce e pouco
acido, com notas frutadas, de melaco, ca-
na-de-aglcar, caramelo ou floraisEntidade re-
presentativa Associacdo de Produtores de Cafés
Especiais do Caparaé (APEC), que retne 150 pro-
dutores de café

Em 1999, Paula Gripp casou-se com Tobias Gripp e
foi morar na fazenda cafeicultora que pertencia a fa-
milia do marido - descendentes de alemédes que, em
1890, deixaram Friburgo (RJ) rumoaporcao mineira
da Serra do Capara0. Sete anos depois, o casal, hoje
com 43 e 47 anos, respectivamente, também decidiu
ganhar avida em outras terras e deixou a propriedade
para morar em Cacapava (SP), onde ela passou atra-
balhar como cabeleireira. Até que, em 2016, de-
cidiram voltar. "Naquele momento, ou vendiamos a
fazenda ou recomecavamos a produc¢édo”, recorda a
mineira.

Em contato com a Associacdo de Mulheres do Café
(Amuc), ela descobriu que, mudando o processo de
producdo, poderia cultivar grdos especiais e au-
mentar o faturamento do cafezal. Estava brotando a
semente de um novo negdcio: a Fazendinha Coffee
Gripp, fundada em 2018. No ano seguinte, veio a pri-
meira colheita - e ndo foi s6 do café especial, na-
turalmente doce e pouco acido gracas as condicdes
geogréficas da Serra do Caparad. Os Gripp abriram
também uma cafeteria. "Fomos chamados de loucos,
onde ja se viu servir café naroga, em que todo mundo
planta?”, diverte-se a empreendedora. "Recebemos
turistas e ciclistas que vém visitar a Serrae o Pico da
Bandeira. Neste ano, tivemos 70 clientes no feriado
de Corpus Christi."

MINAS GERAIS - A Fazendinha Coffee Gripp, fun-
dada em 2018 pelo casal Paula e Tobias Gripp (nafo-
to, com os filhos Anna e Tobias) integra a Rota de
Experiéncias do Capara0, criada pelos produtores de
café daregido - Foto: Divulgacdo A regido recebeu a
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Indicacdo Geografica (Denominacdo de Origem) em
2021.Comisso, o preco do café se valorizou, e os pro-
dutores receberam capacitacdo da Associacdo de
Produtores de Cafés Especiais do Caparad (Apec) pa-
ra exportar. "Ja fiz remessas para clientes nos Es-
tados Unidos e na Dinamarca”, conta Paula, hoje
integrante dadiretoria daentidade representativa. No
passado, ela participou de uma missdo internacional
de mulheres a Copenhague, na Dinamarca. "Ser-
vimos nosso café em uma feira e agora vamos receber
um grupo de russos interessados em conhecer os pro-
dutores da regido."”

Com a Indicacdo Geografica, a area ja comeca a re-
ceber turistas que viajam ao Caparad para ex-
perimentar seu café. A fazenda dos Gripp € a
primeira parada da Rota de Experiéncias do Caparao,
criada pelos produtores com o objetivo de com-
partilhar ahistoria e os sabores locais. Hadois anos, o
casal construiu um chalé na propriedade e agora pla-
neja ampliar a area de hospedagem.

Atualmente, o gréo representa 70% do faturamento
daempresa; os outros 30% vém da cafeteriae do cha-
I€. O filho mais novo do casal, Tobias, 21, segue no
negocio: abriu uma torrefacdo prépria. "Hoje temos
muito mais conhecimento e tecnologia para que o
nosso café continue melhorando a cada geragdo", diz
ela.

SUL: DOCE RESGATE - Foto: Divulgacdo IM-
PERATRIZ DOCES FINOSIG Pelotas - Indicacédo
de Procedéncia, concedida em 20110rigem Pelotas
e outros cinco municipios no Rio Grande do Sul-
Diferencial doces tipicos da confeitaria portuguesa
(como bem-casado, camafeu e quindim), feitos com
0s ingredientes originais da receitaEntidade re-
presentativa Associacao dos Produtores de Doces de
Pelotas, que conta com 22 empresas

A galcha Maria Helena Jeske, 55 anos, era agri-
cultora na zona rural de Pelotas (RS) quando co-
mecou, ha trés décadas, a fazer doces na panela de
pressdo para vender, como brigadeiros e bran-
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quinhos (feitos apenas com leite condensado e
acucar). Em busca de aprimoramento como em-
preendedora, passou afazer cursos no Sebrae e, nesse
processo, aderiu auma iniciativa que reunia doceiras
locais interessadas em conquistar uma Indicacao
Geografica para os quitutes trazidos pelos por-
tugueses ao sul do Brasil no século 19, como o quin-
dim, o pastel de Santa Clara e outras receitas com
recheios a base de ovos moles.

RIO GRANDE DO SUL - Maria Helena Jeske co-
manda a Imperatriz Doces Finos, com 3 lojas em Pe-
lotas e um cardapio de mais de 80 doces - 14 deles
tradicionais - vendidos no RS e em SC - Foto: Di-
vulgacdo Com o tempo, confeitarias e padarias
comecaram a alterar as receitas tradicionais, acres-
centando farinha, leite condensado, corantes e
aromatizantes. Para resgatar a versdo original, re-
correu-se a um historiador, responsavel por um
extenso trabalho de pesquisa sobre o tema. "Ele en-
controu mengdes em livros, em forma de poesia, dos
ingredientes do papo de anjo, da panelinha de coco,
por exemplo. Fomos testando as receitas até acertar.
O doce original tem um sabor mais suave™, explica a
empreendedora, que na época presidia a Associacao
dos Produtores de Doces de Pelotas.

Imperatriz Doces Finos - Foto: Divulgacdo Com as
férmulas tradicionais ja catalogadas, a associacdo
iniciou o processo para obter a Indicacdo Geografica
e se diferenciar no mercado. "Naguele momento, em
qualquer lugar do Brasil se usava o0 nome 'doces tra-
dicionais de Pelotas'. Precisdvamos proteger a nossa
marca e a nossa qualidade”, lembra. Cinco anos de-
pois, em 2011, saiu o registro de Indicacdo de Pro-
cedéncia. "A partir dai, conseguimos identificar
quais sdo as doceiras que fazem o verdadeiro doce de
Pelotas. E ndo precisamos mais provar a nossa qua-
lidade, porque arastreabilidade confirmaanossa pro-
cedéncia.”

Maria Helena Jeske comanda a Imperatriz Doces Fi-

nos, com 3 lojas em Pelotas e um cardapio de mais de
80 doces - 14 deles tradicionais - vendidos no RS e
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em SC - Foto: Divulgacdo O reconhecimento im-
pulsionou seu negécio. "Foi 0 maior salto de cres-
cimento que demos em toda a nossa historia. Até o
brigadeiro eu vendi mais, porque a Indicacdo Geo-
grafica nos trouxe credibilidade em questdo de
qualidade.” Hoje, a Imperatriz Doces Finos tem trés
lojas nacidade e comercializa mais de 80 tipos de do-
ce - dos quais 14 sdo tradicionais - para cidades gau-
chas e catarinenses. A fabrica tem um mezanino
projetado especialmente para receber turistas cu-
riosos, que acompanham o guia para conhecer a
histéria do doce e saber como séo feitos, com direitoa
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degustacdo. "Quando a gente passa a fazer parte da
tradicdo, quer manter essa historia viva", conta
Jeske. "Nd&o é s6 um docinho. Vendemos uma ex-
periéncia.”

Siga PEGN:
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Direitos Autorais

Direito autoral é entrave para versao final do PL que
regula A no Brasil

O governo esta em campo nas negociagdes paraquea
matéria seja aprovada o0 quanto antes #teletime #te-
letimenews

As negociacOes sobre o relatério final do projeto de
lei 2.338/2023, que cria 0 marco legal de Inteligéncia
Artificial (IA) no Brasil, seguem a todo vapor, mas
estdo encontrando um entrave: o direito autoral.

Segundo fontes ouvidas pelo Teletime, o texto s6 ndo
foi fechado esta semana por umdetalhe queenvolve a
preservacao e eventual remuneracgéo pelo uso de di-
reitos. O governo estd em campo nas negociacgdes pa-
ra que a matéria seja aprovada o quanto antes. Na
semana que vem, esta prevista uma reunidao com di-
versos parlamentares governistas que integram a
Comissdo Especial que analisa a matéria para dis-
cutir de que forma isso pode ser resolvido.

A previsao é de que o relator da Comissao Especial,
deputado Aguinaldo Ribeiro (PP-PB) tenha a verséo
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final do seu relatorio ainda na proxima semana.

O texto prevé entre outros pontos, acriagdo deumsis-
tema regulatério de IA, que envolve diversos 0rgaos
que ja atuam regulado o uso da tecnologia nos seus
mercados setoriais, coordenado pela ANPD. A Co-
missao Especial é presidida pela deputada Luisa Can-
ziani (PSD-PR).
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Hidrogénio verde: Ameérica Latina depende de
patentes de fora, diz estudo

Brasil lideraem volume de patentes, mas regiao ain-
da carece de autonomia tecnoldgica; especialista
aponta caminhos para reduzir dependéncia externa
S6 % das familias de patentes no setor de produgéo de
hidrogénio verde registradas em cinco paises (, Mé-
xico, Chile, Argentina e Coldmbia) pertencem a ti-
tulares locais, aponta um levantamento preliminar do
Sistema de Inteligéncia em Patentes para a América
Latina (SIPLA), ligado ao Instituto Max Planck para
Inovacdo e Concorréncia, da Alemanha.

O estudo mostra que, apesar do grande potencial da
regido para liderar a producao de hidrogénio verde,
impulsionada pela abundéncia de fontes renovaveis,
a América Latina ainda depende fortemente de tec-
nologia estrangeira, principalmente no segmento de
armazenamento.

O concentra % do total de patentes, seguido por Mé-
xico (8%) e Chile (0%). Entre os principais titulares
estdo multinacionais como Air Products & Che-
micals e Praxair Technology, refletindo a forte pre-
senca de extensdes internacionais via Tratado de
Cooperacdo em Mateéria de Patentes (PCT, na sigla
em inglés).

Depois de picosentre 00 e 0, o ritmo de depositos (ato
de dar entrada em um pedido de patente no Instituto
Nacional de Propriedade Intelectual, o INPI) caiu
em 0, indicando possivel espera por incentivos re-
gulatorios, de acordo com o levantamento.
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Parao pesquisador séniordo Instituto Max Planck pa-
ralnovacéo e Concorréncia, Pedro Henrique Batista,
"a América Latina precisa investir de forma coor-
denada em capacitacdo técnica, transferéncia de
tecnologia e infraestrutura cientifica, além de ar-
ticular politicas industriais regionais voltadas ao hi-
drogénio verde".

Ele também defende a implementacao de fundos pu-
blicos, créditos tributarios e mecanismos de compra
governamental para estimular a producdo local de
equipamentos e insumos, destacando o exemplo bra-
sileiro em acordos com institui¢cGes europeias.

Batista ressalta ainda que a propriedade intelectual
pode ser usada de forma estratégica. "Ao construir
portfélios regionais de patentes, promover li-
cenciamento cruzado e apoiar startups e uni-
versidades no uso inteligente desses direitos, a
Ameérica Latina pode posicionar-se como for-
necedora de tecnologias limpas e adaptadas ao
contexto local.”

O estudo aponta riscos como a concentracdo da
propriedade intelectual em pcos grupos es-
trangeiros e gargalos na infraestrutura de ar-
mazenamento.

Como contrapartida, destaca oportunidades para ino-
vacdo local em "espagos em branco”, além de re-
comendar politicas como ambientes regulatérios
experimentais, incentivos fiscais e clausulas de pes-
quisa e desenvolvimento em parcerias. O desponta
como hub regional, mas ha margem para avango em
toda a regiéo.
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