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Nintendo vs. Super Mario: Marcas e identidade local
na Costa Rica

Entre tradicdo e modernidade, o caso 'Nintendo vs.
Super Mario' mostra como um supermercado local
desafia gigantes globais, defendendo sua identidade
cultural com argumentos juridicos que surpreendem.

Nintendo vs. Super Mario: Marcas e identidade lo-
cal na Costa Rica Victor Habib Lantyer Entre tra-
dicdo e modernidade, o caso 'Nintendo vs. Super
Mario' mostra como um supermercado local desafia
gigantes globais, defendendo sua identidade cultural
com argumentos juridicos que surpreendem. ter-
ca-feira, 11 de fevereiro de 2025 Atualizado as 14:05
Compartilhar ComentarSiga-nos no A A

1. Introducéo

No intrincado universo do Direito da propriedade
intelectual, onde as fronteiras entre inovacao e tra-
dicdo frequentemente se esbatem, o caso envolvendo
a Nintendo e o supermercado costarriquenho "Super
Mario" langa luz sobre os limites e as nuances das
normas que regem os registros de marca. Este artigo
analisaadecisao proferida pelo Registro Nacional da

CostaRica, que considerou que a protecdo concedida
abpi.empauta.com

amarca "Super Mario" ao estabelecimento local ndo
conflita com os registros internacionais da Nintendo,
gue abrangem categorias como videogames, ves-
tuario e brinquedos, mas ndao a comercializacdo de
mantimentos.

O episaddio ilustra como os instrumentos juridicos de
protecdo de propriedade intelectual podem ser uti-
lizados para favorecer a tradi¢do e a identidade local,
mesmo diante do poderio de corporacdes globais. A
discussao suscita reflexdes sobre os desafios de con-
ciliar a protecdo de marcas consolidadas com a pro-
mogé&o do empreendedorismo regional, destacando a
importancia da precisdo na delimitacdo das ca-
tegorias de registro e na avaliagdo do risco de
confuséo para o consumidor.

Dessa forma, o caso ndo sé evidencia a importancia
da especializagdo e segmentagéo no registro de mar-
cas, mas também ressalta a necessidade de uma ana-
lise aprofundada das implicagbes juridicas
decorrentes da aplicacdo dos tratados internacionais,
como o TRIPS - Acordo sobre Aspectos dos Direitos
de Propriedade Intelectual Relacionados ao Co-
mércio e a Convencdo da Paris. A analise do uso efe-
tivo da marca e o risco de diluicdo sdo cruciais para
determinar a validade das reivindicagOes de pro-
tecéo.

2. Contextualizacéo fatica

O supermercado "Super Mario", estabelecido ha 52
anos em San Ramon, Costa Rica, desfruta de uma
longa tradi¢do na comunidade local. Em 2013, a ad-
ministracdo registrou a marca na classe pertinente a
oferta de produtos da cesta basica, consolidando sua
identidade e assegurando protecdo juridica alinhada
ao setor alimenticio. Esse registro permitiu que o su-
permercado se estabelecesse como um pilar da eco-
nomia local, evidenciando o papel dos pequenos
empreendimentos na preservacao da cultura e datra-
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dicdo regional.

Em 2024, ao buscar a renovagéo do registro, o pro-
cedimento do supermercado atraiu a aten¢do da Nin-
tendo, que alegava exclusividade global sobre o
nome "Super Mario". A controvérsia ganhou re-
percussao ndo apenas por envolver uma das maiores
empresas do setor de entretenimento, mas também
por demonstrar como a tradi¢do e o historico de um
negocio local podem prevalecer sobre 0s interesses
de corporagdes multinacionais, sob a égide da le-
gislacdo especifica. Informac6es do registro da mar-
ca 'Super Mario'nosistemado WIPO - Organizacao
Mundial daPropriedade Intelectual, sob o nmero de
registro 403.510, confirmam que a marca esta re-
gistrada na Costa Rica desde 10/12/24, com validade
até 10/12/34, na Classe 35 da Classificacdo de Nice,
que abrange 'servicios de abastecimiento para ter-
ceros de productos de la canasta basica'. O registro da
marca também inclui elementos figurativos como
quadrilateros e séries de letras (Classificacdo de Vie-
na 26/4/06, 26/4/22, 27/5/09).

O fato de o estabelecimento ter adotado 0 nome "Su-
per Mario” em um contexto regional, onde a ex-
pressdo "super" é comumente utilizada para designar
supermercados, reforca a tese de que o0 uso do nome
ndo configura uma tentativa de capitalizar a imagem
dos personagens da Nintendo, mas sim uma es-
tratégia de identificacdo local. Essa particularidade
cultural se insere em um cenario onde a interpretacdo
das normas de propriedade intelectual deve levar em
conta as nuances linguisticas e contextuais de cada
regido. Reforca a boa-fé do supermercado a auséncia
deevidéncias de que o estabelecimento tenha se apro-
veitado indevidamente da reputacdo da marca Nin-
tendo.

3. Fundamentacao juridica
A decisdo do Registro Nacional da Costa Rica fun-
damentou-se em dois pilares juridicos essenciais: O

principiodaespecialidade (ou especificidade daclas-
se registrada) e o principio da anterioridade. No am-
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bito da propriedade intelectual, tais fundamentos
evidenciam a necessidade de uma delimitacdo pre-
cisa das areas de protecdo para evitar conflitos
indevidos.

Principio da Especialidade: A lei de marcas e outros
sinais distintivos da Costa Rica, lei 7.978, embora
ndo declare explicitamente o "Principio da Es-
pecialidade™, o incorpora em diversos artigos. O art.
3 define os signos que podem constituir uma marca,
associando-os a produtos ou servigos especificos. O
art. 9 (h) exige que a solicitacdo de registro liste os
produtos ou servicos para 0s quais a marca sera usa-
da, agrupados por classes. O art. 25 define os direitos
conferidos pelo registro, limitando-os a impedir que
terceiros utilizem sinais idénticos ou similares para
bens ou servigos "iguais ou parecidos aos registrados
para a marca".

A aplicacdo do principio da especialidade implica
que a protecdo concedida a Nintendo néo se estende
ao setor de supermercados. Essa protecéo estariacon-
dicionada a comprovacdo do risco de confusdo ou da
diluicdo da marca, conforme avaliado a luz dos ar-
tigos mencionados.

Acordo de Madri: A Nintendo poderia ter buscado a
protecdo da marca "Super Mario" na Costa Rica por
meio do Acordo de Madri, um sistema internacional
que permite o registro de uma marca em multiplos
paises através de um unico pedido. No entanto, mes-
mo que a Nintendo possuisse registros internacionais
abrangendo a Costa Rica, o principio da es-
pecialidade ainda se aplicaria, limitando a protecao
aos setores especificados nos registros.

Principio da Anterioridade: O principio da an-
terioridade também esta presente na lei 7.978, es-
pecialmente no que diz respeito a avaliacdo de
conflitos entre marcas. O art. 4 estabelece a "Pre-
lacion para adquirir el derecho derivado del registro
de la marca", dando preferéncia a quem ja estéa usan-
doamarcade boa-fé nocomércio. O art. 8 (a), (b), (c),
(d) impede o registro de um signo como marcase afe-
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tar o direito de terceiros que ja possuem uma marca
registrada, em processo de registro ou em uso, desde
uma data anterior.

No caso em questdo, o uso do nome "Super Mario"
pelo supermercado precede o langamento da franquia
de videogames, reforcando o direito adquirido do es-
tabelecimento.

4. Anélise critica

O episddio transcende a mera disputa sobre direitos
de propriedade intelectual, revelando uma tenséo
subjacente entre a literalidade dos registros e a di-
namica real dos negdcios locais. Nesse cenario, ade-
cisdo proferida pelo Registro Nacional da Costa Rica
evidencia que a protecdo das marcas deve ser apli-
cada com precisdo e contextualidade, de modo a
evitar que a busca pela exclusividade acabe com-
prometendo a continuidade e a tradicdo de
empreendimentos consolidados. Assim, essa abor-
dagem ressalta a importancia de um sistema registral
que valorize adiversidade dos mercados e reconheca
as particularidades de cada segmento econdmico.

Por outro lado, apesar do forte poder damarca*Super
Mario" em escala global, a decisdo do Registro Na-
cional considerou que ndo havia um risco Sig-
nificativo de confusdo entre os consumidores. Esse
entendimento se fundamentou na auséncia de evi-
déncias de que 0s consumidores associassem 0
supermercado a Nintendo, além do fato de que o uso
comum da palavra "super" em nomes de su-
permercados na regido reforca a ideia de que o nome
"Super Mario" é meramente descritivo, sem a in-
tengédo de explorar indevidamente a reputacdo da
marca Nintendo.

Nesse mesmo contexto, cabe destacar que a Nin-
tendo poderia argumentar que o uso damarca "Super
Mario" pelo supermercado ocasiona uma diluigéo,
enfraquecendo sua capacidade de identificar e dis-
tinguir os produtos e servigos da empresa. Todavia,
para que esse argumento seja considerado valido, se-
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ria imprescindivel demonstrar que o uso damarca pe-
lo supermercado prejudica efetivamente a reputacao
da Nintendo ou diminui sua exclusividade. No caso
em analise, a decisao do Registro Nacional levou em
conta que aatuacao do supermercado se ddem um se-
tor distinto - o comércio de alimentos - 0 que, em sua
avaliacdo, ndo ocasiona a diluicdo da marca Nin-
tendo.

Outra questdao fundamental ¢é a analise da boa-fé do
supermercado, que se mostra crucial para a com-
preensdao do caso. Ndo héa indicios de que o es-
tabelecimento tenha escolhido o nome "Super
Mario" com o intuito de se aproveitar dareputacdo da
Nintendo; ao contrario, 0 nome é utilizado hd mais de
50 anos, inserido num contexto geografico e cultural
especifico. Esse aspecto é ainda reforcado por relatos
da midia local, os quais apontam que o proprietario,
José Mario Alfaro Gonzélez, chegou inclusive a co-
gitar amudanga do nome para evitar uma disputa le-
gal com a Nintendo. Conforme exposto por seu
advogado, Edgardo Jiménez, a equipe legal do su-
permercado “refutou todos o0s argumentos da
Nintendo, demonstrando seus erros e nosso legitimo
direito", evidenciando, assim, a solidez da base legal
para a reivindicacdo do estabelecimento. Essa pos-
turailustraaclaraintencdo do proprietarioem naoin-
fringir direitos de terceiros, bem como em defender o
uso legitimo de um nome que se tornou tra-
dicionalmente associado ao seu negdécio.

Ademais, a decisdo do Registro Nacional da Costa
Rica pode ter umimpacto limitado em casos futuros,
uma vez que cada situacdo é analisada de acordo com
suas préprias circunstancias. Mesmo assim, 0 ve-
redito reforca a importancia do principio da es-
pecialidade e da analise contextual na protecdo de
marcas, especialmente quando se trata de casos que
envolvem tanto marcas famosas quanto em-
preendimentos locais.

Por fim, a decisdo beneficia diretamente o su-

permercado "Super Mario", permitindo que ele con-
tinue operando sob o nome que o consagrou na
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comunidade local, a0 mesmo tempo em que protege a
economia regional ao evitar que uma grande cor-
poracdo multinacional inviabilize o funcionamento
de um pequeno empreendimento. Do ponto de vista
daNintendo, o impacto financeiro é considerado mi-
nimo, ja que a empresa ndo atua no setor de su-
permercados na Costa Rica.

5. Consideracdes finais

O caso "Nintendo vs. Super Mario" na Costa Rica
configura-se como um marco relevante na ju-
risprudéncia da propriedade intelectual, de-
monstrando que a protecdo das marcas deve ser
exercida com base na especificidade e na con-
textualidade dos registros. A decisdo proferida pelo
Registro Nacional ndo apenas salvaguardaatradicéo
de umempreendimento centendario, mastambém rea-
firma que o direito, quando interpretado de forma ri-
gorosa e contextualizada, pode equilibrar as relagdes
entre 0S pequenos negocios e as grandes cor-
poracdes.

A vitdriado supermercado "Super Mario" representa
uma licdo importante sobre a necessidade de se ob-
servar a pluralidade dos usos e a relevancia histérica
dos empreendimentos locais. Em um cenario onde a
globalizagdo impGe desafios cada vez maiores, apro-
tecdo dos direitos de propriedade intelectual deve
ser capaz de dialogar com as realidades regionais, ga-
rantindo que a legislacdo nédo se torne uma fer-
ramenta de excluséo, mas sim um instrumento de
equilibrio e justica.

Adicionalmente, a anélise deste caso convida a uma
reflex&o sobre a necessidade de aprimoramento dos
registros de marcas, incentivando que empresas glo-
bais repensem suas estratégias para incluir a ob-
servacao das especificidades de cada mercado. Esse
movimento pode contribuir para um ambiente de ne-
gocios mais justo e dindmico, no qual a inovacao e a
tradicdo caminhem lado a lado, proporcionando se-
guranca juridica e fomentando o desenvolvimento
econdmico local e global. O caso "Nintendo vs. Su-
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per Mario" serve como um lembrete de que, mesmo
diante de grandes corporagdes, pequenos em-
preendedores podem defender seus direitos e
tradicGes. Como expresso na midia local, a vitoria do
supermercado 'Super Mario' é um 'testamento da de-
terminacdo de um pequeno empreendedor cos-
tarriquenho que se manteve firme contra uma
corporacao global, provando que até mesmo o0s me-
nores jogadores podem triunfar em face de
probabilidades aparentemente insuperaveis'.

Registro Nacional da Costa Rica - site oficial: ht-
tps://www.rnp.go.cr/

Convencéo da Paris para a Protegédo da Propriedade
Industrial: https://www.wipo.int/treaties/pt/text.jsp
?file_id=283728

Acordo TRIPS - Organizagdo Mundial do Co-
mércio: https://www.wto.org/english/tratop_e/trips
_e/t_ agmO_e.htm

Lei de Marcas e Outros Sinais Distintivos da Costa
Rica, Lei No. 7978 (Artigos 3,4, 8,9, 14, 25, 26, 89):

Lei N° 6683, de Derechos de Autor y Derechos Co-
nexos (1994) https://www.uaipit.com/uploads/legi
sl acion/fi-
les/0000005517_Ley Derechos_de Auto r_y De-
rec hos_Conexos_1982 10 14.pdf

Classificacdo Internacional de Nice (especificar a
classe 35 e outras relevantes): ht-
tps:/lwww.wipo.int/cl assifications/nice/en/

Registro damarca"Super Mario™ no WIPO: https:/ /b
r anddb.wipo.int/en/similarname/brand/CR
5020240 000026877?sort=score%20desc&start
=0&r ows=30&asStructure=%7B%22_id%22:%2
2¢C 4a3%22,%22boo-
lean%22:%22AND%22,%22bri

cks%22:%5B%7B%2 2_id%22:%22c4a4%22,%22
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k ey%22:%22brandName%?22,%22value%22:%22
S UPER%20MA-
RI0%22,%22strategy%22:%22Sim
ple%22%7D,%7
B%22_1d%22:%22¢49d%22,%22b oolean%22:%?2
2
OR%22,%22bricks%22:%5B%7B%22_i1d%22:%2
2 €49e%22,%22key%22:%22appNum%22,%22val
u
€%22:%22403510%22%7D,%7B%22_id%22:%22
c49f%22,%22key%22:%22regNum%22,%22valu
e

%22:%22403510%22%7D%5D%7D,%7B%22_id%?2
2:%22c4a0%22,%22boolean%22:%220R%22,%22bricks%22:%5B%7B%22_1d%22:%22c4a1%22,%22key%22:%

=0
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Reportagem local: https://ticotimes.net/2025/01/30/
d avid-v-
s-goliath-costa-rican-super-mario-defeats-ni  nten-
do-in-court

Victor Habib Lantyer Advogado e Professor. Mestre
em Direito pela Universidade Catélica do Salvador.
Autor de dezenas de livros juridicos. Pesquisador
multipremiado.
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E possivel a utilizacdo de sistema de 1A como arbitro
no Brasil?

=

s

COLUM A MGALHAS

OBSERVATORIO
DA ARBITRAGEM

Mgaihas

A IA - Inteligéncia Artificial € um "sistema com-
putacional criado para simular racionalmente as to-
madas de decisdo dos seres humanos, tentando
traduzir em algoritmos o funcionamento do cérebro
humano" (Teixeira; Cheliga, 2021, p.?16-17). Afir-
ma-se que uma maguinaé inteligente quando € capaz
de mimetizar ou imitar o comportamento humano
em dada tarefa, de forma que a diferenca entre ho-
mem e maquina ndo seja perceptivel por um es-
pectador inadvertido (Turing, 1950).

No que se refere ao uso de sistema de IA como ar-
bitro, nos Estados Unidos ja existe uma plataforma
denominada Arbitrus.ai (ARBITRUS.AI, 2024),
prometendo a realizacdo do julgamento em apenas
uma fracdo do tempo que geralmente é gasto numa
arbitragem convencional a um prego mais aces-
sivel, reduzindo, por exemplo, o custo da resolucao
de disputas de US$ 100.000,00 para US$ 10.000,00
fixos (Kieffaber; Gandall; Mclaren, 2025), com a
promessa de um desempenho tdo bom quanto os ar-
bitros humanos, incluindo a possibilidade da rea-
lizacdo deaudiénciandooral (Rule 6,86.2,"d"), mas
escrita (Fortuna Arbitration Rules, s.d.), com a apre-
sentacdo de resultados dos testes pelos fundadores
(Kieffaber; Gandall; Mclaren, 2025).

Nessa perspectiva, € importante abordar, ainda que
brevemente nos limites do presente texto, se essa
possibilidade seria eventualmente valida também no
Brasil, mediante a utilizacdo de um sistema com-

putacional, com IA, atuando como arbitro do caso,
abpi.empauta.com

substituindo-se, totalmente, o arbitro humano.

Entretanto, temos que diantedaletradoart. 13, caput,
daleidearbitragem, queexige que o arbitro seja pes-
soa humana capaz, o uso de um arbitro por sistema de
IA é vedado, ndo se caracterizando como valido, ca-
bendo a parte que, num primeiro momento concorda,
ingressar com a acdo anulatdria, diante da previsao
do art. 32, inciso Il da citada lei.

De acordo com Carmona e Vieira (2020, p. 398) "A
visdo positiva de empresario e advogados indica a
tendéncia de haver maior influxo de tecnologias e de
mecanismos de IA no processo arbitral™, no entanto,
0s autores advertem que "No atual momento, talvez
ndo estejamos prontos para substituir os julgadores
humanos por arbitros de IA".

Destaca-se que, mesmo que ocorra eventual reforma
legislativa visando permitir a utilizagdo da
arbitragem por meio do uso de plataformas digitais
no Brasil, temos que o emprego de IA enseja varios
riscos, dentre eles, por exemplo: i) as partes podem
contratar ex-funcionario da empresa que criou o sis-
tema para tentar éxito na arbitragem se valendo de
recursos tecnoldgicos para convencimento do sis-
tema; ii) aaudiéncia ndo é oral, mas escrita, o que di-
ficulta o arbitro sistema aferir a veracidade dos
depoimentos prestados por escrito; e iii) even-
tualmente, uma das partes podera simular uma lide,
previamente, para saber o resultado antecipado de fu-
tura arbitragem, devendo a questdo, contudo, ser
objeto de futuras reflexdes e estudos.

1 ARBITRUS.AI. Arbitration in a fraction of the ti-
me. 2024. Disponivel aqui. Acesso em: 9 fev. 2025.

2 CARMONA, Carlos Alberto; VIEIRA, Vitor Sil-
veira. Inteligéncia artificial e processo arbitral. In:

pg.8



abpi.empauta.com

Brasilia, 11 de fevereiro de 2025
Migalhas | BR
Arbitragem e Mediacao

VAUGHN, Gustavo; DUARTE, Rodrigo; AR-
RUDA, Raphael; COSTA, Fabio; MORELLO, Ana
Vitoria (Coord.). Direito, Mercado Juridico e So-
ciedade: estudos em comemoragao aos 3anos do gru-
po de jovens advogados Leading Young Lawyers.
Sdo Paulo: LUALRI Editora, 2020.

3 FORTUNA ARBITRATION RULES. Version
1.1. s.d. Disponivel aqui. Acesso em: 9 fev. 2025.

4 KIEFFABER, Jack; GANDALL, Kimo; MCLA-

REN, Kenny. We Built Judge.ai. And You Should
Buy It. 2025. Disponivel aqui. Acesso em: 9 fev.
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2025.

5 TEIXEIRA, Tarcisio; CHELIGA, Vinicius. In-
teligéncia Artificial: Aspectos Juridicos. 3. ed. Sal-
vador: Editora JusPODIVM, 2021.

6 TURING, Alan M. Computing machinery and in-
telligence. Mind. New Series, Vv.?59, 236,
p.?433-460. Oxford University Press, 1950. Dis-
ponivel aqui. Acesso em: 9 de fev. 2025.
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3 vezes em que a Nintendo foi para os tribunais e
perdeu

Falar sobre as incontaveis situa¢es em que a Nin-
tendo processou e venceu alguma agdo em torno da
protecdo dos direitos autorais de suas obras é uma
pauta recorrente no noticiario. A gigante japonesa
ndo abre mao da defesa da propriedade intelectual
de suas IPs e usa todos 0s meios legais para se sagrar
vencedora.

No entanto, em alguns casos, a Big N ja foi derrotada
ou teve que recorrer a acordos para frear litigios que
poderiam ser ainda mais dispendiosos. Esse é o foco
deste artigo: relembrar algumas situac6es em que a
Nintendo foi parar nos tribunais e perdeu. O caso do
Mercado Super Mario

Vamos comecar com aguele que € o mais recente e,
provavelmente, 0 mais hilario detodos dalista. Ha al-
gumas semanas, a Gamevicio noticiou que a Nin-
tendo processou um mercado da Costa Rica chamado
Super Mario e perdeu. O estabelecimento foi criado
por Don José Mario, conhecido apenas como Mario.

Como era de se esperar, 0s donos do mercado jamais
imaginaram que poderiam vencer um processo con-
tra uma gigante como a Nintendo e ficaram receosos
de queseu negocio fosse penalizado. No entanto, avi-
toria veio porque amarca Super Mario é protegida pa-
ra diversos tipos de negdcios, mas o registro nao
contempla supermercados.

De maneira oficial, o mercado usa esse nome desde
2013, e a Nintendo tomou conhecimento da exis-
téncia do local porque o filho do fundador entrou
com um pedido de renovacgéo no ano passado.

O mercado comemorou em suas redes sociais. "Es-
tou muito feliz porque ganhamos um processo de re-
gistrode marcapara a CostaRicade uma reconhecida
marca internacional de videogames".

FTC vs. Nintendo

abpi.empauta.com

Agora, vamos para um caso que teve inicio em 1989.
A Comisséo Federal de Comércio dos EUA (FTC)
processou a Nintendo por praticas anticompetitivas
no mercado de videogames.

A FTC abriu ainvestigacdo com base em indicios de
que a Nintendo estaria mantendo precos ar-
tificialmente altos para seus produtos, além de punir
empresas que oferecessem descontos.

Devido a sua posicao de destaque no mercado, fun-
cionarios da Nintendo pressionavam varejistas a
manter 0s precos dos seus consoles e jogos, amea-
cando interromper 0s envios para aqueles que nédo
cumprissem essa exigéncia.

Para evitar uma batalha judicial prolongada, a Nin-
tendo concordou em assinar um decreto de con-
sentimento.

Esse acordo previa aemissdo de cupons de desconto
para 0s consumidores que compraram um NES entre
1°de junho de 1988 e 31 de dezembro de 1990. Os cu-
pons eram validos para US$ 5 de desconto em mer-
cadorias da Nintendo, e cerca de US$ 25 milhdes em
cupons foram emitidos.

Além disso, a Nintendo também removeu clausulas
deexclusividade queimpediamos licenciados de lan-
car jogos para outros sistemas. Nintendo vs. lo-
cadoras

Uma das batalhas judiciais mais emblematicas en-
volvendo a Nintendo comegou em no mesmo ano do
inicio da investigacdo da FTC, periodo que também
jaregistrava um crescimento da préatica de aluguel de
jogos, algo que ndo agradou em nada a Big N.

Naépoca, aBlockbuster ja era uma poténcia no ramo

de locacdo e se tornouumdos principaisalvos dos ad-
vogados da Nintendo.
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Além do aluguel dos jogos, outra pratica da
Blockbuster enfureceu a Nintendo: a rede de lo-
cadoras fazia copias dos manuais dos games. Nesse
aspecto, a empresa de jogos saiu vitoriosa, mas isso
ndo impediu a Blockbuster de comecar a produzir
seus proprios manuais para o0s jogos, versoes di-
ferentes das originais.

Sobre a tentativa de impedir o aluguel de games, a
Nintendo foi derrotada, principalmente porque uma
emenda a Lei de Direitos Autorais dos EUA, que vi-
sava tornar ilegal o aluguel de software sem au-
torizacdo do proprietario dos direitos, ndo foi
aprovada. Issosignificava que o aluguel de jogos con-
tinuaria sendo uma pratica legal.
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Continuagéo: 3 vezes em que a Nintendo foi para os tribunais e perdeu

Durante o processo, a Nintendo também foi com tudo
para cimade locadoras que utilizavam o termo "Nin-
tendo Centers" para nomear suas se¢des de jogos.
Além disso, a empresa usou argumentos polémicos
para defender sua posicédo. O advogado da Nintendo
naépoca, Howard Lincoln, chegou ase referir ao alu-
guel de jogos como um "estupro comercial”.

Aqui no Hardware.com.br, temos uma matéria fo-

cada na grande guerra da Nintendo contra as lo-
cadoras. Vale a pena conferir!
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Regido Sul sobe em ranking de inovacao

CADERNO 2

Sala de trabalho do Instituto Senai de Inovacgéo em Eletroquimica, em
Curitiba, um dos pontos de destaque na ascensao paranaense.

—m—
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-
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Indice Brasil de Inovacéo e
Desenvolvimento (IBID),
feito pela Propriedade
Industrial (INPI).
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Como funciona Nota € calculada

com base em

74 indicadores, divididos em sete eixos, como eco-
nomia, negocios e tecnologia

Um estudo inédito do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (Inpi) coloca Séo Paulo no
topo do ranking nacional de inovagédo. Os Estados de
Santa Catarina e Parana também se destacam, apa-
recendo em segundo e terceiro lugares e des-
bancando o Rio de Janeiro. O comparativo do indice
Brasil de Inovacdo e Desenvolvimento (Ibid), obtido
com exclusividade pelo Estaddo/Broadcast, mostra
0 cenario da inovacao nos Estados brasileiros na ul-
tima década.

Nesse periodo, o indice de Séo Paulo passou de 0,877
para 0,891, em uma escala na qual o valor maximo é
1. A nota é calculadacom base em 74 indicadores, di-
vididos em sete eixos tematicos - como Economiga,
Negdcios e Tecnologia, baseados ha metodologia do
Global Innovation Index (Wipo). Santa Catarina fi-
cou com indice de 0,415, ante 0,390 apontado em
2014. Ja o Parand registrou a segundamaior variacao
de pontuacéo entre os Estados, passando de 0,358 pa-
ra 0,406.

Em 2014, Sdo Paulo, Rio e Santa Catarina lideravam
a classificacdo. O Rio, no entanto, acabou caindo da
segunda para a quarta posicéo, saindo de 0,435 para
0,402. O Parana subiu do 6.° para 0 3.° lugar e Santa
Catarina agora ocupa a segunda posicao.

De acordo com o chefe da Assessoria de Assuntos
Econbmicos do Inpi, Rodrigo Vieira Ventura, o le-
vantamento oferece um retrato completo do cenario
de inovacdo no Brasil, com base em métricas de-
finidas. Ele explica que o estudo considera ndo s o
resultado propriamente dito da inovagédo, como tam-
bém as condi¢des que tornam o Estado ou a regido
mais ou menos propicias a inovacao.

Essa é a primeira vez em que o Inpi faz o le-
vantamento que compara os resultados no periodo de
uma década. Além da hegemonia paulista no rankin-
g, é possivel medir o efeito de politicas e agentes vol-
tados ao desenvolvimento tecnol6gico em cada
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regido. "O Estado

ALEX SILVA: ESTADAO - 12:03:2020

Sala de Trabalho do Instituto Senai de Inovacdo em
Eletroquimica, em Curitiba, um dos pontos de des-
taque na ascensdo paranaense

de S&o Paulo é o melhor ecossistema de inovacao da
AméricaLatina etem certadisparidade em relacéo ao
restante do Pais", diz Ventura.

O secretario de Inovacao do Estado de So Paulo, Va-
han Agopyan, diz acreditar que o diferencial paulista
é aqualidade das solucGes desenvolvidas. Ele afirma
que agora o desafio é conseguir que a populacao te-
nhaacesso aos beneficios dainovacdo. "N&o estamos
sabendo transformar esse conhecimento em produto
para a sociedade."

NOVO PODIO. Rodrigo Ventura, do Inpi, destacou
0 sistema de inovacao desenvolvido por Santa Ca-
tarinaao longo dos ultimos anos. "Desde 2017, o Es-
tado catarinense firmou um pacto pela inovagdo com
uma serie de entidades, de governo e dainiciativa pri-
vada que promovem ciéncia, tecnologia, inovacdo e
empreendedorismo”

EMALTA

PARANA SUBIU DO 6.° PARA O 3.° LUGAR E
SANTA CATARINA AGORA OCUPA A SE-
GUNDA POSICAO

CONFIRA RANKING NACIONAL DE INO-
VACAO. Comparativo mostra mudancas do cenario
nos Estados entre 2014 e 2024. 0,877 0,435 0,390
0,389 0,360 0,358 0,317 0,241 0,240 0,230 0,204
0,199 0,197 0,195 0,189 0,177 0,166 0,164 0,153
0,152 0,15] 0,146 0,136 0,124 0,123 0,122 0,121 ©
rismo", conta. "Eles também tém desenvolvido um
arcabouco institucional e juridico de apoio a ino-
vacdo." Qualidade de vida, capital humano e se-
guranca publica sdo alguns dos fatores listados pelo
secretario de Inovacao do Estado, Marcelo Fett, para
explicar a ascensdo de Santa Catarina no ranking.
Fett estd a frente da Secretaria de Estado de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo, criada em 2023 pelo go-
vernador Jorginho Mello (PL-SC). Mudangas cli-
maticas e eventos extremos, como enchentes e secas,
dificultam o setor agricola no Estado e isso tem in-
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Continuacéo: Regido Sul sobe em ranking de inovagéo

centivado projetos de inovacdo. Além do
agronegocio, o setor de tecnologia é um dos des-
taques - responsavel por 7,5% do PIB, mas a
expectativa é subir para 10% até 2026. No Paran4, ja
existem 490 laboratérios e parques tecnol6gicos.
Umadas apostas do Estado é aimplementacao de Sis-
temas Regionais de Inovacao (SRIs), que favorecem
parcerias com universidades e o setor privado em pe-
guenas e médias cidades. "Temos uma sinergia entre
academia e setor produtivo, além do apoio fun-
damental que o Estado vem dando para ciéncia, tec-
nologia e inovacdo. Investimos R$ 708 milhdes (em
2024),60% amais do que no ano passado™, disse o se-
cretario de Inovagdo, Alex Canziani. "Hoje, o Parana
deve perder s6 para o Estado de S&o Paulo.” O in-
vestimento em inovacdao também vem ajudando a
reduzir o éxodo populacional na regido. E o que foi
comprovado, por exemplo, em um estudo que mediu
o efeito da inovacdo sobre 0 éxodo e 0 PIB na area do
chamado Norte Pioneiro paranaense. "Nos cinco mu-
nicipios que tinham uma perspectiva de reducédo po-
pulacional de até 20% em 2040 (Andira,
Bandeirantes, Cambara, Jacarezinho e Santo An-
tonio da Platina), observamos uma reducdo menor,
em torno de 2% a 3%, apds aimplementacdodo SRI",
explica o economista Paulo Brene, responsavel pela
pesquisa. E o casodo diretor de Marketing Rafael Ma-
cedo, que mora em Jacarezinho (PR) e optou por néo
sair da regido. Antes da pandemia, ele recebeu duas
propostas: uma para levar aempresa para Mato Gros-
SO e aoutra, para 0 Amazonas. "Analisamos se faria
sentido ir para outro lugar completamente novo e des-
conhecido. Aqui temos sinergia com as com-
peténcias da prefeitura.” Nem a proposta de emprego
no exterior fez Guilherme Merchiori, diretor de Tec-
nologia em uma healthtech, querer sair de Joinville
(SC). O aumento de renda estimado entre 320% e
40% era atrativo, mais do que outro convite para tra-
balhar em S&o Paulo, masaqualidade de vida eapro-
ximidade com afamilia foram decisivos para recusar
as ofertas. DESEMPENHO RUIM. O Acre, que pelo
indice obtido em 2014 estava na23.2posic¢do, caiu pa-
ra o ultimo lugar, de 0,136 para 0,111. Maranhdo e
Amapa acompanham o Estado nortista nas ultimas
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colocacdes. Ja Alagoas, que em 2014 estava em ul-
timo lugar, agora ocupa a 23.2 posi¢do. Para o se-
cretario de Inovacdo de Alagoas, Silvio Bulhdes, a
inovacdo estd aquecida e isso permitiu aproximacao
do governocom as empresas. "Estamos levando o te-
ma da inovacao e da tecnologia para resolver pro-
blemas de outras areas e também sentindo a
aproximacgédo com grandes setores tradicionais™, diz
0 secretario que cita Saude, Seguranca Publica e Edu-
cacdo, olhando as areas para as quais a inovacao tem
contribuido, O Rio Grande do Norte assumiu a li-
deranca da regido no ranking do estudo 2024 e des-
bancou Pernambuco, que cresceu em ritmo menor
mesmo com o0 hub Porto Digital estabelecido no Re-
cife. A relevancia do Nordeste, porém, ainda € baixa
em termos nacionais. Nenhum Estado da regi&o nun-
ca esteve entre os dez mais bem colocados no
ranking da pesquisa. A reportagem do Estaddo en-
trou em contato com a Secretaria de Estado de
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Continuacéo: Regido Sul sobe em ranking de inovagéo

Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo do Riode Janeiro pa-
ra pedir entrevista e ndo obteve resposta. @ 4.2
CURSO 'ESTADAO' DE JORNALISMO ECO-
NOMICO. REPORTERES: BRUNA ROCHA,
CAROL POLEZE, ELLEN TRAVASSOS, FELIPE
DE PAULA, GABRIELA PESSANHA, GUI-
LHERME SCHANNER, HENRIQUE MEN-
DONCA, ISABEL LIMA, JOAO PEDRO
ADANIA, JULIANA ALVES, KAROLINE GUI-
MARAES, LEONARDO GODIM, LUANA
SIMOES, LUCAS KESKE, LUIS ANTONIO, MA-
RIA. CAROLINA GONZALEZ, MARIA
MAGNABOSCO, MARIANA SOUZA, MATEUS
MELLO, NINO GUIMARAES, PAULA BULKA
DURAES, PEDRO DE PAIVA, SOFIA MISSIATO
BARBUIO E VITOR QUEIROZ; EDIQAO: CAR-
LA MIRANDA E SIMONE CAVALCANTI
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Na corrida mundial pela IA, UE aposta em protecao
de dados para se diferenciar de excessos de
concorrentes

A expansdo dainteligéncia artificial para os mais di-
Versos campos torna a questao daregulamentacédo do
seu uso cada vez mais urgente, em meio a uma con-
corréncia mundial crescente. Espremidaentre o con-
trole estatal da China e a flexibilidade dos Estados
Unidos, a Europa busca se diferenciar com uma IA
protetora dos usuarios - mesmo que este caminho a
deixe para tras nesta corrida.

A Unido Europeia adotou em 2024 a legislacdo mais
completa do mundo sobre a tecnologia. O "respeito
davida dos cidaddos" esta no foco do texto do 1A Act,
que imp0e transparéncia sobre o seu uso, exigéncias
de normas para areas consideradas sensiveis, como
educacao e seguranca, e até proibicdes de uso da 1A
quando for contrario aos valores europeus, aexemplo
dosistema de notacdo de pessoas que existe naChina.

Enquanto isso, nos Estados Unidos, um dos pri-
meiros atos da desregulamentacdo generalizada pro-
metida pelo presidente Donald Trump foi reverter o
fragil mecanismo que havia sido instaurado pelo
ex-presidente Joe Biden em matéria de inteligéncia
artificial.

Este foi umdos principaistemas debatidos na Capula
para a Agdo sobre a Inteligéncia Artificial, realizada
em Paris nesta segunda e terca-feira. "NGs apoiamos
aregulacdo: como se tem dito, a IA é importante de-
mais para ndo ser regulada, mas deve ser regulada de
forma inteligente”, disse a diretora global de Po-
liticas de Concorréncia do Google, Astri Van Dyke,
em umpainel do Business Day, evento paralelo dacu-
pula. "Temos que ter uma visdo dos riscos e analisar
setor por setor. Os riscos da IA na saude serdo di-
ferentes do da indastria, por exemplo”, com-
plementou.

J& Adam Cohen, diretor de Impacto Econdmico da
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OpenAi, considera que, neste momento de de-
senvolvimento da tecnologia, regras mais flexiveis
favorecem o surgimento de novos players. "As re-
gras e regimes de compliance podem criar ob-
sticulos. SO para dar uma ideia de comparacdo, na
OpenAl somos 2 mil colaboradores, o que € menos
do que sé o time juridico do Google", disse o0 exe-
cutivo da criadora do ChatGPT. "N&ao temos o mes-
mo nivel de recursos. O impacto que as obrigacoes
podem ter é muito importante”, comentou.

Regulacdo poder preservar a concorréncia Solange
Viegas dos Reis, diretora juridica da OVHCloud, li-
der europeia em armazenamento de dados, afirma
que um dos principais papeis da regulagdo é jus-
tamente proteger a concorréncia justa. Re-
presentando um setor em que 70% do mercado é
dominado por trés big techs americanas (Amazon,
Microsoft e Google), ela avalia que o mercado so-
zinho ndo garantira essas salvaguardas.

"A regulacdo ndo é automaticamente sinbnimo de
freio acompeticdo. Se ela for adaptada, ela pode aju-
dar a competicdo™, observa. "Hoje, 0 que se passa €
que tem uma diferenca muito grande de capacidade
de desenvolvimento entre empresas americanas e eu-
ropeias - as grandes empresas datech sdo americanas
e as europeias sdo muito menores. Mas podemos ver
que aregulacéo pode ajudar todo o tecido industrial e
econdmico a se desenvolver. E temos um diferencial
importante, na compara¢do com 0s competidores,
que é a protecao dos dados e a soberania sobre eles”,
destaca.

Solange comparaas empresas de A com as outrasin-
dustrias, dentre as quais muitas ndo se importam de
recorrer ao trabalho infantil ou desrespeitar normas
ambientais.
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Continuagdo: Na corrida mundial pela IA, UE aposta em protecdo de dados para se diferenciar de excessos de concorrentes

"N&o é porque, em certos paises, a A é feita num fa-
roeste que devemos aceita-la. Sabemos que o mer-
cado europeu é importante para varias empresas no
mundo inteiro, incluindo as americanas”, salientou.
"Como 0 nosso mercado é importante, nGs podemos
impor regras que permitam acessa-lo. Essas regras
tém que permitir que a atividade econdmica flua com
boas condi¢des, mas também podem impedir que
pessoas que venham do faroeste apliquem 0s mé-
todos delas na Europa.”

IA tem interesse em manter industrias criativas O
presidente da Autoridade da Concorréncia francesa,
Benoit Coeuré, disse que o risco éa IA se tornar uma
gigantesca industria da exploracdo de dados, na qual
as grandes companhias captardo, legal ou le-
galmente, informais sigilosas ou protegidas por
direitos autorais.

"Noés temos que tomar cuidado para nos prevenir dis-
S0, e balancear os interesses da | A contra os de outros
quesitos, inclusive sociais, mas também de
propriedade intelectual, da industria da midia, da
protecdo privacidade e tantos outros. Essa discusséo
sO comecou e acredito que encontraremos um ca-
minho aseguir", frisou. "Estou confiante porque € do
maior interesse das companhias de | A proteger apro-
ducdo dos dados, seja de conhecimento, de musica,
de noticias, de filmes. O seu maior interesse de longo
prazo vai ser proteger esse ecossistema criativo, do
qual ela depende”, explicou.

O presidente francés, Emmanuel Macron, defende
que € essencial manter "a confianca" das pessoas na
inteligéncia artificial e pregou uma "regulacdo mun-
dial" desta tecnologia, embora tenha reconhecido
que o0s excessos podem abalar o seu de-
senvolvimento.

Governanca inclusiva da IAO Brasil segue por essa
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linha: ao lado de Paris, Brasilia é uma das 29 sig-
natéarias da Parceria Mundial pela Inteligéncia Ar-
tificial, promovida pela OCDE (Organizacéo para a
Cooperacéo e o Desenvolvimento Econémico) para
pregar boas praticas na utilizacdo da tecnologia. Em
uma mesa redonda da clpula, o ministro das Re-
lacGes Exteriores Mauro Vieira defendeu uma go-
vernanca inclusiva da IA.

"AsNacoes Unidas ndo devem estar apenas no centro
das discussdes sobre 1A, mas no centro de qualquer
iniciativa de tomadade decisdo. Defendemos um dié-
logo aberto, equitativo e inclusivo, sempre re-
conhecendo as necessidades e prioridades de cada
pais, eacreditamos que aimplementacdo do Pacto Di-
gital Global deve estar no centro do nosso ‘road
map"', afirmou o chanceler.

Vieira lembrou que a governanca da inteligéncia ar-
tificial foi uma das prioridades da presidéncia bra-
sileirado G20, no ano passado, e também serd um dos
principais objetivos dapresidéncia do Brasil do Brics
em 2025. "Os paises do Sul Global precisarao ser ou-
vidos se quisermos alcancar solugdes sustentaveis
??para problemas duradouros e evitar uma nova ex-
clusdo digital entre paises de diferentes niveis de de-
senvolvimento", evocou.

No encerramento da cupula, nesta terca (11), nem os
Estados Unidos, nem o Reino Unido assinaram apro-
posta de comunicado final do evento, que defendeu
uma "IA inclusiva e sustentavel™ do ponto de vista
energético.

Asmais lidas agora SALARIO MINIMO TERANO-
VO AUMENTO ap6s o CARNAVAL? Entenda Su-
coideal para eliminar fezes semdor: vejareceita para
soltar intestino Cha de banana com cravo e canela
que emagrece rapido: confira receita
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STJ nao considera Chiquititas marca notoriamente
reconhecida e mantém uso externo

A 32 Turma do Superior Tribunal de Justica entendeu
gue a marca Chiquititas ndo € notoriamente re-
conhecida a ponto de justificar a aplicacdo da regra
que

DEBATE TELEVISIVO STJ nédo considera Chi-
quititas marca notoriamente reconhecida e mantém
uso externo

A 32 Turma do Superior Tribunal de Justica entendeu
gue a marca Chiquititas ndo € notoriamente re-
conhecida a ponto de justificar a aplicacdo da regra
que prevé a imprescritibilidade da acdo para anular
registro indevido no Instituto Nacional da Pro-
priedade Industrial (INP1).

Reformando acérddo do Tribunal Regional Federal
da 22 Regido, o colegiado considerou prescritaaacao
de nulidade de marca ajuizada pelo SBT (titular dos
direitos autorais da novela Chiquititas e responsavel
pelo licenciamento de produtos que exploram sua
imagem etitulo) e pela SS Comércio de Cosméticos e
Produtos de Higiene Pessoal (licenciada para utilizar
aimagem e otitulo danovelaem embalagens de agua
de colbnia) contra uma empresa de cosméticos que
usou 0 nome Chiquititas em produtos de perfumaria
e de higiene.

Segundo arelatora, ministra Nancy Andrighi, a Con-
vencdo da Unido de Paris para a Protecdo da Pro-
priedade  Industrial  estabelece que s&o
imprescritiveis as acdes para anular registro de mar-

ca nos casos de ma-fé do requerente ou de
abpi.empauta.com

reproducdo/imitacdo de outra notoriamente co-
nhecida; e, ainda, quando servir para identificar
produto idéntico ou similar, ou puder causar con-
fusdo no publico consumidor.

A ministra explicou que essa exce¢do ndo conflita
com aregrageral doartigo 174 da Lei de Propriedade
Industrial (LPI) - segundo a qual prescreve em cinco
anos a acgéo para declarar anulidade do registro, con-
tados da data da sua concesséo -, "uma vez que o pre-
ceito da Convencdo de Paris veicula regra de
natureza especial, que incide tdo somente sobre hi-
poteses faticas especificas, em que tenha havido
aquisicao de ma-fé de registro que reproduza marca
notoriamente conhecida".

Protecéo especial

A relatora esclareceu que as marcas notoriamente re-
conhecidas possuem uma protecdo especial, in-
dependentemente de terem sido registradas no Brasil
- um "temperamento ao principio daterritorialidade".
Para alcancar esse status, ressaltou, € necessario que
o INPI considere que a marca possui esse atributo.

No casoem andlise, contudo, a ministraverificou que
ndo foram atendidos os requisitos para aplicar aregra
da Convencéo de Paris: nem o SBT nem a SS Co-
mércio de Cosméticos sdo titulares de registro con-
cedido no exterior a marca utilizada, para identificar
produtos idénticosou similaresaos daoutraempresa.

"N&o se pode confundir a fama que determinada ex-
pressdo ou obra artistica possam ostentar perante o
publico consumidor com a protegdo especial con-
sagrada nos artigos 126 da LPI e 6 bis da Convencéo
da Unido de Paris - normas que tutelam situagdes es-
pecificas, diversas daquela discutida nestes autos, e
que, por isso, ndo podem irradiar efeitos sobre a pre-
sente hipdtese”, disse.
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Continuagédo: STJ ndo considera Chiquititas marca notoriamente reconhecida e mantém uso externo

Por ser uma exce¢do a regra geral vigente no or-
denamento juridico, observou a relatora, a norma de
imprescritibilidade da Convencao de Paris ndo com-
porta interpretagdo extensiva ou por analogia, de-
vendo estar preenchidos os requisitos para sua
incidéncia.

Direito autoral

Por fim, a ministra lembrou que a LPI estabelece a
proibicdo de registro, como marca, de obra artistica
ou de titulos que estejam protegidos por direito au-
toral, quando suscetiveis de causar confusdo ou as-
sociacdo indevida e ndo houver consentimento do
respectivo autor (artigo 124, XVII).

abpi.empauta.com

De acordo com Nancy Andrighi, essa circunstancia
pode ser invocadaem acédo de nulidade de marca, mas
tal pretensdo deve ser exercida em juizo antes de es-
coado o prazo prescricional de cinco anos previsto na
lei especial (artigo 174 daLPl), o que ndo foiatendido
no caso em analise. Com informacdes da assessoria
de imprensa do STJ.

para ler o acordao
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Brasilia, 12 de fevereiro de 2025
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