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Slogans como ativos marcarios pelo INPI: mudanca
de posicionamento

Uma objecdo sempre presente no meio dos em-
presarios preocupados com a prote¢do dos seus ati-
vos e dos profissionais da publicidade é a
impossibilidade de

Opinido Slogans como ativos marcérios pelo INP1:
mudanga de posicionamento

é advogado especialista em startups e novas tec-
nologias sécio do escritério QBB Advocacia coor-
denador da Setorial Nacional de Empreendedorismo
e Inovacdo do Livres membro do Grupo de Estudos
Avancados em Processo e Tecnologia da Fundacao
Arcadas (USP) e membro da comissao de Startups da
OAB-SP

Uma objecdo sempre presente no meio dos em-
presarios preocupados com a protecao dos seus ati-
vos e dos profissionais da publicidade é a
impossibilidade de registro de slogan. Afinal, tais ex-
pressdes muitas vezes apresentam uma distingao téo
acentuada quanto as marcas, tém a mesma atividade
criativa envolvida e possuem uma forca de iden-
tificacdo avassaladora. Quando lembramos do pro-
duto que tem "mil e uma utilidades" ou das bebidas
que "te d& asas", "desce redondo™ ou é "uma boa
ideia”, as marcas tornam-se praticamente dis-
pensaveis. Os slogans, quando atingem a no-
toriedade, falam por si s0.

Tomaz Silva/Agéncia Brasil
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Visando a resguardar tais criagdes, o Instituto Na-
cional da Propriedade Industrial (INPI) anunciou
uma importante mudanga em sua politica de registro
marcario, passando aaceitar o registro de slogans pu-
blicitarios como marcas. Tal medida representa um
marco evolutivo na protecdo da propriedade in-
dustrial, deixando o Brasil mais proximo das boas
praticas internacionais sobre o assunto.

Segundo levantamento do proprio INPI [1], dos pai-
ses integrantes da Organizacdo Mundial de Pro-
priedade Industrial (Ompi), apenas quatro nao
permitiam o registro de slogan como marca, numa
posicao contréria aos 67 paises que ja tinham tal en-
tendimento. Dos quatro, a China, por meio da China
National Intellectual Property Administration (C-
NIPA) e Japdo, através do Japan Patent Office (JPO)
mudaram de posicdo em 2023, deixando o Brasil co-
mo um dos Ultimos a revisarem o seu ponto de vista
sobre a matéria.

Sendo uma tendéncia global, € importante com-
preender como 0 pais manteve, até entdo, a posi¢do
contramajoritaria. Por aqui, tal protecdo da pro-
priedade industrial é regulamentada pela Lei Federal
n® 9.279/1996 [2]. E a referida norma, em seu artigo
122, define como passivel de registro como marca 0s
sinais distintivos visualmente perceptiveis, desde
que ndo estejam compreendidos nas proibicdes le-
gais. Enquanto a conceituagdo é abrangente e ge-
nérica, as proibicbes sdo mais detalhadas, listando a
norma vinte e trés blocos de defini¢Ges proibitivas
(artigo 124).

Proibicéo do registro de slogan

E eis 0 questionamento-chave: a proibi¢do do re-
gistro do slogan consta como em algum dos incisos
do artigo 124? Acontece que o inciso VI veta a pos-
sibilidade de registro como marca do “sinal ou ex-
pressdo empregada apenas como meio de
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propaganda”, o que, até entdo, gerava um en-
tendimento do Inpi que slogans ndo eram
registraveis. A fundamentacéo especifica era que es-
tes se tratavam de meras frases de efeitos
publicitarios, sem a distintividade exigida.

Spacca

Merece ressalva que esse ponto de vista possui em-
basamento também na Convencao de Paris [3], que
em seu artigo 6°, paragrafo segundo, defende a im-
possibilidade de registro das marcas () desprovidas
de qualquer caracter distintivo, ou compostas ex-
clusivamente de sinais ou de indica¢des que possam
servir no comércio para designar a espécie, a qua-
lidade, aquantidade, o destino, o valor, o lugar de ori-
gem dos produtos ou a época da producgdo, ou que se
tiverem tornado usuais nalinguagem corrente ou nos
habitos leais e constantes do comércio do paisem que
é reclamada a protecgdo".

A fundamentac&o legal ndo mudou. Entretanto, dian-
te das novas demandas do mercado, que argumentam
que slogans desempenham papel essencial na cons-
trucdo da identidade de marcas, associando produtos
e servicos a mensagens memoraveis e estratégicas, o
Inpi decidiu revisar a posicao, equalizando sua pos-
tura ao restante dos paises, especialmente aos que
possui tratados de protecédo a propriedade industrial
vigentes.

Na proposta de alteragéo do item 5.9.4 do Manual de
Marcas, que aborda o assunto, o Inpi esclareceu aal-
teracdo, afirmando que passara a reconhecer slogans
como marca. Entretanto, a alteracdo vem com varios
disclaimers legais. Afinal, ndo basta ser slogan para
receber a protecdo. A proibicao serd mantida em de-
terminadas circunstancias, recaindo "( ) sobre sinais
incapazes de serem percebidos como marca pelo pu-
blico consumidor em razéao de sua exclusiva atuagao
como meio de propaganda”. Prossegue afirmando
que”()aaplicacdodoinciso VIl doart. 124 daLPI de-
veser criteriosa, sendo aplicada apenas quandoafun-
cdo exclusiva de propaganda do sinal estiver
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evidenciada".
Distintividade de marca do slogan

Duas informacdes relevantes podem ser retiradas do
trecho. A primeira delas justifica a nova leitura do
Inpi sobre o inciso afetado. Em sintese, a entidade
passou aaceitar que alguns slogans ganham tanta for-
¢a perante 0 mercado gque passam a possuir a dis-
tintividade de marca, como nos exemplos citados,
justificando o seu registro. Em segundo lugar, o Inpi
ja evidenciou que o deferimento do registro de slo-
gans sera criterioso, ndo sendo concedido a dis-
tintividade para slogans abrangentes ou generalistas.

Nesse sentido, o indeferimento com base no artigo
124, V11 da LPI sera mantido quando o sinal possuir
duas caracteristicas cumulativamente: exercer fun-
¢ao de propaganda, e; se incapaz de exercer fungéo
distintiva. Alcangando ambos, o slogan é ir-
registravel.

E necessario atentar ainda que néo sero aceitas ex-
pressdes publicitarias que tenham se tornado de uso
comum no segmento de mercado ou expressoes pu-
blicitarias desprovidas "( ) de grau minimo de ori-
ginalidade, sendo exclusivamente descritiva,
comparativa, promocional ou elogiosa da qualidade
dos produtos ou servicos assinalados ou ainda das
condigdes em que 0s mesmos sdo oferecidos".

Combinacdo de elementos

Por fim, a entidade alerta que a combinagéo de ele-
mentos distintivos com elementos que exercem so-
mente funcdo de propaganda (por exemplo
"Melhoral émelhor e ndo faz mal") eacombinacdo de
elementos capazes de exercer ao mesmo tempo a fun-
¢ao distintiva e a funcéo de propaganda (tais como
"Abraafelicidade" e "Saindo do zero") sdo passiveis
de registro, uma vez que no primeiro, o sinal dis-
tintivo atribui uma distin¢do a toda a expresséo, e no
segundo a combinacéo ou jogo de palavras dara uma
distintividade maior ao caso.
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O Inpi publicou um gréfico[4] que bem ilustra o as-
sunto, facilitando o entendimento de quando um slo-
gan tera a protecao marcéria deferida:

Na apreciacao, os slogans passarao pela mesma ana-
lise das marcas, ndo sendo criada uma categoria di-
ferente de registro. Assim, o slogan tera que
apresentar também as mesmas caracteristicas da dis-
tintividade, leicidade e novidade exigida para
qualquer outro pedido que tramite na entidade.

Novo entendimento do Manual de Marcas

Nos termos apresentados, a partir de 27 de novembro
de 2024, com a atualizacdo do Manual de Marcas, o
novo entendimento entra em vigor, sendo aplicado
para os pedidos ja em andamento para analise de mé-
rito ou gque estejam sob recurso.

A mudanca na posicdo passara por um acom-
panhamento da entidade, que avaliara os efeitos da
nova implementacdo e satisfacdo do usuario com a
mudancanos proximos anos. Afinal, um dos desafios
daentidade é como adaptar seus processos para lidar
com um provavel aumento nos pedidos de registro,
além de desenvolver critérios claros para andlise da
distintividade dos slogans, equilibrando a protecéo
dos ativos industriais com a livre concorréncia.

A decisdo do INPI deaceitar o registro de slogans co-
mo marcas € uma evolucdo importante para o sistema
de propriedade intelectual no Brasil, alinhando-se
as tendéncias globais e atendendo as demandas do
mercado. Essa medida fortalece o ambiente juridico
para a protecao de ativos intangiveis e fomentaaino-
vacéao e acriatividade no setor empresarial. Essa mu-
danca demonstra o dinamismo do sistema de
propriedade intelectual brasileiro e reforga a im-
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portancia de estar atento as novidades legislativas e
regulatorias para maximizar os beneficios juridicos e
econémicos de ativos intangiveis.

[1] CANTANHEDE. Schamuell Lopes. Registros de
Marca como Slogan: nova interpretacdo do inciso
VIl doart. 124. INPI. Disponivel em . Acesso em 15
de novembro de 2024.

[2] BRASIL. Lei n.° 9.279, de 14 de maio de 1996.
Regula direitos e obrigaces relativos a propriedade
industrial. Diario Oficial da Unido: secdo 1, Brasilia,
DF, 15 maio 1996. Disponivel em: ht-
tps://lwww.planal to.gov.br/c-
civil_03/leis/19279.htm. Acesso em: 17 nov. 2024.

[3] CONVENCAO DE PARIS. Convencéo daUnido
de Paris para a Protecdo da Propriedade Industrial.
Paris, 20 de marco de 1883. Disponivel em: ht-
tps://lww  w.wipo.int/treaties/en/ip/paris/. Acesso
em: 17 nov. 2024.

[4] CANTANHEDE. Schamuell Lopes. Registros de
Marca como Slogan: nova interpretacdo do inciso
VIl doart. 124. INPI. Disponivel em . Acesso em 15
de novembro de 2024.
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Brasil esta na rota dos vinhos falsificados; veja riscos
a saude

Entre 2021 e 2023, o Ministério da Agricultura
apreendeu mais de 530 mil litros de bebidas al-
coolicas que entraram no Brasil de forma ilegal

O Brasil narota dos vinhos falsificados. Eles entram
junto com o contrabando. O pre¢o muito baixo éapri-
meira pista de que pode ter algo errado com o pro-
duto. Entdo, muito cuidado para ndo comprar gato
por lebre e pdr em risco a sua saude.

Os vinhos importados ilegalmente geralmente che-
gam em caminhdese carros. . Neste ano, aPoliciaRo-
doviaria Federal interceptou mais de 20 mil litros
apenas no Rio Grande do Sul.

A maioria dos vinhos que entra ilegalmente no Brasil
vem da Argentina.

No Rio Grande Sul, as principais rotas passam por
Sé&o Borja, Uruguaiana e Porto Xavier.

Também chegam produtos pela fronteiracom o Uru-
guai, por cidades como Jaguarao e Chui. Da regido
sul, os vinhos sdo distribuidos a diversos pontos do
pais.

Um dos problemas ¢ a concorréncia desleal com os
vinhos nacionais e os importados legalmente, e que
pagam os impostos. O outro, é que junto com o des-
abpi.empauta.com

caminho acontece a falsificacéo das bebidas.

Para serem comercializados no Brasil, 0s vinhos im-
portados passam por inspecdo de qualidade do Mi-
nistério da Agricultura, assim como 0s nacionais. Os
que entram ilegalmente ndo tém qualquer garantia.

O rétulo € o primeiro passo para verificar a au-
tenticidade do produto. Nele devem estar: o registro
do importador junto ao ministério da agricultura, e a
composicao da bebida escrita em portugués. Outro
alerta é: desconfie de pregos muito vantajosos.

Noticiasjornal da band
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