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Universal X TikTok: por que a maior gravadora do
mundo quer suas musicas fora da rede social?

DIVERSAO

Empresa anunciou na tltima semana que nao entrou
em acordo com plataforma e ja comegou a remover
cancdes de artistas como Taylor Swift e Anitta. 'Bri-
ga' representa consequéncias para ambos os lados

Universal X TikTok: por que a maior gravadora do
mundo quer suas musicas fora da rede social?

A Universal Music, maior gravadora do mundo, sur-
preendeu naultima semana com o anuncio de que iria
retirar musicas com seu selo do TikTok. No catalogo
da empresa, estdo grandes nomes da mausica in-
ternacional,como Taylor Swifte The Weeknd, etam-
bém do Brasil, como Anitta e Jao.

Como justificativa, a gravadora alegou ndo ter en-
trado em acordos com a plataforma acerca da com-
pensacdo dos artistas, do uso de inteligéncia artificial
narede social edasegurancaonlineno TikTok. O Es-
taddo entrou em contato com a Universal Music para
um novo posicionamento, mas ndo obteve retorno. O
espaco segue aberto. da carta aberta que informou a
decisdo da empresa abaixo.

A rede social respondeu também com uma nota pu-
blicaque acusava agravadorade "colocar sua propria
ambicgéo acima dos interesses de seus artistas e com-
positores"” e disse que a plataforma é "um meio gra-
tuito de promogé&o e descoberta de seus talentos™. A
reportagem contatou o TikTok para um po-
sicionamento, que respondeu com o comunicado ja
divulgado. dele abaixo.

As exclusbes comecaram a ser feitas na tltima quin-
ta, 1°, dia que marcou o fim do contrato da gravadora
com o TikTok, e repercutiram com forgca naimprensa
internacional. O New York Times chegou a clas-
sificar a auséncia das faixas "como se Madonna ti-
vesse um clipe excluido da MTV nos anos 19807.
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O anlncio representaum embate para artistas que en-
volve a compensacdo pelas cancdes e a divulgacéo
das faixas. A mudangca pode ser sentida ne-
gativamente até para a rede, que tem a musica como
ponto principal. O Estaddo conversou com es-
pecialistas em direito autoral e distribuicdo musical
para esclarecer o impacto e o que deve mudar para
cantores, compositores e para a plataforma a partir de
agora.

TikTok néo é Spotify

Para comecar a compreender como se di a com-
pensacdo dos artistas no TikTok é preciso entender
que, apesar de conter musicas, arede ndo funcionada
mesma forma que plataformas de streaming como
Spotify, Deezer e Apple Music. Daniel Campello, ad-
vogado de direito autoral com doutorado sobre pla-
taformas de musica, explica que, conforme a lei de
direitos autorais no Brasil, o pagamento € pro-
porcional a importancia da musica para 0 usuario.

Segundo ele, a compensagéo do streaming comegou
aser desenhada com o surgimento do iTunes. "O Ste-
ve Jobs participou pessoalmente na questdo da de-
finicdo de preco no iTunes. Depois, as gravadoras
acabaram impondo que elas fossem socias de pla-
taformas como Spotify", diz.

O advogado pontua que, apesar de ser um ponto im-
portante para o TikTok, amUsica tocada na rede nao
paga amesma gquantiade outras plataformas de strea-
ming. "O consumo de musica é muito importante pa-
ra a plataforma, mas certamente a compensagédo ndo
vai ser no mesmo patamar [do que o Spotify, por
exemplo], de acordo com as leis de direito autoral do
Brasil e ao redor do mundo", comenta.

O produtor Vitor Cunha, CEO da distribuidora in-
dependente Magroove, aponta que o valor depende
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de negociacgdes entre cada plataforma e gravadora.
"Os valores podem ser diferentes até entre similares
como Spotify, Deezer e Apple Music. Cada um apre-
senta um esquema de remuneracao diferente que de-
ve ser levado em conta na hora de disponibilizar um
catalogo”, diz.

Ele explica que o TikTok, ao contrério de pla-
taformas de streaming, atua mais como "um canal de
descoberta". "Se estivéssemos falando de uma pla-
taforma de streaming, como Spotify, [0 anlncio da
exclusdo] seria sim bem mais problematico. [...] [O
TikTok] ndo é um canal de receita expressivo para o
artista e gravadora”, avalia.

Artistas dependem do TikTok para divulgar mu-
sicas?

Enquanto a Universal Music pautou a decisdo na
compensacdo da plataforma, o TikTok respondeu
alegando ser "um meio gratuito de promocao e des-
coberta de seus talentos”. A afirmacéo divide es-
pecialistas: enquanto Daniel Campello enxerga um
prejuizo para a divulgacdo das musicas, Vitor Cunha
acredita que o cenario musical esteja mais "pul-
verizado".

O advogado da como exemplo Anitta, que assinou
um contrato com a gravadora recentemente. Em
2022, acantorafez histéria ao se tornar aprimeira ar-
tista latina aalcancar o Top 1 do Spotify Global. Ela
conseguiu o feito com Envolver, faixa que contou
com uma "ajudinha™ de um desafio de danca criado
no TikTok.

Para ele, o estilo da cantora, funk, deve ser um dos
mais impactados com a mudan¢a. "Como o lan-
camento de uma mdasica do género dela vai so-
breviver sem o TikTok?", questiona.

Cunha, por outro lado, julga que o papel darede de vi-
deos pode ser cumprido por outras redes sociais. O
produtor avalia que a internet, hoje, tem realmente o
mesmo impacto nadivulgacao de musicas do que era
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aMTV nos anos 1980, masafirmaque o mercado mu-
sical "esta mais pulverizado".

"A promocao acontece pelo TikTok, mastambém no
Instagram, Youtube, Facebook, Twitter", diz. "A
plataforma é um canal importante, mas certamente
ndo tdo hegemdnico quanto aMTV dos anos 1980."

O anuncio dividiu artistas até da propria gravadora.
O cantor Yungblud, que se apresentou no Brasil em
2023 durante o Lollapalooza, foi duro e avaliouamu-
danca como "idiota". "E a mesma m**** de sempre:
duas companhias enormes decidindo o que acontece
com a arte das pessoas. [...] Tudo pode ser tirado ao
apertar um botdo. No final das contas, é um grande
lembrete para mim e outros artistas de que as coisas
gue voceé cria ndo devem ficar 'em divida' com gran-
des empresas de tecnologia”, declarou em um video
no TikTok.

@yungblud thoughts? original sound - yungblud ori-
ginal sound - yungblud

Ja o produtor Metro Boomin apontou um impacto
que a rede possui na composicdo de novos lan-
camentos. "Adoro a criatividade e 0 apreco que as
criancas demonstram pela musica no TikTok, mas
ndo gosto da bajulacdo forcada de artistas e gra-
vadoras que resulta nesses discos sem vida e sem al-
ma", escreveu em uma publicacdo no X, antigo
Twitter.

| love the creativity and appreciation the kids show
for the music on TikTok but I don't like the forced
pandering from artists and labels that results in these
lifeless and soulless records. - Metro Boomin (@Me-
troBoomin) January 31, 2024

Outras gravadoras tomardo a mesma decisao?
Cunhadiz que ndo ha como prever o comportamento
deoutrasgravadoras ap6s adecisdo da Universal Mu-

sic. Ele, porém, acredita que a mudanca "certamente
abre uma discussdo na industria e pode acender um
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alerta para outras redes sociais".

JaCampello julga que aexclusao ficararestritaa Uni-
versal, mas também avalia que ela abrira discusses
para o mercado musical. O advogado frisa que a mu-
sica "é subavaliada em relagdo ao seu valor no mun-
do", porém afirma que o modelo de neg6cio mudou
com o surgimento da internet.

"O papel do direito autoral é remunerar os criadores,
os artistas, dar aeles uma condicéo de vida", pontua.
"Agora, quando ha uma fronteira disruptiva que mu-
da completamente o modelo de negdcio, acho que as
partes precisam ser mais compreensivas."

Ele cita como exemplo o surgimento do Spotify e as
negociacgdes das gravadoras com servigos de strea-
ming. "Imaginasé se o mercadodamusicativesse de-
cidido, I atras, que as gravadoras nao seriam sécias
do Spotify e ndo existisse Spotify. A gente ndo teriaa
industria da musica™, diz.

Segundo Campello, o mercado musical é formado
"80%, 90% pelo streaming”, que alterou com-
pletamente a matriz de preco. "Se antes vocé pagava
US$ 20 para ter umdisco, hoje vocé paga US$2 para
ter [acesso a] milhdes de mdsicas", comenta.

O que diz a Universal Music

Em carta aberta publicada no ultimo dia 30, a Uni-
versal Music escreveu que o principal objetivo da
gravadora é "ajudar nossos artistas e compositores a
atingirem seu maior potencial criativo e comercial”
por meio de parcerias. Dentre os parceiros da em-
presa, esta o TikTok, que, segundo a nota, teve o su-
cesso construido "em grande parte com base na
musica criada pelos nossos artistas e compositores".

"Seus executivos seniores afirmam publicamente
com orgulho que 'a mdsica estd no centro da ex-
periéncia do TikTok' e nossa andlise confirma que a
maior parte do contetido do TikTok contém musica,
mais do que qualquer outra grande plataforma so-
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cial", prosseguiu.

Para renovar o contrato com a rede social, a gra-
vadora disse ter exigido uma "compensacao ade-
guada aos artistas", "protecdo de artistas contra os
efeitos nocivosda lA" e "seguranca online para usua-
rios do TikTok". As conversas entre as empresas,
porém, nao chegaram a acordos julgados como sa-

tisfatorios para a Universal Music.

"Com relacdo a questdo da remuneracdo de artistas e
compositores, 0 TikTok propds pagar aos nossos ar-
tistas e compositores umataxaque é uma fracdo data-
Xa que as principais plataformas sociais em situagéo
semelhante pagam”, afirmou. Conforme a nota, are-
de de videos representa apenas 1% da receita total da
gravadora.

Na sequéncia, a Universal acusou a plataforma de
tentar ""construir umnegocio baseado namdasica, sem
pagar um valor justo pela musica"”, além de ndo fazer
esforgos para barrar o crescimento de contetdo ge-
rado por inteligéncia artificial. A empresa ainda cri-
ticou o posicionamento da rede em relacdo a
discursos de odio, intolerancia e assédio.

"A medida que as nossas negociacdes continuavam,
o TikTok tentou nos intimidar para que aceitassemos
um acordo de valor inferior ao anterior, muito in-
ferior ao valor justo de mercado e que néo refletia o
seu crescimento exponencial”, afirmou. A gravadora
acusou a plataforma de tentar intimida-la retirando
musicas de "artistas em desenvolvimento" apos as
tentativas de acordo.

A Universal reconheceu o impacto da decisdo para
artistas e fas, mas disse priorizar a responsabilidade
de lutar por um acordo que priorize a compensacao
dos cantores e compositores. "Honramos nossas res-
ponsabilidades com a maior seriedade. A in-
timidacdo e as ameacas nunca nos faréo fugir dessas
responsabilidades”, finalizou.

O que diz o TikTok
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No mesmo dia, o TikTok divulgou também uma nota
publicaem que avaliava como "triste e frustrante que
aUniversal Music Group tenha colocado sua propria
ambicao acima dos interesses de seus artistas e com-
positores”. A plataformaainda acusou agravadorade
criar uma "falsa narrativa".

"O fato é que eles optaram por deixar de ter o po-
deroso apoio de uma plataforma com mais de um bi-
Ihdo de usuarios que serve como um meio gratuito de
promocao e descoberta de seus talentos", escreveu.
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Por fim, arede alegou que "tem firmado acordos que
colocam os artistas em primeiro lugar com todas as
outras gravadoras e distribuidoras”. "Claramente, as
acOes em beneficio proprio da Universal ndo sao do
melhor interesse dos artistas, compositores e fas",
disse.
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Carne de Onca, prato tipico de Curitiba, busca uma
Indicacdo Geografica

Ja comeu Carne de Onca? Fique tranquilo: ndo é um
prato preparado com carne desse simbolo do Brasil.
E, na verdade, uma receita tipica de Curitiba, no Pa-
rana, que leva carne bovina picada na ponta dafaca e
que se tornou um dos classicos da "baixa gas-
tronomia"” da cidade. Agora, quer reconhecimento
nacional com uma indicacéo geogréfica.

"A Carne de Ongaéumareceitamuito Unicaeaomes-
mo tempo simples”, explica o empresario e co-
zinheiro Sérgio Medeiros, organizador do tradicional
Festival da Carne de Onga de Curitiba. A versao ori-
ginal do preparo leva broa de centeio coberta por
patinho moido, cebola branca, cebolinha verde, pi-
menta, 6leo de oliva e sal. "Comum sabor forte e bem
marcante, ela se difere de outros pratos de carne crua
pelo mundo, como o steak tartare e o quibe cru, que
tém receitas mais suaves", o cozinheiro comenta.

Medeiros pesquisou as origens da iguaria e foi res-
ponsavel pelo processo de registro da Carne de Onga
como Patriménio Cultural Imaterial de Curitiba, con-
cluido em setembro de 2016, pela Camara Mu-
nicipal. A primeira "apari¢cdo” do prato é de 1930,
quando um bar da cidade anunciou que servia a igua-
ria. Segundo relatos, areceita teve origem no futebol.

Foto: Brunow Camman

Carne de onca traz carne bovina picada na ponta da
faca
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O Britania, um dos clubes que deram origem ao Pa-
rana Clube, era um dos times mais tradicionais da
época. Campedo paranaense por sete oportunidades,
suas vitorias eram comemoradas na Toca do Tatu,
bar que tinha como dono o ent&o presidente do clube,
Cristiano Schmidt. No local, ele oferecia ao time um
preparo de broa de centeio com carne.

PUBLICIDADE

O nome Carne de Onga popularizou apos os atletas
brincarem com o "bafo de onca™ que ficava depois de
comer carne crua com cebola. Foi ai que a receita se
transformou em umsimbolo da"baixa gastronomia”,
se transformando em um classico dos botecos cu-
ritibanos.

Indicacdo Geografica

Agora, 0 proximo passo é buscar a certificacdo de
Indicacdo Geogréfica para a Carne de Onga. A As-
sociacdo dos Amigos da Onca, da qual Medeiros faz
parte, junto com o Sebrae, buscam esse re-
conhecimento no Instituto Nacional de Propriedade

Intelectual (INPI).

"Esse reconhecimento tem a mesma importancia que
tem para 0o Champagne da Franca™, diz. "O prato esta
se tornando conhecido no Brasil, e tenho certeza de
que ganhara outro patamar com a Indicacdo Geo-
grafica. Aspessoas virao para Curitibaquerendo pro-
var a Carne de Onga", diz. A broa também esta no
processo de receber esse registro de I.G.

Bares
PUBLICIDADE
O sucesso do prato nacidade de Curitibapode ser vis-

to nas centenas de bares que contam com aiguariaem
seus cardapios. Localizado na Rua 24 Horas, um dos
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Continuagéo: Carne de Onga, prato tipico de Curitiba, busca uma Indicacdo Geogréfica

principais pontos turisticos da cidade, 0 Bavaro tem
na Carne de Onga um de seus destaques. "A alta cir-
culacéo de turistas faz a Carne de Oncaestar entre 0s
pratos mais pedidos"”, explica Luiz Breda, socio do
bar. Pessoas curiosas de todo o Brasil e de fora que-
rem experimentar a iguaria. Mas os curitibanos tam-
bém sdo grandes consumidores do prato.

Foto: Nakayana
Carne de onga do Quermesse, de Curitiba

A combinacao do preparo com cerveja e futebol con-
tinua sendo celebrada. O Bavaro costuma transmitir
jogos de campeonatos nacionais de futebol, opor-
tunidades em que mesas de amigos costumam com-
partilhar a Carne de Onca. "E um prato muito
democratico. Costumam pedir para dividir, e com-
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binar com atorre de chope", comenta o0 socio do bar.

A tradicdo do prato também abre espago para ino-
vacgdo. No Quermesse, outro bar da gastronomia cu-
ritibana, o prato tem diferentes apresentagbes. O
Canudinho de Carne de Onga é sucesso por ali, com
os canudinhos de massa crocante recheados com car-
ne crua temperada.

Ha também a Carne de Onca Japonesa, com as broas
fatiadas em pequenos pedacos e servida com gen-
gibre, shoyu e hashis, para degustar no mesmo estilo
dos sushis. J& a Carne de Onca Caicara traz ins-
piragdo na gastronomia do litoral paranaense feito
com cachaca de banana de Morretes e raiz forte com
tartar de banana-da-terra.
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Projetos buscam restringir manipulacao de imagens
com inteligéncia artificial

NOTICIAS

O Senado analisara duas propostas que coibem abu-
sos no uso da chamada deepfake por meio de in-
teligéncia artificial, que sdo alteracGes digitais
imperceptiveis de pessoas em fotos, audios ou videos
que se confundem com arealidade. Os projetos do se-
nador Chico Rodrigues (PSB-RR) aumentam as pe-
nas em crimes contra a honra e de falsa identidade
cometidos com atecnologia, além de regular seu uso
em propagandas, que deverao avisar que utilizam a
ferramenta. Apresentadas no inicio de fevereiro, as
propostas ainda ndo tém comissdes nem relatores de-
signados para a sua analise.

Segundo o senador, as deepfakes preocupam por se-
rem novos métodos para a pratica de crimes como
golpes ou de ofensa a honra e pelos riscos que re-
presentam a veracidade das informacdes no processo
eleitoral. Na avaliacdo de Rodrigues, o ramo pu-
blicitario também ¢ afetado pelo abuso da fer-
ramenta, que podera ter novas regras com seu projeto
de lei (PL) 145/2024.

"Na seara do direito privado crescemas dendncias de
personalidades que tém seu nome, voz e imagem vin-
culados a produtos e servigos, muitos dos quais de
qualidade e seguranca duvidosas"”, diz o senador na
justificacao do projeto.
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Aviso em propagandas

O texto veda o uso, em mensagem publicitaria, de in-
teligénciaartificial para gerar imagem ou voz de pes-
soa viva ou falecida sem o seu consentimento claro e
inequivoco, ou dotitular do direito deimagem. A pe-
¢a publicitaria ainda precisaré informar que utilizou
inteligéncia artificial.

Sem cumprir esses requisitos, o anunciante podera
ser punido por propaganda enganosa. Para isso, 0
projeto altera o Codigo Brasileiro de Defesa do Con-
sumidor (Lei 8.078, de 1990).

O canal deteleviséo, site ou outro meio de veiculagéo
também podem ser penalizados caso ndo in-
terrompam a divulgacdo em até trés dias da no-
tificacdo da infracdo, que podera ser feita pelos
6rgdos governamentais de fiscalizacdo ou até pelo ti-
tular dos direitos de imagem do ofendido.

Ofensa a honra

Ja o PL 143/2024 altera o Codigo Penal (Decreto-lei
2.848, de 1940) para aumentar apena nos crimes con-
tra a honra cometidos em redes sociais que utilizem
deepfake com inteligéncia artificial. Quem usar esse
tipo de ferramenta para produzir video ou imagem
falsos poderéa sofrer a pena prevista para o crime con-
tra a honra quintuplicada - como caltnia ou injdria.
Na opinido do autor, o texto atual da lei ndo coibe a
gravidade da ofensa que deepfakes podem gerar.

- O potencial nocivo dacriacdo dessas matérias e sua
divulgacdo € bem maior e devastador do que an-
tigamente, quando criamos nosso Codigo Penal. Por
esse motivo, proponho que as penasde criagdo de ma-
terial utilizando inteligéncia artificial (...) seja au-
mentada em cinco vezes. Mas o0 dano é provocado
ndoapenas por quem cria 0 material, mas também pe-

pg.9



abpi.empauta.com

Brasilia, 07 de fevereiro de 2024
Agéncia Senado | BR
Direitos Autorais | Direito de Imagem

Continuagdo: Projetos buscam restringir manipulagao de imagens com inteligéncia artificial

la pessoa que divulga, ou distribui, esse material-
explicou Rodrigues a Agéncia Senado.

Paraaquele que divulgar o material criminoso, apena
seraaplicada em triplo. Paraser punido, o ato precisa
ter sido praticado com dolo de atentar contra a honra
de alguém.

Falsa identidade

O projeto também prevé a hipotese qualificadapara o
crime de falsa identidade. Quem criar imagem ou vi-
deo falso com deepfake para atribuir falsa identidade
asi ou aoutra pessoa podera ser condenado entre um
e cinco anos de recluséo e multa.

A pena serareduzidaem umterco ou até ametade pa-
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ra quem divulgar dolosamente o material criminoso.
Atualmente, a falsa identidade pode gerar multa ou
detencdo de trés meses a um ano.

Tramitacéo

Os projetos ainda aguardam o despacho que de-
terminara quais comissdes tematicas irdo analisa-los.
O despacho também dira se vao precisar passar pelo
Plenario ou se adeliberacdo de algumadas comissdes
teraapalavrafinal. Se forem aprovados pelo Senado,
0s projetos seguirdo para a Camara dos Deputados.

Agéncia Senado (Reproducdo autorizada mediante
citacdo da Agéncia Senado)
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