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Numero de Indicacbes Geograficas no Brasil cresce
60% em quatro anos, diz Sebrae

ECONOMIA E NEGOCIOS

admin3i admin3 - ht-
tps://istoe.com.br/author/admin3 / 03/01/2024 -
11:00 Para compartilhar:

Sdo Paulo, 03 - O Brasil reconheceu nove Indicacdes
Geogréficas (IGs) em 2023, estima a Agéncia Se-
brae. Ao todo, 109 IGsja existem no Pais, 60% amais
que o registrado em 2019. Outros 29 pedidos estéo
em andlise pelo Instituto Nacional da Propriedade In-

dustrial (INPI).

Entre as 1Gs reconhecidas no ultimo ano estdo o café
do Caparad (MG), o acai de Feijo (AC) e o tambaqui
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do Vale do Jamari (RO). De todos 0s registros ja exis-
tentes, 84 sdo Indicacdes de Procedéncia e 25 sdo
Denominacdes de Origem.

De acordo com avaliacdo do Sebrae, os pequenos ne-
gocios beneficiados pelas I1Gs tém seus produtos va-
lorizados pelo mercado com aumento de preco que
chega até 300%. O ultimo produto arecebera IG em
2023 foi 0 cacau em améndoas de Rondonia.

Sigaa IstoE no Google News e receba alertas sobre as
principais noticias
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Protocolo de Nagoia, sobre recursos da
biodiversidade, € promulgado no Brasil

Beneficios compartilhados Protocolo de Nagoia, so-
bre recursos dabiodiversidade, é promulgado no Bra-
sil

O Protocolo de Nagoia foi formalmente incorporado
no ordenamento juridico brasileiro, ap6s pro-
mulgacao de decreto federal. Em vigor para o Brasil
no plano juridicoexterno, desde junhode 2021, o Pro-
tocolo é um acordo suplementar a Convencéo da
ONU sobre diversidade ecoldgica e busca assegurar
entre os paises a reparticdo de beneficios oriundos
dos recursos genéticos da biodiversidade.

Comisso, hAum"dever defiscalizacdo matua™ em re-
lacdo as normas domésticas para 0 acesso ao pa-
trimonio genético e ao conhecimentotradicional aele
associado, com a subsequente reparticdo de be-
neficios, conforme aplicdvel. Estd em vigor
internacionalmente desde 2014 e, hoje, conta com a
adesdo de 140 paises.

Aplicacéo

O Artigo 8, "c", do Protocolo, estabelece que os Es-
tados signatarios devem considerar a importancia
dos recursos genéticos para a alimentagdo e agri-
cultura e seu papel para a seguranca alimentar. Com
esse fundamento, o decreto definiu uma excecgéo se-
torial em favor das atividades agricolas, es-
pecialmente  relacionadas as pesquisas e
desenvolvimentos realizados n0 setor, a partir de es-
pécies introduzidas no territério nacional antes da
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entradaem vigor do Protocolo de Nagoia, ou seja, an-
tes de junho de 2021.

Nestes casos, ndo havera incidéncia do Protocolo e
ndo havera obrigacédo de reparti¢do de beneficios, pa-
ra as atividades desenvolvidas com as espécies in-
troduzidas até a data de vigéncia do Protocolo no
Brasil, ainda que as atividades sejam realizadas, com
estasespécies, no setoragricola, posteriormente a da-
ta de ratificacéo.

Apesar da promulgacao, no entanto, ainda néo é pos-
sivel aimediata aplicabilidade do Protocolo, ja que o
decreto ndo delineia um procedimento para aten-
dimento no territério nacional. Nao se estabeleceram
0S mecanismos para 0 cumprimento de leis es-
trangeiras (no caso de organiza¢Ges nacionais que
acessem patrimonio genético ou conhecimento tra-
dicional associado de outros paises) ou garantia de
conformidade com a legislacdo nacional em ambito
internacional.

A promulgacdo acontece em um contexto de va-
lorizacdo da biodiversidade. Segundo levantamento
do escritério Nascimento e Mourdo Advogados, a
Operacéo Terra Brasilis, do Ibama, que aindaestaem
andamento, ja aplicou desde 2022 um total de R$
19,7 milhdes em multas por irregularidades re-
lacionadas ao acesso ao patrimdnio genético e ao co-
nhecimento tradicional associado.

Luana LisboaSem Autor
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Direitos Autorais

STJ decide sobre cobranca de direitos autorais por
musica em evento publico; confira.

A cobranca de direitos autorais em eventos publicos
nos quais se executem obras musicais protegidas nao
estd condicionada ao objetivo ou a obtencao de lucro,
decidiu, por unanimidade, a Terceira Turma do Su-
perior Tribunal de Justica (STJ), atraves do REsp n°
2.098.063, no ultimo dia 29 de dezembro.

A decisdo foi proferida em acdo movida pelo Es-
critorio Central de Arrecadacgdo e Distribuicdo (E-
cad) contra o municipio de Cerquilho (SP), que
realizava eventos publicos com reprodugdo de md-
sicas sem a devida autorizacdo dos autores e sem 0
pagamento dos direitos de execucdo publica.

Em sua defesa, o citado municipio argumentou em
recurso ao STJ que o pagamento de direitos autorais
sO seria devido em caso de lucro ou proveito eco-
ndmico, 0 que nao ocorreu nos eventos festivos rea-
lizados.

abpi.empauta.com

Porém, a decisdo do STJ indicou que com a Lei
9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais) houve uma
atualizacdo que eliminou a condi¢do argumentada
pelo municipio, de modo que a finalidade lucrativa
direta ou indireta ndo é mais critério para a cobranca
de direitos autorais em eventos publicos.

A decisdo do STJ abre precedente para a com-
preensdo de que o importante é protecdo da criacdo
autoral, independente do objetivo do uso das obras.

A relatora do recurso especial, ministra Nancy An-
drighi, observou que o sistema criado para tutelar os
direitos autorais no Brasil, baseado no chamado sis-
tema francés, visa "incentivar aproducéo intelectual,
transformando a protecdo do autor em instrumento
para a promocao de uma sociedade culturalmente di-
versificada e rica".
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Como a lel de direitos autorais pode ameacar a
Indastria de 1A em 2024

Se 2023 foi 0 ano em que a inteligéncia artificial mu-
dou tudo, 2024 podera ser lembrado como o0 ano em
quealegislacdo dedireitos autorais dos Estados Uni-
dos mudou em relacéo a IA.

A exploséo da A generativa e a popularidade de ini-
ciativas apoiadas pela Microsoft, como a OpenAl,
Meta, Midjourney e outros resultaram em uma serie
de casos de direitos autorais movidos por escritores,
artistas e outros detentores de direitos autorais, que
afirmam que a A teve sucesso apenas gracgas ao tra-
balho deles.

Osjuizes até agora témsido céticosem relacdo as ale-
gacdes de infragdo pelos demandantes com base no
conteudo gerado por IA. No entanto, os tribunais ain-
da ndo abordaram a questdo mais complicada e po-
tencialmente bilionaria de se as empresas de I A estdo
infringindo em grande escalaao treinar seus sistemas
com uma grande quantidade de imagens, escritos e
outros dados obtidos da internet.

As empresas de tecnologia alertam que 0s processos
judiciais podem criar grandes obstaculos para acres-
cente industria de IA. Os demandantes afirmam que
as empresas lhes devem por usar seu trabalho sem
permissao ou compensagao.

Varios grupos de autores entraram com propostas de

acdes coletivas este ano devido ao uso de seus textos
no treinamento de IA. Isso inclui escritores como
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John Grishame o autor de "Game of Thrones", Geor-
ge R.R. Martin, até acomediante Sarah Silvermane o
ex-governador do Arkansas Mike Huckabee.

Asempresas detecnologia contrataram legites de ad-
vogados de alguns dos maiores escritérios de ad-
vocacia dos EUA para enfrentar os casos. Elas
defenderam o treinamento de A, em comentarios ao
Gabinete de Direitos Autorais dos EUA, com-
parando-o a forma como 0s humanos aprendem no-
VOS conceitos e argumentando que seu uso do
material se qualificacomo "fair use” (uso justo) sob a
lei de direitos autorais.

Um processo em andamento envolvendo a Thomson
Reuters - controladora da Reuters News - pode ser
um dos primeiros grandes indicadores para questoes
relacionadas a direitos autorais de IA.

A empresaacusouaRoss Intelligence em 2020 de co-
piar ilegalmente milhares de "headnotes” de sua pla-
taforma de pesquisa juridica Westlaw, que resume
decisdes judiciais, para treinar um mecanismo de
busca juridica baseado em IA.

Um juiz federal decidiu em setembro que o caso em
Delaware tem de ir a julgamento para determinar se a
Ross violou a lei. O processo pode estabelecer um
precedente importante sobre uso justo e outras ques-
tdesparaalitigacdodedireitos autoraisde IA. Um ju-
ri pode comegar a ouvir 0 €aso ja em agosto.
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Marcas compartilhadas ou cooperadas

3 de janeiro de 2024 - 9h54

Em 2022, segundo o Anuério publicado pela Or-
ganizacgdo das Cooperativas do Brasil - OCB, o pais
chegou a 20,5 milhdes de cooperados (pessoas fi-
liadas ao cooperativismo), 0 que representa mais de
10% da populacdo. Este ndo € um numero isolado e
por isso mesmo provoca uma reflex&o sobre novas
configuracOes de marca e de branding.

Num texto publicado no M&M em 2017, abordamos
0 conceito de marcas compartilhadas ou cooperadas
para reunir sob a mesma defini¢do algumas marcas
especiais que ttm em comum o fato de serem criadas
e efetivadas para a defesa e a protecdo de interesses
coletivos e ndo de objetivos privados.

Sdo basicamente quatro configuragdes: as coo-
perativas ou formas juridicas de cooperacdo; as
indicacdes geograficas e as marcas coletivas, de-
finidas nalegislacao de propriedade industrial; o pla-
ce branding, que trata das marcas construidas em
torno de cidades e regides; e as plataformas co-
laborativas em rede, que abrangem diversos
formatos digitais de compartilhamento. Todas elas
nascem da aglutinacdo de pessoas e parceiros, de-
pendem desse esfor¢co comum para existir e vao gerar
resultados a serem apropriados conjuntamente pelos
envolvidos nos grupos associados.

Sugerimos essa conceituacao, em primeiro lugar, pa-
ra registrar no branding, de forma estruturada, uma
inspiracdo de compartilhamento que ganha muitafor-
¢a noambiente digital, uma vez que ainternet e as re-
des, entre seus principios, pregam e passam a
viabilizar todo um universo de conexdes e interacoes
para tornar possiveis as mais diferentes formas de
cooperagéo.

De umoutro lado, assistimos uma crise crescente dos
modelos de negdcios concentracionistas, o que re-
forca aindamais anecessidade de atengdo para novos
arranjos de marca que possam incorporar as de-
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mandas coletivas do mundo contemporaneo. Se re-
pararmos bem, até mesmo as grandes plataformas
digitais, chamadas big techs, estdo sendo ques-
tionadas e atacadas por excesso de foco na propria
performance e descuido com interesses mais gerais.
Basta ver a onda de criticas e protestos que atinge
Amazon, Facebook, Google e outrasorganizacoes si-
milares ao redor do mundo.

Ora, 0 branding, como um arcabouco cultural e sim-
bolico, dindmico e sensivel as mudancas de cada tem-
po, tem abertura e condi¢do de incorporar essas
aspiracOes e inquietudes, oferecendo alternativas que
acolham as mdaltiplas vontades de compartilhar, di-
vidir, cooperar e incluir que aparecem no ambiente
digital e na vida cotidiana nesses nossos tempos.

Dai a formulagdo das marcas compartilhadas como
aquelas que tém ja uma predisposicdo quase "ge-
nética" para isso, pois trazem como razao de ser 0s
fundamentos da convergéncia e da parceria nos ob-
jetivos, da colaboracdo na execucédo de tarefas e da
apropriacao repartida dos resultados entre os agentes
participantes.

Tudo isso faz ainda mais sentido uma vez que, além
do debate sobre o compartilhamento ir ganhando no-
vos foruns, € possivel constatar que,anoaano, vem se
consolidando um crescimento efetivo dessas marcas
compartilhadas, como o caso das cooperativas men-
cionado na abertura, que cresceram 9% em 2022 na
comparagao com 0 ano anterior.

Ha uma verdadeira onda de expansao desses arranos
colaborativos. Vamos aos exemplos. Ainda no cam-
po das cooperativas, focando especialmente no coo-
perativismo financeiro, o proprio Banco Central do
Brasil atestou publicamente que as cooperativas fi-
nanceiras séo o segmento que mais cresce em todo o
Sistema Financeiro Nacional, tendo atingido 9.122
unidades de atendimento em todo o pais, o0 que re-
presenta um aumento de 12,5% em relacdo ao pe-
riodo interior e torna a rede presente em 55,3% dos
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municipios brasileiros.

Mas ndo € apenas 0 cooperativismo que avancga. As
indicacdes geograficas, outra configuracao das mar-
cas compartilhadas, depois de um tempo em ritmo
lento no Brasil, estdo expandindo a olhos vistos nes-
ses novos tempos. Ou seja, as pessoas e grupos tam-
bém estdo sentindo como € importante o
reconhecimento de origem ou procedéncia de pro-
dutos e servicos para alavancar o desenvolvimento
de regides inteiras.

Hoje, o pais j& conta com 102 indicacdes geo-
gréficas, reconhecidas pelo INPI - Instituto Na-
cional de Propriedade Industrial, dentre as quais se
incluem os vinhos do Vale do Vinhedos, o queijo da
Canastra, o café do Cerrado, os bordados de Caico,
os calcados de Franca e tantos outros produtos e ser-
vicos que identificam e projetam as mais diversas re-
gides e cidades, mudando para melhorar a vida das
comunidades e das pessoas ali.

Além das indicacOes, existem hoje 287 marcas co-
letivas nacionais, igualmente reconhecidas pela
INPI, reunindo grupos de produtores que se as-
sociam para proteger os produtos e servicos do seu
respectivo segmento. Um exemplo emblematico é a
Anprovin, criada em 2016 pela associagdo do pro-
dutores de vinho das regides Sudeste, Centro-Oeste e
Chapada Diamantina, que protege uma técnica es-
pecial e um conceito de plantio e produgdo com mais
de 50 vinicolas ja associadas.

O place branding é outro formato de marca com-
partilhada que merece ter registrada aqui a sua per-
formance ascendente. No caso, trata-se da criacao de
uma marcaem torno de um lugar, o que muitas vezes
independe de reconhecimento oficial, mas que se ex-
pande como provaevidente daforga dacoletivizacdo
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Continuagdo: Marcas compartilhadas ou cooperadas

de interesses e esforcos para gerar resultados com
marcas fortes. Vale citar 3 cases importantes: Ti-
radentes (MG), Joinville (SC) e Penedo (AL). Cada
uma dessas cidades, com suas caracteristicas e reu-
nindo suas comunidades e outros apoios, vem se con-
solidando como "marca™ a partir de seus atrativos
turisticos e culturais. E o place branding néo fica s6
no turismo, basta mencionar o Vale da Eletronica,
em Santa Rita do Sapucai, e o Porto Digital, em Re-
cife, para ver que esse formato de branding vem aju-
dando cidades e regides a criar 0 seu enredo de
empreendedorismo e crescimento coletivo.

Para finalizar, cabe uma mencdo as plataformas co-
laborativas em rede (ndo confundir com programas
ou softwares de trabalho em grupo). Aqui sdo muitos
exemplos que vao desde pioneiras como Catarse (fi-
nanciamento coletivo) e a Cataki (trabalhando com
recicladores) até as mais recentes como a Ciclos (
energia e telefonia num formato compartilhado) e a
VeganBusiness (crowdfunding em plant-based),
além de incontdveis outras iniciativas, tudo com-
provando um movimento permanente de expansao.

Além dos fundamentos comuns, todas essas con-
figuragBes tem caracteristicas bem singulares: séo
marcas que ja nascem préoposito de com-
partilhamento inscrito em seu cédigo; elas tém his-
toria e lastro cultural que gera identidade e
pertencimento; sdo todas articuladas em rede, em
consonancia com o ambiente digital; e tém com-
promisso com a agdo educativa como forma de in-
clusdo e associacdo. Com certeza, todo esse conjunto
de novas marcas forma uma novaalternativa de bran-
ding que cresce e aparece no pais e merece atencao,
cuidado e apoio como perspectiva de melhoria de vi-
da de comunidades e grupos.
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