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Vinho e turismo impulsionam crescimento na Serra

ULTIMAS NOTICIAS

Patricia Lima, especial para o JC* Beneficiadas com
0 crescimento do turismo de vinhos, as vinicolas tém
no receptivo um forte aliado na solidificacdo de suas
marcas e até na comercializacdo de seus produtos.
Passear entre vinhedos e degustar vinhos na adega
sob a orientacdo de um profissional é programacéo
que vem se expandindo no Estado. E o que de-
monstram 0s numeros da principal regido eno-
turistica do Pais, a Serra galcha. Novos projetos,
com experiéncias inovadoras e criativas, devem im-
pulsionar a atividade, atraindo ainda mais amantes
do vinho e despertando os consumidores para a qua-
lidade e a relevancia do produto nacional. Serra
galcha é o destino mais recomendado pelos bra-
sileiros para tomar vinho nas féri as Passear por entre
vinhedos em um dia ensolarado ou degustar vinhos
na adega em que séo envelhecidos, sob a orientacédo
de um profissional, enquanto se saboreia algum pe-
tisco que combine com abebida dataca. Se existe pro-
gramacédo melhor do que essa, cada vez mais gente
simplesmente desconhece. E o que demonstram os
nameros da principal regido enoturistica do Pais, a
SerraGaucha. Novos projetos, com experiéncias ino-
vadoras e criativas, devem impulsionar a atividade,
atraindo ainda mais amantes do vinho e despertando
0s consumidores para a qualidade e a relevancia do
produto nacional. Em momento de setor aquecido, é
dificil encontrar algum turista que esteja in-
teiramente  atualizado das novidades eno-
gastrondmicas que aparecem todos os dias naregiao,
por mais endfilo que seja. Imaginou a possibilidade
de envelhecer vinhos em barricas de madeiras bra-
sileiras? Ja existe. E degustar umvinho elaborado por
jovens enologos gatchos na principal regido vinicola
dos Estados Unidos? Isso também ja tem. E que tal
uma degustacdo de espumantes ao som de jazz, no
aconchego do jardim? Basta marcar. E harmonizar
vinhos brasileiros com uma gastronomiaautoral des-
complicada e cheia de personalidade, elaborada com
ingredientes locais? E, tem também. Em resumo, a
explosdo do enoturismo na Serra Gaucha, em es-
pecial no entorno de Bento Gongalves e do Vale dos
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Vinhedos, vem proporcionando o surgimento deem-
preendimentos cada vez mais inovadores, que tor-
nam o cardapio de atracBes cada vez mais variado.
Em palestrarealizadanasexta edi¢do do Forum Mun-
dial de Enoturismo, que ocorreu na Italia no final do
ano passado, o diretor-geral da Organizagdo In-
ternacional da Vinha e do Vinho (OIV), Pau Roca,
afirmou que a atividade turistica nas regides vi-
tivinicolas que tém o vinho e sua cultura como
principal atrativo merece atencdo e politicas es-
pecificas por parte dos poderes publicos e também do
trade. O desenvolvimento dessas atividades é capaz
de promover umefeito benéficoem todos os aspectos
das comunidades do entorno, horizontalizando o
crescimento. "O turismo de vinhos deve ser pensado
com criatividade, inovacédo e sustentabilidade. As-
sim, ele aumenta o valor ndo sé para as vinicolas, mas
para as comunidadesaoredor”, disse ele durante aex-
posicdo. Segundo levantamento da Embrapa Uva e
Vinho, o primeiro registro de atividade relacionada
ao enoturismo na Serraocorreu em 1881, quando Ca-
xias do Sul organizou a primeira festa para celebrar a
vindima. Esse evento precursor atraiu gente de toda a
regido e acabou dando origem a prestigiada Festa da
Uva, em 1931. Em Bento Gongalves, milhares de tu-
ristas se reuniramem 1967 para ver o vinho encanado
nas ruas da cidade, na edicdo inaugural da Festa Na-
cional do Vinho. Essas primeiras iniciativas ja de-
monstravam que atrair turistas era bomnao so para as
vinicolas, que vendiam mais, mas para toda a eco-
nomia daregido, que ficavaaquecida com apresenca
dos forasteiros. De acordo com dados da Secretaria
de Turismo de Bento Gongalves, mais de 1,7 milhdo
de turistas visitaram a cidade em 2022 - entre eles,
739 mil atraidos por roteiros vitivinicolas nos Ca-
minhos de Pedra e Vale dos Vinhedos. Beneficiadas
de primeira horacom o crescimento do turismo de vi-
nhos, as vinicolas tém no receptivo um forte aliado na
solidificacdo de suas marcas e até nacomercializacao
de seus produtos. Segundo a diretora de In-
fraestrutura e Enoturismo da Associacdo dos Pro-
dutores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos
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(Aprovale), Deborah Villas-B6as Dadalt, muitas em-
presas tém na venda direta ao publico a sua principal
fonte de receita, ndo dependendo mais da dis-
tribuicdo de seus vinhos em outros mercados. "As
préprias vinicolas se tornaram importantes com-
plexos enoturisticos, especialmente para atrair 0s
turistas, escoando sua producdo”, comenta. Outras
estruturas, como hotéis e restaurantes, também pe-
gam carona com a chegada dos turistas em busca do
vinho. Deborah salienta que alguns em-
preendimentos como esses estdo surgindo com uma
propostainovadora para receber os apaixonados pela
bebida, com rétulos proprios elaborados em parceria
com as vinicolas e experiéncias exclusivas para a
imersdo no mundo do vinho. "A Ultima inovacao que
nasce aqui no Vale dos Vinhedos para todo Brasil é 0
condominio vitivinicola, que sdo empreendimentos
voltados para aproducéo de vinhos de pequenos pro-
prietarios que querem ndo apenas turistar, mas de-
sejam uma imersdo completa nesse universo",
revela. Segundo Deborah, esses condominios pro-
pdem a producdo em pequenas propriedades, com
manejo e castas de qualidade superior que resultam
em vinhos de alto valor agregado. Com isso, esses
condominios, deacordo com ela, podem ajudar apre-
servar a paisagem dos vinhedos, fixando o produtor
no campo e qualificando o terroir.

Denominacéo de origem é atrativo extra para aman-
tes da bebida

VALE DOS VINHEDOS IMAGENS DA REGIAO
DO VALE DOS VINHEDOS

MARCELO G. RIBEIRO/JC

A concessdo do primeiro selo de Denominacéo de
Origem para vinhos do pais para o Vale dos Vi-
nhedos, pelo Instituto Nacional de Propriedade In-
dustrial (INPI), em 2012, vem dando um impulso
extra a regido. No final do ano passado, a regido dos
Altos de Pinto Bandeira, geograficamente proxima
ao Vale, também obteve aprimeira Denominacéo de
Origem exclusiva para espumantes do Novo Mundo.

abpi.empauta.com

Continuag&o: Vinho e turismo impulsionam crescimento na Serra

As certificacdes, que estabelecem normas rigidas de
producéo e qualidade dos produtos, sdo um fator adi-
cional para a atracdo de turistas que querem mer-
gulhar no universo dos vinhos brasileiros.
Descobertos por muitos amantes do vinho durante a
pandemia, os destinos enoturisticos do Rio Grande
do Sul consolidam o Estado como principal polo de
turismo vitivinicola do pais. E importante, no en-
tanto, salvaguardar os atributos que tornaram a re-
gido a principal produtora de uva e vinho do Brasil.
Para aespecialista e consultora em enoturismo lvane
Favero, € necessario fortalecer politicas que pro-
tejam as areas de vinhedo e as comunidades originais
em seu entorno. A heranca cultural que envolve o vi-
nho é um dos pilares para um projeto de turismo vi-
tivinicola de sucesso. "Um destino ndo se faz
somente com hotéis, restaurantes e vinicolas. Vi-
nhedos e pessoas, com suas tradi¢des, sua cultura e
seus pequenos empreendimentos, sdo aalmade qual-
quer destino”, salienta.

Daproducéo colonial asbarricas elaboradascom ma-
deiras brasileiras

Unindo tradi¢éo e conhecimento, Ferrari langou a vi-
nicola Arteviva, que recentemente abriu aos turistas

Giovanni Ferrari/Divulgacédo/JC

O enologo Giovanni Ferrari ndo tem lembrancas fa-
miliares que ndo estejam relacionadas a uva e ao Vvi-
nho. No vinhedo de cinco hectares do pai, no interior
de Bento Gongalves, comecou a trabalhar com 15
anos, coordenando as atividades dos seus su-
bordinados - os irmaos mais novos, de 12 e 13 anos.
Aprendeu empiricamente a fazer o vinho colonial
que era consumido diariamente pela familia, e cujo
excedente era vendido a granel. Depois de estudar
enologia e passar por grandes vinicolas da regido,
pensou em inovar em seu proprio projeto. Ao ama-
durecer os vinhos que elaborava nas tra-
dicionalissimas e consagradas barricas de carvalho
francés ou americano, comecou a se perguntar, afi-
nal, por que ndo aproveitar as madeiras brasileiras,
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com seus aromas e particularidades, para fazer vi-
nhos? Nasceu dessa inquietacdo a vinicola Arteviva,
que inaugurou recentemente um espago para receber
turistas naLinha Palmeiro, mais conhecida como Ca-
minhos de Pedra, em Bento. Antes que alguém pense
que os rétulos sdo pecas exdticas elaboradas apenas
com madeiras inesperadas, ndo é nada disso. Ferrari
segue utilizando o carvalho e atua de acordo com as
técnicas de vinificacdo consagradas. Insere, porém,
toques de brasilidade em alguns rétulos, com par-
celas de vinho com estagio em barricas elaboradas
com espécies como amburana, balsamo, grapia e je-
quitiba rosa, todas nativas da flora brasileira. "A ma-
deira brasileira € um desafio, pois o publico nédo
conhece. E um elemento exético, com o qual o con-
sumidor ndo est4 familiarizado. Mas funciona como
uma porta de entrada para o nosso vinho", explica
Ferrari. No varejo, além de uma degustacdo regular,
0 turista pode viver experiéncias com as parcelas de
vinho envelhecidas em madeiras brasileiras. Depois
de conhecer os aromas de cada madeira, ele pode pro-
var o vinho e até personalizar misturas, testando o0s
seus sentidos e criando aromas e sabores novos. Os
mais aficionados podem agendar uma masterclass
com o préprio Giovanni, que explica detalhes do seu
trabalho com as barricas nativas e aprofunda a ex-
periénciados visitantes em degustacdes. "Todo mun-
do que passa por aqui se surpreende, claro, por que é
tudo novo e diferente. Mas a maioria gosta. E pra-
ticamente todos compram no varejo", revela. Depois
dainauguracao do espaco, as vendasem lojas e nain-
ternet ja aumentaram em umterco. O objetivo é que o
varejo nos Caminhos de Pedra represente cerca de
50% do faturamento da vinicola, que hoje possui 16
rotulos e uma producdo anual de 30 mil garrafas. A
expectativa é que o turismo impulsione o cres-
cimento da marca e que a producdo chegue a 70 mil
garrafas nos proximos anos.

Novidade que remonta a fundacao da vinicola
Casadi Pasto é aposta da Salton para promover apro-

ximacao com os consumidores e formacao de vin-
culos
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Cesar Augusto Paludo/Divulgacéo/JC

Imagine percorrer de carroca um trajeto ingreme,
cansativo, ora muito seco e quente, ora Umido e ge-
lado. Nada pode ser tdo acolhedor como uma parada
naviagem para comer uma sopa ou uma fatia de péo,
com um copodevinhoparareporasenergias. Foi isso
que pensou o imigrante Antonio Domenico Salton no
final do século X1X, quando abriu o que era chamado
de "casa dipasto™ no interior de Bento Gongalves. Ao
chegar da Italia, sustentou a familia atendendo via-
jantes nesse restaurante rudimentar, onde servia re-
feicBes e o vinho elaborado por ele proprio, com uvas
colhidas da propriedade. Os descendentes de Do-
menico aproveitaram a singularidade dessa histéria
familiar para inaugurar, no inicio deste ano, a Casa di
Pasto Familia Salton, narota dos Caminhos de Pedra.
O local é uma mistura de winebar, restaurante e casa
de eventos, que oferece desde uma taca de um dos ré-
tulos de vinhos e espumantes da vinicola até o tra-
dicional brunch, com opcdes de harmonizacdo para
0s canapés, sanduiches e pratos ofertados no car-
dapio. Uma das maiores e mais tradicionais
empresas do setor no Pais, a Salton tem cerca de 95%
do seu faturamento na venda dos seus rétulos nos va-
rejos do Brasil e no exterior. Por que, entdo, apostar
em um projeto pequeno e personalizado como este,
voltado exclusivamente ao enoturismo? O di-
retor-presidente da vinicola, Mauricio Salton, ex-
plica que a abertura da Casa di Pasto faz parte da
estratégia damarca, que investe naaproximacao com
os consumidores. "E um canal de alto valor agregado
para apresentarmos 0s nossos rotulos e criar um vin-
culo baseado na experiéncia que as pessoas podem
ter com amarca. Além do mais, essa casa conta a his-
toria da familia e da empresa”, afirma. Salton aposta
ainda que o turismo é uma das alavancas para au-
mentar o consumo e a culturado vinho no Pais - o que
deve impulsionar o setor como umtodo nos proximos
anos. Segundo ele, ao oferecer experiéncias eno-
I6gicas aos visitantes, conquista adeptos e forma o
gosto dos consumidores, quetendemaser fiéis amar-
ca. Para ndo deixar ninguém de fora, o local foi idea-
lizado com regras de acessibilidade em todos os

pg.5



abpi.empauta.com

Brasilia, 15 de outubro de 2023
Jornal do Comércio RS - Online | RS
Marco regulatorio | INPI

aspectos - rampas e elevadores e cardapios em braile
séo alguns dos itens. "Queremos proporcionar uma
experiéncia abrangente, para todos mesmo. O cres-
cimento da marca passa por iniciativas como a Casa
di Pasto", completa.

Dois amigos e uma aventura vitivinicola

Tenuta Fa, espago receptivo que nasceu neste ano,
oferece quatro modalidades de degustacéo

Foppa & Ambrosi/divulgacéo jc

Era uma vez dois guris estudantes na faculdade de
Enologia. Em 2017, com uvas e embalagens rea-
proveitadas da grande vinicola em que trabalhavam,
fizeram um lote de 300 garrafas de um cabernet sau-
vignon que, para surpresa dos dois, ficou muito bom.
Porém, segundo um deles, ndo sabiam o que fazer
com as garrafas. Nao sabiam como vender. Ansiosos
por aprender mais sobre 0 negécio do vinho e sem
imaginar como fariamisso em Bento Gongalves, de-
cidiram arriscar. Fizeram as malas e partiram para a
Califérnia, mais precisamente em Napa Valley, prin-
cipal regido vinicola dos Estados Unidos, para viver
as aventuras que o vinho poderia oferecer. O ano era
2017 e os amigos enfrentaram uma safra, umvinhedo
de zinfandel e até um grande incéndio. Corta para
2023. Em uma tarde ensolarada, os socios Lucas
Foppa e Ricardo Ambrosi se preparam para receber
um pequeno grupo de apaixonados por vinho na cave
subterranea de degustacOes da Tenuta Fa, o projeto
queresultou detoda essaaventura. Comentusiasmo e
emocdao, falam sobre os rétulos e sobre a histéria que
precedeu o receptivo turistico que abriu as portas re-
centemente, em Garibaldi. Aquelas 300 garrafas ini-
ciais? Foram todas vendidas na volta dos sdcios dos
Estados Unidos. Hoje, outros roétulos premiados
mundo afora sdo herdeiros daquele lote inicial - in-
cluindo o recém-lancado Insolito, um blend de uvas
tintas que captura os endfilos mais experientes. E
também um rétulo elaborado por eles em Napa Val-
ley. "O turismo é o caminho para a prosperidade. E o
jeito mais barato de fazer marketing, pois podemos
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mostrar nosso produto as pessoas, falar sobre 0s vi-
nhos e degustar", afirma Lucas Foppa, umdos s6cios
que, sempre que pode, conduz as degustacdes no es-
paco. Para ele, o enoturismo sera o responsavel por
"ligar" o vinho nas pessoas, ou seja, despertar 0 gosto
pela bebida. A ideia dos sdcios é investir ainda mais
em eventos variados, para atrair todos os tipos de pu-
blico, dos iniciantes até os endfilos mais in-
teressados, para fomentar a cultura do vinho e,
consequentemente, aumentar o consumo. Atual-
mente, a Tenuta Fa oferece quatro modalidades de
degustacdo para quem chega - desde os rétulos de en-
trada, passando pelos icones até degustacbes com
vinhos que ainda estéo nas barricas. Tudo para ofe-
recer experiéncias diversas e abrangentes. "Com o
turismo, as vinicolas ganham forca. Viemos para di-
zer que o vinho brasileiro ndo estd brincando",
salienta Foppa.

Harmonizagdo com vinho nacional e gastronomia
sustentavel

Mudanca de mentalidade refletiu no cardapio darede
do chef Bellora

Rodrigo Bellora/Divulgacdo/JC

Quando abriu seu primeiro restaurante, ha 15 anos, o
chef Rodrigo Bellora cansava de ouvir reclamacoes
por que em seu cardapio ndo havia vinhos im-
portados. Também tinha gente que torciao nariz para
os ingredientes que utilizava nos pratos servidos no
Valle Rustico, todos produzidos localmente e de
acordo com asazonalidade. Hoje, depois de uma pro-
funda mudanca de mentalidade aliada ao fluxo in-
tenso de turistas, nem uma coisa nem outra s&o
motivo de desconfianca. Pelo contrario. Nas cinco
operacOes quedirige - alémdo Valle Rustico, Bellora
administra e assina 0 menu dos restaurantes Gua-
raipo e Apino, da pizzaria Grimpa e da padaria Tu-
buna, todos no entorno daregido do Vinho - o chef vé
crescer o interesse pelo que chamade "cozinha de na-
tureza", cuja harmonizacdo mais fiel é o vinho
nacional. A cozinha de Bellora comeca na busca por

pg.6



abpi.empauta.com

Brasilia, 15 de outubro de 2023
Jornal do Comércio RS - Online | RS
Marco regulatorio | INPI

fornecedores locais de ingredientes organicos e de
grande qualidade. O cardapio ndo determina os in-
sumos, mas o contrario. O chef cria os pratos com ba-
se no que tem disponivel em cada estacdo.
Desenvolver essa rede de fornecimento vem sendo
um dos grandes desafios, de cujo sucesso dependem
as operacOes nos restaurantes. lgualmente decisiva é
a disposicdo dos comensais para abracar o estilo de
Bellora- que vem crescendo vertiginosamente com o
aumento do fluxo turistico. "Sem o turismo, eu ainda
seria um maluco no meio do mato. Nosso cres-
cimento esté inteiramente ligado ao fluxo de turistas,
que instigou inclusive os moradores daregido a abri-
rem os olhos para essa alternativa”, destaca. A cul-
tura do vinho produzido no Brasil conversa com o
estilode cozinhado chef. Paraele, o vinhobrasileiroé
sutil e gastrondmico, oferecendo possibilidades in-
teressantes para uma comida inventiva e autoral, ba-
seada em ingredientes locais. Um exemplo disso € o
Apino Vinho e Gastronomia, aberto no inicio do ano
com apropostade valorizar aharmonizagdo. Um me-
nu enxuto e com opgdes executivas sempre ca-
prichadas vem sempre com sugestbes de
harmonizacdo com vinhos que podem ser servidos
em garrafaoutaca. O restaurante ficano Vale dos Vi-
nhedos, no complexo VistaVino. A proposta com-
bina a abertura de novas vinicolas, com projetos
enologicos criativos e inovadores.

Mulheres no comando: novas experiéncias guiadas
por maos femininas

Instalacdes da Amitié sdo ponto de referéncia para
consumidores da marca

William Felipe Nunes de Camargo/Divulgacéo/JC

Dois novos projetos enoturisticos chamam a atencao
de quem chega naregido do Vale dos Vinhedos. Co-
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mandadas por mulheres desde a enologia até a ad-
ministracdo e o receptivo turistico, as vinicolas
Amitié e Courmayeur oferecem um pouco de si nos
roteiros enogastrondémicos. Inaugurado no més pas-
sado na Alameda Champenoise, na area do Vale dos
Vinhedos que fica em Garibaldi, 0 espaco Amitié
conta com loja de vinhos, area administrativa e es-
paco de vinificacdo, além de uma estrutura para re-
ceber eventos e grupos de turistas interessados em
experiéncias e degustac6es dos produtos. Planejadas
desde 2020 em funcdo do aumento da demanda tu-
ristica da regido, as instalagdes da Amitié devem ser
umpontode referéncia para os consumidores damar-
ca, além de conquistar novos adeptos para 0s es-
pumantes. O espaco fica aberto das 10h as 17h todos
os dias e novos investimentos ja estdo em curso, para
abertura de um winebar com opc6es gastronémicas.
Com portas abertas em abril deste ano, o La Fermata
Enoexperiéncias funciona em um espago anexo ao
varejo da Vinicola Courmayeur, no Vale dos Vi-
nhedos, em Garibaldi. Idealizado pelas sécias da vi-
nicola, o espaco abre todos os dias com a proposta de
oferecer experiéncias em torno do vinho e da gas-
tronomia. Mesinhas a cadeiras compdem o ambiente
envidracado que se une a natureza do entorno, onde é
possivel degustar os rétulos - em garrafa ou em taca,
além de drinks especiais - e saborear 0s petiscos no
jardimdavinicola. No menu, pizzas, tdbuas de frios e
brusquetas sdo opcdes rapidas e saborosas que acom-
panham os espumantes e os vinhos elaborados pela
vinicola que completou 47 anos apostando no tu-
rismo para tornar a marca mais relevante. Em datas
pré-selecionadas, eventos de musica como festivais
de jazz ocorrem nos jardins da Courmayeur.
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