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IndicacOes geograficas e patrimonio cultural:
desafios contemporaneos

Muito se tem falado nas ultimas semanas dos tra-
balhadores de empresa terceirizada que prestava ser-
vicos, na regido de Bento Goncalves-RS, para trés
vinicolas, com condicdes de trabalho analogas a es-
craviddo [1]. Esta noticia logo repercutiu em varios
meios de comunicacdo, vinculada, direta e/ou in-
diretamente, & producdo e a comercializacdo de
vinhos feita pelas vinicolas da Indicacdo Geografica
Vale dos Vinhedos, ainda que as vinicolas que con-
trataram a terceirizada ndo estejam vinculadas a esta
Indicacdo Geogréfica. Mais do que analisar ou dizer
de quem é a responsabilidade (o que devera ser feito
pelas autoridades competentes), este caso nos traz
uma reflexdo importante sobre cultura, patrimonio
cultural, territorio e Indicacdo Geografica.

Uma das grandes mudangas relevantes no setor
agroalimentar mundial, nos ultimos anos, foi sem du-
vida a criagdo das Indicacdes Geograficas, também
conhecidas pela sigla 1Gs. Trata-se de um me-
canismo juridico de protecao, no ambito do direito de
propriedade intelectual que permite distinguir cer-
tos produtos ou servigos de outros similares exis-
tentes no mercado, a partir de um signo distintivo
baseado no nome geografico.

Essa distin¢do €, normalmente, em razdo da origem
geografica desses produtos, que lhes atribui de-
terminadas caracteristicas, qualidades, reputacg&o,
valor intrinseco ou identidade propria. No caso es-
pecifico do setor agroalimentar, sdo produtos agri-
colas, como vinho, queijo, café, banana e tantos
outros, que apresentam uma condi¢do Unica de-
corrente de recursos naturais do seu lugar de
producdo, como solo, vegetagéo, clima ou mesmo o
saber fazer especifico dos produtores daquele ter-
ritorio (know-how ou savoir-faire), construido, so-
cial e coletivamente, e compartilhado no decorrer da
historia.

A origem do sistema veio da necessidade de acabar
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com praticas comerciais fraudulentas que afetavam a
origem de alguns produtos agricolas europeus, em
particular, dos produtos vitivinicolas. Nas décadas
de 1870 e 1880, apds a destruicdo massiva das vinhas
francesas pela praga da filoxera, alguns produtores
comecaram a usar vinhos fraudulentos e artificiais.
Por outro lado, pequenos viticultores, resistentes atal
pratica, comecgaram a se organizar em associagoes,
buscando garantir aautenticidade de suas produgdes.
Diante desse comportamento, o governo francés pro-
duziu a primeira legislagdo sobre vinhos em 1889 e,
em 1905, criou uma lei mais especificavisandoapro-
tecdo das "denominacdes de origem" para diversos
produtos (vinho, queijo, cidra, cerveja e outros pro-
dutos) [2].

O interesse pela protecdo dessa diferenciagédo "sin-
gular" de produtos, com base na origem territorial,
tem sido relevante sobretudo em paises "com ele-
vada tipicidade"” [3] - como aFranca e a Italia que sdo
paises que hoje possuem inumeros registros de
indicacbes geogréaficas [4]. No Brasil, a nor-
matizagdo dessa protegdo veio com a Lei de
Propriedade Industrial, em 1996 (Lei n®9.279), que
previu este instituto.

Contudo, aprimeira Indicacdo Geogréficabrasileira
concedida aconteceu apenas em 2002, que foi jus-
tamente a Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vi-
nhedos, que, dez anos depois, conquistou a
Denominacéo de Origem Vale dos Vinhedosem ter-
ritorio reduzido. A principal diferenca entre uma
Indicacéo de Procedéncia e uma Denominacéo de
Origem, ambas Indicacdes Geogréficas, esta na di-
ferenciacdo do produto por caracteristicas que so s&o
possiveis porque eles foram produzidos naquele ter-
ritorio.

Continua apds a publicidade

Em outraspalavras, no casodaDenominacéo de Ori-
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gem, o produto sé € o que é por conta dos fatores na-
turais e humanos de onde ele é produzido, tais como
relevo, clima, solo, dentre outros. Ja na Indicacao de
Procedéncia o diferencial do produto esta na sua re-
putacao, em ser reconhecido como produzido em de-
terminada regiéo [5]. O objetivo principal do sistema
¢ constituir uma ferramenta Util de valorizacdo dos
produtos e servigos tipicos, tradicionais, por meio de
um tipo de sinal distintivo que sera usado na co-
mercializacdo de tais produtos e servicos.

Apesar de ser um titulo destinado a fins comerciais
(ferramenta de mercado), ele é concedido ao ter-
ritorio, tendo uma entidade de representacdo coletiva
como Gestora. Por esta razdo, teoricamente, re-
forgaria o territério economicamente, gerando de-
senvolvimento, a partir da valorizacdo econémica da
sociobiodiversidade e do conhecimento tradicional e
patrimonial. Dito de outra forma, dentre os be-
neficios, poderia promover a valorizacdo do pa-
trimoénio cultural do territdrio, a partir de seus usos
econdmicos. Patriménio cultural é tudo aquilo que
identifica, representa, esta vinculado a memaria dos
povos que construiram e constroem a nagdo bra-
sileira (art. 216, da Constituicdo Federal). E esta
identidade, vinculada ao territorio, que da a forca pa-
raque produtores e/ou prestadores de servico, de for-
ma coletiva, consigam a concessdo da indicacao
geografica junto ao Instituto Nacional da Pro-
priedade Industrial (INPI).

Nesse sentido, muitas vezes as Indicacdes Geo-
graficas sao vistas e utilizadas como instrumento pa-
ra viabilizacdo e promogdo do desenvolvimento
local, especialmente de zonas rurais menos fa-
vorecidas. Entretanto, a relacdo entre produtos e
servicos locais tipicos ou tradicionais e mercado,
nem sempre é harmoénica. Pelo contrario, em al-
gumas situacdes, novos padrdes de producéo e de
consumo da economia global sdo incorporados a sa-
beres e produtos tradicionais locais causando des-
naturacdo, destruicdo ou, ainda, apropriacdo por
grupos econémicos maiores, desconsiderando as
pessoas que construiram o saber fazer tradicional.
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Um patrimonio cultural, uma pratica tradicional, um
saber fazer, o que vincula determinado produto e/ou
servico aum territorio, é uma construcdo social e co-
letiva [6]. Talvez dai uma das razGes pelas quais o es-
candalo do trabalho analogo a escraviddo tenha tanta
repercussdo em todo o territério e nas demais vi-
nicolas. Em tempos de grande velocidade de
informacdo e apelos midiaticos, generalizaces e in-
justicas sdo até cometidas. Mas isso nos alerta para
um ponto importante.

Uma Indicacdo Geografica ndo pode ser s6 mais um
ativo privado, de algumas empresas, pessoas ou pro-
dutores, usado para gerar escala, aumentar margem
de lucro, atrair turistas, entre outros. Ela precisa ser
encarada (e quem sabe até alterada) de forma mais
completa e ampla, pois envolve o patriménio cultural
do territdrio. Estamos falando de identificacdes, de
vidas, de pessoas, suas historias e tradicdes. Portanto
- e neste ponto pedimos atencao areflex&o sobre este
caso para que possamos, no futuro, dizer: "licdo
aprendida”, - aplicar uma ldgica de mercado, nua e
crua, a um bem cultural, que fundamenta uma
Indicacdo Geogréafica. Uma estratégia arriscada e,
dependendo das circunstancias, até problematica. E
um campo delicado, subjetivo e complexo que pre-
cisa ser cuidado com estratégia, sensibilidade e par-
ticipacéo social.

Em outras palavras, as Indicaces Geograficas sdo
umregistro coletivo, do territério que tem como prin-
cipal base o patrimonio cultural local, e que pode
apresentar um potencial de desenvolvimento ter-
ritorial, dependendo de como é feita a gestdo desta
ferramenta juridica. Trata-se de uma construcéo co-
letiva, de toda a comunidade. A partir do momento
em que se aplica a l6gica do mercado - escala, pro-
dutividade, lucro, faturamento, linha de producéo,
entre outros. - pautada apenas em crescimento eco-
ndmico para exploracdo de uma Indicacdo Geo-
gréfica, surgem conjunturas dificeis de gerir que nem
sempre respeitam o territorio, o patrimonio cultural e
suas comunidades tradicionais locais.
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Diante disso, € importante refletir sobre o papel de-
sempenhado pelas Indicacfes Geogréaficas que, co-
mo catalisadora do agronegécio, se vé diante de
desafios atuais relevantes, como manter as co-
munidades nos seus territorios, preservar seu
patrimonio cultural local e seu meio socioambiental,
encarando, de frente, suas complexidades, po-
tencialidades e riscos. Principalmente os riscos!

Continua ap6s a publicidade
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Notas

[1] E possivel conhecer mais sobre o caso em NA-
GEL, Luciano. Mais de 150 pessoas em situa¢ao ana-
loga a escravidao que atuavam em vinicolas do RS
sdo resgatadas. Estaddo, 24 abr. 2023. Disponivel
em: ht-
tps://www.estadao.com.br/brasil/mais-de-150- pes-
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[2] Vejamais sobre ahistoriadalGsnaEuropaem IS-
LA, Anne. "La géotracabilité dans le secteur vi-
tivinicole : construction institutionnelle du marché".
Revue d'économie industrielle, n°® 149, 2015, p.
73-102; e GIRARDEAU, Jean-Marc. The Use of
Geographical Indications in a Collective Marketing
Strategy: The Example of Cognac. WIPO, Sym-
posium on the International Protection of Geo-
graphical Indications, Somerset West, South Africa.
1999. OMPI, publicacédo n° 764.

[3] Nomisma. Prodotti tipici e sviluppo locale. Il ruo-
lo delle produzioni di qualita? nel futuro del-
I'agricoltura italiana. Il Sole 24 Ore, 2000.

[4]https://www.strasbourg-europe.eu/2022/06/03/chr

onique-europe-focus-sur-lindication-geographique-protegee

/
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[5] Nogdes basicas sobre as Indicacdes Geograficas
podem ser encontradas no site do Instituto Nacional
da Propriedade Industrial INPI - ht-
tps:/lwww.gov.br/ E>inpi/pt-br/servicos/indicacoes
-geograficas.

[6] Veja PRATS, Lloreng. Antropologia y pa-
trimonio. Barcelona: Ariel, 1997.
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Musico argentino abre processo por plagio contra
Rolling Stones, nos EUA; ouca

Sergio Ledn alega que sua cangdo 'So sorry' foi co-
piada pela lendéaria banda de rock em 'Living in a
ghost town' O musico Sergio Ledn abriu um processo
por plagio contra os Rolling Stones. O artista ar-
gentino alega que sua musica "So sorry" foi plagiada
pela lendaria banda britanica de rock.

O processo por direitos autorais tramita em tribunal
de Nova Orleans. Leon sustenta que sua composi¢ao
foi copiada pelo grupo liderado por Mick Jagger e
Keith Richards na musica "Living in a ghost town".

Ledn diz no processo que a banda Rolling Stones "a-
propriou-se indevidamente de muitos elementos re-
conheciveis e protegidos por direitos autorais” da
musica So Sorry, lancada em 2006, e de alguns ele-
mentos de outra cangdo, chamada Seed of God.

O argentino tambeém conta, no processo, que acom-
panhou Chris Jagger - irméo do vocalista do Rolling
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Stones - durante alguns shows na Espanha e lhe deu
um CD com suas musicas. Ledn anexou no processo
uma troca de emails sobre a entrega do album, como
prova de que o astro do rock tomou conhecimento da
sua musica.

De acordo com o jornal argentino Clarin, o email de
Chris diz que abanda de Ledn tém um som que "cer-
tamente interessara" aos Rolling Stones, dando a en-
tender que ele iria entregar o CD ao grupo de Mick
Jagger e Keith Richards.

Ledn afirma que Living in a ghost town tem ele-
mentos que incluem "as melodias vocais, a pro-
gressao de acordes, os ritmos da bateria, a parte da
gaita, as linhas do baixo, o0 andamento e outros de-
talhes pessoais" tirados de So Sorry.

O caso foi noticiado narevista Billboard, mas os Rol-
ling Stones nao fizeram qualquer comentario oficial.
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Redes socials devem ser equiparadas a veiculos de
comunicacao, diz Alexandre

Boletim de noticias ConJur: cadastre-se e receba gra-
tuitamente.
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NoticiasRegulamentacdo urgenteRedes sociais de-
vem ser equiparadas a veiculos de comunicacdo, diz
Alexandrel3 deA marco de 2023, 15h46Im-
primirEnvia rPorA Sérgio RodasAs donas de redes

sociais ndo podem ser consideradas apenas empresas
de tecnologia. Elas devem ser equiparadas, pelo me-

abpi.empauta.com

nos em parte, a companhias de comunicagao ou pu-
blicidade. E o que afirmou nesta segunda-feira o
ministro do Supremo Tribunal Federal Alexandre de
Moraes.A Ele participou, no Rio de Janeiro, do se-
minario "Liberdade de expressdo, redes sociais e de-
mocracia”, organizado pelo Centro de Inovacao,
Administracéo e Pesquisa do Judiciario da FGV Co-
nhecimento, em parceria com a Rede Globo e com
apoio do Instituto Brasileiro de Ensino, De-
senvolvimento e Pesquisa (IDP)."”"Né&o € possivel que
sejam consideradas empresas de tecnologia. No mi-
nimo sdo empresas mistas, de comunicacdo ou
publicidade. Quem mais lucrou no mundo em pu-
blicidade no ano passado foi 0 Google. Se a principal
atividade monetaria é essa, deve se equiparar na res-
ponsabilidade a empresas de comunicacdo e
publicidade, ainda que com suas peculiaridades”,
disse Alexandre.O ministro apontou que uma re-
gulamentacéo sobre fake news e discurso de ddio de-
ve O ministro apontou que as plataformas digitais
devem replicar o0 modelo que tém para barrar pu-
blicacdes sobre pedofilia, pornografia infantil e
violacOes de direitos autorais para posts com dis-
curso de odio - como afirmagdes nazistas,
homofdbicas e racistas - e ataques as instituicbes de-
mocraticas.A  Atualmente, disse  Alexandre,
plataformas como Google e Meta (dona de Fa-
cebook, Instagram e WhatsApp) usam inteligéncia
artificial para impedir a veiculagcdo de contetdos
ofensivos em mais de 90% dos casos. Quando ha du-
vida, apublicacdo é submetidaauma equipe, que de-
cide se ela deve ficar no ar.A Para o magistrado, tal
sistema deve ser estendido para casos de discursos de
odio e antidemocraticos, pelo menos quanto ao im-
pulsionamento, monetizacédo e uso dealgoritmos. Es-
ses instrumentos, conforme Alexandre, aumentam o
alcance de publicag0es ilegais e incentivam sua pro-
ducdo de propagacao.Liberdade de expresséo

Alexandre de Moraes também destacou que nao €
preciso mitigar o direito a liberdade de expressdo pa-
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ra combater fake News. Basta fazer alteragbes pro-  Eleitoral
cedimentais.A "Alguém acha que é possivel a

publicacdo de anuncios de pedofiliano jornal O Glo-  Empresarial
bo? Ou de andncio dizendo 'vamos tomar Brasilia' na

Rede Globo? N&o. Entdo por que nas redes sociais ¢  Familia
possivel? Vamos aplicar o que é possivel no Direito",

declarou o ministro."Ha uma premissa simples: o Financeiro
que vocé ndo pode fazer na vida real, ndo pode fazer

escondido, covardemente, nas redes sociais”, ar-  Imprensa

gumentou o magistrado.Ele ainda afirmou que a ex-
trema-direita mundial articulou um plano para
desacreditar aimprensae, em seguida, o sistemaelei-

Internacional

toral. Em ultima instancia, o objetivo era atacar a  Leis
democracia. Isso gerou ataques a Poderes, como nos
EUA e no Brasil. E as redes sociais tém res-  Previdéncia

ponsabilidade por isso, avaliou."Noticias sem con-
trole algum acabam convencendo parte da
populacdo, até pela acdo dos algoritmos. Se as redes
sociais ndo sabiam que estavam sendo ins-
trumentalizadas, ndo podem mais dizer isso depois
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de 8 de janeiro”, ressaltou Alexandre, fazendo men-  Tecnologia
cao aos ataques terroristas em Brasilia. Topo da pa-

gina ImprimirEnviarSérgio RodasA ¢  Trabalhista
correspondente da revista Consultor Juridico no Rio

de Janeiro.Revista Consultor Juridico, 13 de marco  Tributério
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Pfizer compra Seagen por US$ 43 bi e ganha forca
em tratamento oncologico

Bloomberg - A Pfizer (PFE) esta comprando a Sea-
gen (SGEN), fabricante de medicamentos para o can-
cer, por um valor de US$ 43 bilhdes. E o maior
negocio do ano e acontece no mercado farmacéutico
tradicional.

A Pfizer pagara US$ 229 por agdo em dinheiro pela
Seagen, de acordo com um comunicado nesta se-
gunda-feira(13), com umprémio de cercade 33% so-
bre o preco de fechamento da acdo na sexta-feira
(10). A empresa espera que o acordo seja fechado no
final deste ano ou no inicio de 2024.

As acdes da Seagen subiam cerca de 16% naabertura
das negociagdes na Nasdag, em Nova York, nesta se-
gunda, elevando o valor de mercado da companhia
para US$ 37,3 bilhdes. A Pfizer subia 2%, valendo
US$ 226 bilhdes. Até o fechamento de sexta, Seagen
ganhou 34% neste ano.

A aquisicdo é de longe a maior deste ano, durante a
qual as transacdes em geral cairam mais de 50%, de
acordo com dados de fusdes e aquisi¢cdes compilados
pela Bloomberg News.

Depois que algumas empresas que lutavam para en-
contrar dinheiro foram ameacadas pelo colapso do
Silicon Valley Bank (conhecido como SVB), o acor-
do mostra como a Big Pharma pode estender uma
salvacdo para 0 mercado de M&A.

Outros acordos na area de saude e medicina de-
monstraram a resiliéncia do setor, ja que a far-
macéutica francesa Sanofi concordou em comprar a
Provention Bio por US$ 2,9 bilhGes, e a Cinven se
ofereceu para fechar o capital da Synlab AG nesta se-
gunda. A CVS Health (CVS) concordou no més pas-
sado em comprar a Oak Street Health por US$ 10,6
bilhdes, o segundo maior negdcio neste ano.

A Seagen é lider no desenvolvimento de um tipo de
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medicamento chamado conjugado anticorpo-droga,
ou ADCs. Esses medicamentos de precisdo fornecem
drogas que matam o cancer e que sao tdo potentes
que, de outra forma, poderiam ser muito toxicas para
serem usadas.

O mecanismo de entrega usa anticorpos para de-
positar uma forte concentracdo de medicamento di-
retamente no local do tumor, o que pode aumentar a
eficacia com menos efeitos colaterais.

O portfolio da Seagen dobrara o pipeline da Pfizer de
terapiasexperimentaiscontra o cancerem estagio ini-
cial, disse a empresa.

A Pfizer esta sob pressao para mostrar que pode ca-
pitalizar o lucro inesperado alcangado em cima do
tratamentoparaacovid-19, depoisqueareceitadeva-
cinas quase dobrou suas vendas em um Unico ano.

Embora oacordo com aSeagen seja menor do queal-
guns dos meganegaocios da Pfizer do passado, é uma
oferta para uma plataforma expandida em um cam-
po, a oncologia, que sera 0 mercado de maior cres-
cimento do setor, disse 0 CEO Albert Bourla na
segunda-feira.

"Achamos que isso realmente muda drasticamente a
presenca oncologica da Pfizer e atorna tunica", disse
Bourla em uma teleconferéncia com analistas. "N&o
estamos adquirindo os ovos de ouro, estamos com-
prando a galinha dos ovos de ouro.”

A aquisicdo encerra meses de especulacdo de aqui-

sicdo da Seagen depois que a Merck (MRK) tentou
comprar a empresa no ano passado.
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As negociacdes com a Merck pararam por causa do
preco, de acordo com pessoas familiarizadas com o
assunto. Os pretendentes viram o potencial para uma
aquisicdo apos a rentncia do cofundador e ex-CEO
daSeagen Clay Siegall, que se opés auma venda, dis-
seram pessoas familiarizadas com o assunto.

Oferta Premium"Esse desenvolvimento adiciona um
capitulo potencialmente final aos eventos do ano pas-
sado", escreveu Gregory Renza, analista daRBC Ca-
pital Markets LLC em Nova York, em nota aos
investidores. O prémio que a Pfizer esta pagando va-
lida a plataforma ADC da Seagen, disse Renza.

A Pfizer espera financiar acompra substancialmente

por meio de US$ 31 bilhGes em novas dividas de lon-
go prazo e o saldo de uma combinacdo de fi-
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nanciamento de curto prazo e caixa existente,
segundo o comunicado. Espera-se que a Seagen con-
tribua com mais de US$ 10 bilhdes em receita
ajustada ao risco até 2030.

O consultor financeiro da Pfizer para a transacéao € a
Guggenheim Securities, LLC. A Centerview Par-
tners LLC esta atuando como consultora financeira
da Seagen e forneceu uma opinido imparcial ao con-
selho da Seagen. A MTS Health Partners também
prestou assessoria financeira a Seagen.

- Com a colaboracéo de Dinesh Nair.

Leia também
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