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Direitos autorais de NFTs: descubra como lucrar
com o seu token nédo fungivel | Exame

Os tokens ndo fungiveis (NFTSs) ainda sdo uma tec-
nologia muito nova, entdo € natural que investidores
ainda se sintam confusos quando o assunto Sao 0s
direitos autorais daquelaimagem. Mas, ese eute dis-
ser que dependendo da colecéo, vocé pode explorar e
ganhar dinheiro realizando trabalhos derivados so-
bre o seu NFT?

Assista ao video e descubra como néo perder a onda

que ja transformou NFTs em jogadores de futebol,
musicos de uma banda e até atores de Hollywood!
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Inscreva-se no nosso canaldo YouTubeeativeasno-
tificacGes para ndo perder nenhuma novidade! Ou se
preferir, nos acompanhe nas redes sociais:
Instagram | Twitter | Telegram | Tik Tok

Future of MoneyReserva anuncia NFTsde ténis: eles
poderéo ser usados no metaverso ou mantidos em co-
fre exclusivoquery_builder 6 set 2022 - 17h09Future
of MoneyApos morte de Rainha Elizabeth 11, mais de
18 criptomoedas sdo criadas em sua
homenagemaquery_b uilder 8 set 2022 - 18h09
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Roberto Carlos processa Tiririca e pede R$ 50 mil

O cantor Roberto Carlos, 81, abriu um novo processo
contra o deputado federal Tiririca (PL), acusando-o
deusar indevidamente suaimagem esuaobranacam-
panha eleitoral.

Candidato a reeleicdo, Tiririca lancou um video no
qual faz uma parddia da can¢do "O Portdo", em que
surge caracterizado como Roberto Carlos, usando
peruca, paletd azul e imitando os trejeitos do cantor.

"Eu votei, de novo eu vou votar, Tiririca, Brasiliaé o
seu lugar", canta o deputado em um video no qual
ameaca jogar um microfone em um fa, fazendo re-
feréncia a uma apresentacdo em que Roberto Carlos
se irritou com uma pessoa da plateia.

Tiririca (PL-SP) tenta se eleger deputado federal pela
quarta vez parodiando o cantor Roberto Carlos - Re-
producdo/Horério eleitoral

Osadvogados do cantor disseram a Justica que "aale-
gada parddiainduz os eleitores e o publicoem geral a
erro, causando uma associacao indevida entre Ti-
riricae Roberto Carlos.” De acordo com apeticao, tal
situacdo "gera danos a reputacdo” do musico.

"Roberto Carlos vem exercendo o direito de nédo se
posicionar publicamente em apoio a qualquer po-
litico ou partido as vésperas da eleicdo. Entretanto,
contrasua vontade, suaimagem vem sendo atrelada a
campanha do réu [Tiririca], de gosto duvidoso, que o
retrata de forma grosseira e incondizente com sua
educacao”, afirmaram no processo. "Confere ainda
falso endosso & campanha do deputado, in-
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corporando o artista para afirmar que Roberto Carlos
nele teria votado e viria a votar novamente."

O cantor pede a Justica a retirada imediata do video
doar, bem como o pagamento de uma indenizacéo de
R$ 50 mil por danos morais.

O deputado federal ainda ndo apresentou defesa no
processo. A coluna procurou a sua assessoria, mas
nédo obteve resposta.

Tiriricadivulgou o video apds o Superior Tribunal de
Justica julgar um processo aberto contra ele pela gra-
vadora EMI Songs, detentora dos direitos pa-
trimoniais da cancdo "O Portdo", em razdo de uma
parddia realizada na campanha de 2014 na qual o hu-
morista ja imitava Roberto Carlos.

O STJ derrubou a deciséo do Tribunal de Justica de
S&o Paulo que condenara Tiririca, declarando que a
lei dos direitos autorais estabelece que parddias nao
precisam de autorizacao, "desde que ndo sejam ver-
dadeiras reproducdes da obra ou que impliguem em
descrédito".

O novo processo contra Tiririca tramita na 442 Vara
Civel de Séo Paulo.

O juiz Guilherme Dezem ainda nao analisou 0 mérito
do processo, mas rejeitou o pedido de liminar no qual

Roberto Carlos queria aimediata exclusdo do video.

Também negouasolicitacdodo cantor para que o pro-
cesso tramitasse sob segredo judicial.
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Por que o mercado da moda é inovador mesmo sem
propriedade intelectual - Migalhas

Asmodassao, por definicao, fendmenos temporarios
e ciclicos adotados pelas pessoas para situacdes e
momentos particulares.1 Astendéncias séo ciclicas e
sofrem influéncias diversas, como das diferentes es-
taces do ano, de correntes artisticas e culturais e até
mesmo de movimentos politico-sociais. Embora as
mudancas normalmente ndo sejam no de-
senvolvimento de novos tipos de tecidos e aca-
bamentos, mas na criagdo de designs, a inovacdo é
uma constante no segmento da moda. O recorrente
resgate de tendéncias do passado, bem como a rea-
lizacdo de releituras de designs classicos, ndo retira
da moda o seu cerne inovativo. Em muitos casos, a
inovacao esta justamente na capacidade de construir
a partir da reunido de um conjunto de referéncias de
obras ja feitas.

Por outro lado, a moda ndo é protegida por um sis-
tema forte de propriedade intelectual. O fenémeno
denominado pela doutrina estrangeira como
“"low-1P equilibrium™ (“equilibrio de baixa
propriedade intelectual™) consiste na capacidade
muito limitadadas principais formasde propriedade
intelectual existentes no direito atual, em fornecer
protecdo juridica as criagdes.2

Embora a protecdo as criacfes da moda seja ga-
rantida com base nos principios e regras gerais pre-
vistos na Constituicdo Federal e nas leis de direitos
autorais (lei 9.610/98) e de propriedade industrial
(lei 9.279/96), na prética os institutos legais somente
sdo capazes de fornecer niveis muito baixos de pro-
tecdo. No dmbitodos direitos autorais, embora os de-
senhos se enquadrem no rol de obras intelectuais
protegidas previsto noart. 7 dalei 9,610/68, 0 seu uso
na industria téxtil enseja hipdtese de excecdo de tal
protecéo, conforme o art. 8, V11, do mesmo diploma
legal. Segundo esse dispositivo, se as ideias contidas
naobrasdo utilizadas para aproveitamento industrial
ou comercial, como € o caso,3 elas deixam de ser pro-
tegidas pelos direitos do autor.
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J4& no ambito da propriedade industrial, a lei
9.279/96 traz trés possiveis institutos juridicos que
poderiam proteger as criagdes: a patente, o desenho
industrial e a marca. Conforme os artigos 11 e 96 da
lei, a patente e o desenho industrial exigem uma in-
vencao, um modelo de utilidade ou um desenho que
ndo seja compreendido no estado datécnica. 1sso sig-
nifica que novos tipos de tecido e técnicas para pro-
ducdo poderiam ser eventualmente protegidos pela
patente, mas 0 mesmo néo se aplica as criagdes de
moda como regra. Ainda que elas possam apresentar
diferentes combinacgdes de cores e texturas, as cria-
¢cdes normalmente continuam se enquadrando nos
conceitos de pecas de roupa que ja conhecemos. Por
mais que uma camiseta tenha estampas diferenciadas
ou listras de cores ousadas, ela continua sendo uma
camiseta, possuindo elementos ja compreendidos no
atual estado da técnica, ndo podendo entéo ser pro-
tegida pelos institutos da patente e do desenho in-
dustrial. Por fim, conforme o art.122 da lei, a
protecdo trazida pela marca se restringe aos sinais
distintivos, como por exemplo o logo de uma fa-
bricante de roupas, ndo podendo ser aplicada para de-
fender as criagdes da moda de modo geral.4

Como entdo o segmento da moda consegue ser ino-
vador, mesmo tendo niveis t&o baixosde protecéo pe-
los institutos juridicos de propriedade intelectual
previstos em nosso ordenamento?

Para responder essa pergunta, é importante com-
preender o funcionamento dos ciclos de tendéncias
damoda. Segundo uma das teorias mais empregadas
para explicar a logica das tendéncias, denominada
Ze itgeist, a moda funciona a partir de um processo
coletivo no qual as pessoas, por meio de suas es-
colhas individuais frente a uma variedade de estilos
de roupas que competem entre si, formam gostos co-
letivos que s30 expressos por meio das tendéncias. E
um processo que comeca difuso e se afunila até for-
mar uma moda em particular.
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Essa concepcdo é muito interessante porque con-
trariaateoriaque predominava anteriormente (acha-
mada trickle-down theory, ou teoria do
gotejamento), segundo a qual as tendéncias surgema
partir das elites, e como as pessoas no geral querem
seguir as classes sociais mais altas, passama copiar o
seu estilo. A teoria Zeitgeist, por outro lado, defende
que as tendéncias ndo necessariamente emergem das
elites, o que de fato pode ser facilmente verificavel no
processo de formacdo de vérias tendéncias. O sur-
gimento da moda punk é um grande exemplo disso,
tendo vindo de um contexto de contracultura e tribos
urbanas, passando longe da realidade das elites e das
classessociais mais altas. O emprego de materiais co-
mo couro e latex, bem como o uso de jaquetas, co-
turnos e correntes, passou a incorporar diversas
tendéncias até os dias atuais. Seguindo caminho con-
trario ao que defende a trickle-down theory, esses
elementos da moda punk vieram a ser empregados
até mesmo pelas marcas de alto luxo (basta analisar
por exemplo algumas caracteristicas das pecas das
colecdes de inverno 2022/23 apresentadas pela Ver-
sace e pela Dolce & Gabbana na Semana de Moda de
Mildo).

Nesse cenario, 0 que ateoria Zeitgeist propde é que as
pessoas ndo seguem as tendéncias porque querem se
parecer com as elites, mas porque querem estar na
moda, se associando com o que é novo, inovador e es-
td em alta, e acompanhando as mudancas da co-
letividade do grupo a que pertencem.6 Na prética, a
moda funciona como uma forma de expressédo, uma
espécie de linguagem nas interag¢Ges sociais. O modo
de se vestir reflete gostos, valores, bandeiras, per-
tencimento a grupos e a prépria identidade das pes-
soas. Essa forte interagdo com os fendbmenos e
acontecimentos da sociedade é justamente um dos
motores que movem os ciclos de tendéncias e pos-
sibilitam ainovacgéo no segmento da moda. Outro as-
pecto fundamental, que também move essas
mudancas, é a tensdo constante entre o desejo de se
conectar com a coletividade e o desejo de se di-
ferenciar como individuo. Se por um lado o desejo de
se conectar com acoletividade possibilitaaformagéo
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das tendéncias, por outro o desejo de se diferenciar
como individuo fomenta mudancas nos estilos, con-
tribuindo na a transicdo para as novas tendéncias.

A rapida e ampla difusdo de uma tendéncia €, ao mes-
mo tempo, arazao para o seu fim e o combustivel pa-
ra o surgimento de outras novas para substitui-la. Ou
seja, 0 sucesso de uma moda é justamente o que pro-
move o surgimento de outras e, portanto, a inovacao.

Essa rapidez no surgimento das tendéncias, que é cru-
cial para o0 processo inovativo, s6 é possivel gracas ao
cenario de low-IP equilibrium. Quando as ten-
déncias sao lancadas pelas grifes, é natural que mar-
cas que vendem produtos a pregos menores
desenvolvam produtos claramente semelhantes ou
até mesmo quase idénticos, com o objetivo de atingir
as outras classes sociais. Players do mercado de fast
fashion7, como Zara, C&A e Shein, sdo conhecidas
por se utilizarem dessas praticas. Mesmo quando ndo
se trata de grifes, o simples fato de um produto estar
namoda ja é motivo suficiente para as diversas mar-
cas lancarem produtos com caracteristicas se-
melhantes, a fim de se incluir nas tendéncias e
aumentar as vendas.

No limite, o sistema de baixa propriedade in-
telectual é propriamente um dos combustiveis para
as mudancas na moda. Até por isso, é raro ver pro-
jetos legislativos ou lobby a fim de promover maior
protecdo aos players da industria téxtil, diferente do
que ocorre em outras inddstrias, como por exemplo
na farmacéutica. Ha uma frase célebre de Miuccia
Prada, designer-chefe da Prada, que demonstra como
esse cendrio é desejavel pelas proprias empresas:
"Nds deixamos que 0s outros nos copiem. E quando o
fazem, nos a largamos™ (se referindo as tendéncias
criadas pela Prada)8. Esse fendmeno é chamado de
"obsolescéncia induzida".9

E importante ressaltar que tal fendmeno n&o se limita
aum simples processo de copia das tendéncias. Em-
bora em muitos casos os resultados sejam bastante
semelhantes, de um modo geral as tendéncias fun-
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cionam como um agrupamento de uma série de ca-
racteristicas nos produtos. Nesse interim, se uma
marca langauma peca que entranamoda, as suas con-
correntes possivelmente vao langar produtos que
seguem essa moda, empregando alguns elementos da
referida pega, como mesma cor, material semelhante
ou até mesmo desenhos que fazem claras referéncias
a peca, mas nem sempre fazendo meras cépias idén-
ticas do produto.

Essa dindmica de referéncias ¢, afinal, comum atodo
0 segmento da moda. Os desenhos sdo cons-
tantemente influenciados por tendéncias do presente
ou do passado, de modo que um sistema muito res-
tritivo de propriedade intelectual impediria o proprio
funcionamento da moda da forma que conhecemaos.

Portanto, o segmento da moda comporta inovacéao
mesmo com um cenario de low-IP equilibrium por-
que, ao contrario do que normalmente se pensa com
as aplicagdes tradicionais de propriedade in-
telectual, o cenario de baixa protecdo ajuda a fo-
mentar a inovacao.

1 SPROLES, George B.. Analyzing Fashion Life
Cycles: principles and perspectives. Journal Of
Marketing. p. 116-124, 1981. Disponivel em: https://
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Ivan Lago Mariotto
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