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Marca Daslu, antigo império do luxo, é leiloada por
R$ 10 mi

MERCADO

Daniele Madureira
Sao Paulo

Na manhé desta terca-feira (7), o logotipo da Daslu
ocupava um local discreto no site do leiloeiro Sodré
Santoro, em uma sessdo que indicava 0s maiores lan-
ces.

A antigamarcade luxodos irméos Eliana Tranchesie
Antonio Carlos Piva, oferecida por R$ 1,41 milhdo,
dividiaespago com um imovel residencial no Parque
Petropolis, em Mairipora (SP), no valor de R$ 403
mil, um caminh&o Scania R540 2021 cotado aR$ 208
mil e uma picape Nissan Frontier 2021 por R$ 176
mil.

Até 15 minutos antes do prazo final para encerrar o
leildo, as 1311, a grife - que no passado ostentou um
prédio de 15.000 m 2 na marginal Pinheiros, na zona
sul de Sao Paulo- recebia lances na casa de R$ 1,45
milhdo, pouco acima do lance inicial, de R$ 1,41 mi-
Ihdo.

Mas na reta final os lances comegaram a ficar acirra
dos. De R$ 1,45 milhdo passaram em cinco minutos
para R$ 3 milhGes e foram subindo, até chegar aos R$
6,5 milhdes, as 13U. De acordo com as regras do lei-
l40, os lances feitos nos trés minutos finais vao au-
mentando o prazo de encerramento.

Naretafinal, o leiloeiro chegou aanunciar por quatro
vezes as iconicas frases "Dou-lhe uma", "Dou-lhe
duas”, mas o leildo prosseguia com novos lances. O
certame foi finalmente encerrado as 131110, em R$
10 milhdes, depoisde uma sequénciade 32 lances, da-
dos por cinco participantes. O vencedor, cujo nome
ainda é mantido em sigilo, vai pagar mais 5% de co-
missao para o leiloeiro.
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Segundo aFolhaapurou, grandesnomesdo varejo es-
tavam interessados em asar amarca em uma linha de
roupas. Ao todo, o leildo envolveu o nome Daslu e
mais 50 submarcas relacionadas, com registros ati-
vos no Inpi (Instituto Nacional de Propriedade In-
dustrial), como Villa Daslu, Daslu Casa, Daslu
Homem e Daslu Pet.

"Ficamos surpresos com o resultado, ja que a marca
estava avaliada em R$ 1,4 milhdo, depois de en-
frentar um processo de recuperagao judicial, ficar
inativa e finalmente ir a faléncia”, disse o advogado
Leonardo Campos Nunes, gestor juridico do es-
critério Expertise Mais, indicado pela Justica para
cuidar da faléncia da marca Daslu.

"Foi um resultado surpreendente, um leildo que ar-
recadou mais de sete vezes o valor inicial™ disse Sid-
ney Palharini, advogado da empresa de leildes Sodré
Santoro.

O especialista lembra o leildo da marca Mappin con-
duzido pela casa, h& exatos dez anos, que foi ar-
rematada por R$ 5 milhdes. "O leildo ddinicioauma
nova etapa na vida da marca ou da empresa, uma
chance de ela sobreviver no mercado."”

Ex-dona do endereco mais luxuoso do pais, a Daslu
foi vendida para que os recursos honrem dividas do
processo de faléncia, conforme determinacdo dai a
Vara e Oficio de Faléncia e Recupera¢des Judiciais
do Foro Central de Sao Paulo.

Em 2005, uma operacdo da Policia Federal, def-
lagrada em parceria com a Receita Federal e 0 Mi-
nistério Publico, para apurar crimes de sonegacéo de
impostos cometidos, prendeu os donos da Daslu.
Eles foram condenados a uma pena de 94 anos por
formagédo de quadrilha, fraude em importacGes e
falsificacao de documentos.
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Eliana morreu em 2012, de cancer, e Antonio Carlos
Piva esta preso.

Apesar de o resultado do leildo ter superado as ex-
pectativas, a marca Daslu foi negociada bem abaixo
deoutrosativos ja leiloados pela Sodré Santoro, uma
das maiores casas de leildesdo pais. O leildo do Hotel
Nacional, no Rio, por exemplo, arrematou R$ 85 mi-
Ihdes em 2009.

"O nome Daslu carrega uma memoria afetiva muito
forte. O novo dono terd o trabalho de reconstruir a
imagem damarca, muito afetada pelosescandalos en-
volvendo os antigos controladores”, diz Katherine
Sresnewsky, coordenadora da pos-graduacéo de ne-
gocios e marketing de luxo contemporaneo da ESPM
(Escola Superior de Propaganda e Marketing).

De acordo com aespecialista,em 2021, o mercado de
luxo no Brasil movimentou US$2,6 bilhdes (R$12,5
bilhGes) e tem expectativa de crescer 6,5% até 2026,
conforme dados da consultoria Euromonitor. Esse
montante envolve itens de uso pessoal, como ves-
tuario, calcados, joias, relégios, 6culos, couro e pro-
dutos de beleza.

"Até a metade dos anos 2000, quando a Daslu estava
no auge, muitas marcas de luxo ndo estavam pre-
sentes no Brasil, e a antiga varejista era o ponto de
contatocom o publico" diz Katherine. "Mas hoje par-
te delas tem representacdo direta no pais ou en-
controu outros canais de luxo, como os shoppings
Iguatemi, Cidade Jardim e a operacdo de comércio
eletronico Farfetch”, afirma.

"Se voltasse hoje, a marca Daslu ndo teria 0 mesmo

papel de embaixadora das marcas de luxo como an-
tes", diz ela, que, no entanto, lembraque o forte dava-
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Continuagdo: Marca Daslu, antigo império do luxo, € leiloada por R$ 10 mi

rejista era a experiéncia do luxo: na Villa Daslu,
haviaheliponto, spa, restaurantes. "Vinhagente dedi-
ferentes lugares do pais passar o dia 1a."

O estilo de vida Daslu inspirou até uma novela da
Globo, "Cobras e Lagartos”, em 2006, cuja trama gi-
rava em torno da loja de departamentos Luxas, que
atendia milionarios.

Segundo Campos Nunes, da Expertise Mais, 0 mon-
tante arrecadado com o leildo ira para uma conta ju-
dicial, afim de pagar aos credores da massa falida da
Daslu. "Mas os antigos donos ndo apresentaram o le-
vantamento das dividas, e vamos abrir um
chamamento para que os credores apontem quanto
cada um tem areceber”, diz ele, ressaltando que esse
levantamento deve ser concluido dentro de 60 dias.

"Aindaexistem muitas dividas trabalhistas e fiscais."

A loja de luxo - que no passado foi consideradaa mais
tradicional de S&o Paulo - foi fundada h& mais de 60
anos pelas socias Lucia Piva de Albuguerque e Lour-
des Aranha.

Até o inicio dos anos 1980, ela comercializava ape-
nas roupas e acessorios nacionais. Apds a morte de
Lucia, sua filha Eliana assumiu o comando.

Comanovadirecdo, alojavirougrife prépriae,apar-
tir dos anos 1990, comecou a trabalhar com marcas
de luxo importadas, ap0s liberagéo desse tipo de pro-
dutopelo presidente Fernando Collor de Mello. Tran-
chesi foi para a Europa e voltou com malas repletas
de bolsas e sapatos famosos que cairam no gosto dos
endinheirados paulistanos.

pg.4



abpi.empauta.com

Brasilia, 07 de junho de 2022
Consultor Juridico | BR
Marco regulatorio | INPI

Opinido: Disputa e protecao de marcas no Metaverso

Por Caio Belarmino Aragdo Silva, Tais Bigarella Le-
mos e Alexandre ElIman Chwartzmann

As novas tecnologias estdo, cada vez mais, in-
corporadas ao cotidiano de pessoas e empresas, e,
quando o assunto chega no universo das marcas, ob-
serva-se que disputas estdo assumindo novas rou-
pagens, especialmente dentro do ambiente virtual.
Certas tecnologias, como ablockchain, vém para au-
tomatizar  procedimentos e trazer  maior
confiabilidade e seguranca para as transacoes.

Dentro do universo da tecnologia, ndo como deixar
de mencionar um tema que ganhou grande no-
toriedade recentemente, o uso da expressdo "me-
taverso”. Recentemente, muitas empresas, cientes
do momentum, se voltaram para esse tema, levando
suas marcas para dentro desse "novo" contexto de
"ambientes virtuais". Mas, o que isso implica? E pos-
sivel e necessario proteger marcas também dentro
dessa possivel "nova" realidade virtual?

A expressdo Metaverso vem da juncdo do prefixo
"meta" (do grego, que significaalém), com a palavra
universo. Refere-se amplamente a ideia de um "u-
niverso 3D online", em que seria possivel combinar
diferentes espacos virtuais. A expressdo se tornou
aindamais popular no final de outubrode 2021, quan-
do o Facebook anunciou aalteracéo do seu nome cor-
porativo para "Meta" [1]. Basicamente, a expressao
nasce da teoria de um universo imersivo, em trés di-
mensdes - fazendo uso ou ndo de tecnologias e
dispositivos imersivos como uso de Oculos de rea-
lidade virtual, por exemplo - no qual cada usuério tem
0 Sseu avatar [2].

Ganhou espago nos anos 1990 com o surgimento da
Internet comercial e a popularizacdo de jogos mul-
tiplayer de RPG (Role-playing games). Umadas apli-
cacbes mais conhecidas do conceito, foi o
lancamento do Second Life [3], ainda em 2003. Em
termos gerais: o termo "metaverso" ressurgiu de um
conceito de mundo virtual, coletivo e compartilhado,
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que pretende replicar a realidade [4].

Apesar de ter ganhado maior notoriedade no final de
2021, ja era possivel observar aspectos da ideia de
metaverso, especialmente nas suas ferramentas de
socializagdo, dentro de jogos online. Um grande
exemplo foi o show virtual do rapper Travis Scott, no
'Fortnite', que juntou quatorze milhdes de usuarios,
sendo 12,3 milhdes de jogadores, diretamente no ga-
me [5]. N&o s6 no entretenimento, mas também no
comeércio € possivel visualizar o interesse crescente
em universos virtuais, como com a entrada da Ren-
ner, uma das maiores varejistas de moda do Brasil,
também no 'Fortnite’. Batizada de "Renner Play", a
estratégia visou reforcar a presenca digital da em-
presa [6].

N&o hd como negar, portanto, a crescente relevancia
dos meios e espacos virtuais para empresas e seus ne-
gocios. O conceito de mundos virtuais entra, nesse
contexto, como uma concepcao ainda mais amplade
realidade virtual, em que mdltiplas plataformas po-
dem estar interconectadas, abrangendo diversos ti-
pos de aplicagdes, como de economia, identidade
digital etc.

Contudo, por ter maior abrangéncia, para além do as-
pecto 3D ja utilizado no universo dos games, a ideia
de mundos virtuais precisa garantir aos seus usuarios
outras segurancas, como a prova digital de ti-
tularidade, seguranca para transferéncia de valores,
governanca e acessibilidade. Nesse sentido, entra o
uso datecnologia blockchain, que se destaca por ofe-
recer: 1) a possibilidade de prova digital de ti-
tularidade; 2) apossibilidade de realizar uma colecéo
digital, bem como de criar objetos Unicos, aexemplo
de NFTs; 3) a transferéncia de valores, por meio de
moedas crypto; 4) a possibilidade de implementacao
de uma governanca justa, uma vez que possibilita o
controle das regras de interacdo entre usuarios; 5) a
acessibilidade, via carteira disponivel para todos em
blockchains publicas; e, por fim, 6) a "in-
teroperabilidade™ do universo, ou seja, a pos-
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sibilidade da operacdo de maltiplas plataformas [7].

Esse uniria diversos aspectos cotidianos em um Uni-
colugar, de forma que, por exemplo, seja possivel fa-
zer uma reunido dentro do seu escritorio virtual,
terminar o trabalho e relaxar com um jogo
blockchain-based para, ap0s, gerir o seu portfdlio de
crypto e finangas [8]. A realidade virtual pos-
sibilitaria experiéncias de jogo, trabalho, conexdo e
compras, podendo as Ultimas serem tanto de bens
reais, como de bens virtuais.

Atentas as inimeras possibilidades trazidas por esse
conceito, empresas estdo cada vez mais se apro-
ximando do tema, buscando inclusive a protecao de
suas marcas.

Nos Ultimos meses, houve um aumento nos pedidos
deregistro de marcas, principalmente de grandesem-
presas, para protecdao dentro de ambientes virtuais.
Os pedidos vém dos mais diferentes setores, a fim de
garantir a protecdo a marca quando referente a bens
virtuais e a atuacao e realizacao de transacdes dentro
destes universos [9]. Um destaque pode ser dado a
Nike, que anunciou, ainda no final de 2021, a aqui-
sicdo de um studio de NFTs, para producéo de pro-
dutos colecionaveis digitais - incluindo os seus
sneakers. Da mesma forma, a empresa realizou pe-
didos de registro de marcas, para protecdo desses
ativos digitais [10].

N&o é apenas a industria da moda, porém, que esta
atenta a essa tendéncia. O McDonalds é outro exem-
plo. Depositou perante o Escritério Nor-
te-Americano de Marcas e Patentes ("USPTO")
pedidos para protecdo da marca em relacdo acomida
e bebidas virtuais, bem como para o download de mi-
dia contendo obras de arte, texto, audio ou videos e
NFTs[11].

Jaodepdsito damarca"COACHELLA" perante o es-
critério norte-americano provaaatencdo inclusive da
industria da arte e do entretenimento. O novo pedido
de registro do festival teve como objetivo a protecao

abpi.empauta.com

Continuacéo: Opinido: Disputa e prote¢do de marcas no Metaverso

de servigos como transferéncia de bens crypto e pro-
vimento de transferéncia eletrénico de moeda virtual
para membros de uma comunidade online [12].

Interessante pontuar que tanto os pedidos de registro
do McDonalds, como do Coachella, foram feitos nes-
se ano de 2022, evidéncia de como a discussao é re-
cente, mas merece atencdo das marcas para a sua
protecdo também dentro desse contexto.

No Brasil ja é possivel verificar alguns pedidos de re-
gistro, em sua maioria do final de 2021 e inicio de
2022, para protecdo de NFTs e dentro de ambientes
derealidade aumentada. Em geral, os pedidos séo fei-
tos na Classe 09, para os mais diversos bens virtuais,
na Classe 35, para servicos de comércio de produtos
virtuais, na Classe 41, para, por exemplo, pu-
blicacdes online na qualidade de tokens nédo fun-
giveis e, ainda, na Classe 42 para servigos como de
provimento de software para redes online [13].

A titulo de exemplo, destacamos as seguintes mar-
cas: "TOMMYVERSE", n°® 925150495, classe 09
(software de realidade virtual e aumenta, tokens nao
fungiveis, aplicativos realidade virtual, etc.), de ti-
tularidade de Tommy Hilfiger Licensing LLC; "WI-
RED", n® 925323411, classe 35 (servicos de
comércio online no varejo relacionados asoftware de
realidade virtual, software para geracdo de imagens
virtuais, etc.), de titularidade de Condé Nast Brasil
Holding Ltda; "NIKE", n° 924699809, classe 41 (ser-
vicos de entretenimento, nomeadamente, for-
necimento online e ndo baixavel de calgados e outros
acessorios para uso em ambientes virtuais), de ti-
tularidade de Nike Innovate C.V.; "EFINITY", n°
925859362, classe 42 (autenticagéo e certificacdo de
dados relativos a criptomoedas e tokens ndo fun-
giveis (NFTs) via blockchain, design de arte digital e
imagens para uso comercial, etc.), de titularidade de
Nftech Pte Ltd.

N&o ha como negar, portanto, atendéncia mundial da

aproximacao de empresas com o ambiente virtualea
comercializacdo de tokens ndo fungiveis. Assim,
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mostra-se essencial a consideracdo, por empresas
dos mais variados setores, da necessidade de pro-
tecdo das suas marcas também para a realidade vir-
tual e aumentada. Inclusive ja é possivel verificar
disputas de marcas envolvendo NFTSs.

Um exemplo é o da Nike que ajuizou demandaem fa-
ce do marketplace StockX, que vende produtos da
marcae, como parte dasuaestratégiade levar asualo-
ja para a realidade aumentada, criou NFTs vin-
culados ao produto real/fisico em venda e passou a
negocia-los [14]. A Nike, na acdo proposta nos Es-
tados Unidos da Ameérica, alega que houve o0 uso ndo
autorizado de produtos digitais. A StockX, por sua
vez, continua comercializando os NFTs, chegando a
oferecer um modelo dos sneakers pelo lance minimo
de US$ 10 mil. H4, entéo, dois pontos de vista: o da
StockX, que esta usando o NFT como certificado ras-
treavel do par de ténis fisico, vendido em sua loja e
que pode ser retirado pelo consumidor; e o da Nike,
que entende ser necessaria autorizacdo para criacdo
de NFTsde produtos por ela desenvolvidos, de sua ti-
tularidade [15] e que sdo protegidos por direitos de
propriedade intelectual.

A famosa marcaHerméstambém propbs demandasi-
milar, em face de umartista, pela criacdo de NFTsde
"MetaBirkins". A empresa francesa alega que havio-
lacdo dasua marca, umavez que os NFTsseriam imi-
tacbes da sua famosa bolsa Birkin, apenas
adicionando o prefixo "meta" amarcae, requer, além
de indenizacgdo, que os exemplares sejam destruidos
[16].

Esses casos confirmam a importancia do registro das
marcas também para a especificidade dos produtos
digitais e para comércio em realidade aumentada.
Ainda ndo se sabe como os Tribunais interpretaréo
essas novas demandas e a extensdo da protecdo dos
registros de marcas ja existentes e dos demais direitos
de propriedade intelectual. Mas fato é que novos de-
safios se apresentam, justificando a busca pelos re-
gistros para esses produtos e servicos.
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O desafio, entdo, é saber se asuaempresa precisa bus-
car a protecdo da sua marca especificamente para es-
sa nova realidade virtual envolvendo também
produtos fisicos e digitais. Esse tipo de protecdo mos-
tra-se importante caso haja interesse na inser¢ao do
seu produto ou servigo dentro de ambientes virtuais.
Essainsercédo pode se caracterizar, por exemplo,com
0 comércio de tokens nao fungiveis, até mesmo de-
rivados de produtos reais produzidas pela marca, ou
pela realizacdo de transagdes comerciais dentro de
ambientes de realidade virtual e aumentada.

Considerando que aindustria esta cada vez mais cria-
tiva, criando experiéncias para os clientes em todos
0s momentos dasua jornada de compra, desde aapre-
sentacdo do produto, até a sua aquisicao e suporte
pOs-compra [17], atendéncia é que cada vez mais as
marcas estejam presentes em diferentes plataformas,
a fim de promover e ampliar a comercializacdo dos
seus produtos e servigos.

O importante é que, se houver o interesse daempresa
na expansao e insercdo no contexto virtual aqui ex-
posto, sejam realizados os depdsitos necessarios pa-
raaprotecdo damarca. O detalhamento dos produtos
e servigos devem ser feitos forma apropriada, dentro
das Classes compativeis com 0s novos ativos, ga-
rantindo, assim, o direito sobre a marca também den-
tro dessa nova realidade virtual.
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A Copa do Mundo FIFA 2022 e seus reflexos na
publicidade: como explorar o evento sem praticar 0
marketing de emboscada

Por Marcio Lamonica*, Maria Fernanda Assad** e
Beatriz Pedroso*** A Copa do Mundo deste ano,
que ocorre no Catar entre 21 de novembro e 18 de de-
zembro, terd uma temporada atipica em razdo das
temperaturas altissimas no verdo do pais sede.

Os impactos da Copa do Mundo, no entanto, ex-
trapolam a esfera esportiva. Especialmente durante
esse periodo, diversas empresas e pessoas buscam se
associar ao evento através das mais diversas for-
mas.Para desfrutar do uso das marcas protegidas,
imagens oficiais da FIFA e da Copa do Mundo, é ne-
cessario ser uma marca patrocinadora - as afiliadas
comerciais do evento séo as detentoras do direito de
uso da Propriedade Intelectual Oficial da FIFA.Este
privilégio concedido as afiliadas comerciais se da
justamente por fornecerem as receitas necessarias
para que o Torneio Mundial aconteca - estas figuras
recebem em troca do investimento no evento, a ex-
clusividade no uso das marcas, bem como o direito
de qualquer outro tipo de associagdo ao evento. Esta
concessao de direitos de publicidade, promocao e
marketing a nivel global e regional é proporcional de
acordo com os diferentes tipos de investimentos rea-
lizados no evento, e sdo divididos em subgrupos: Os
parceiros da FIFA, que recebem o pacote mais com-
pleto de direitos em relacdo a FIFA e atodas as com-
peticdes da FIFA; Os patrocinadores da Copa do
Mundo, que obtém o segundo pacote de direitos mais
amplo anivel mundial; e os apoiadores regionais, que
recebem um pacote de direitos em relacdo ao Cam-
peonato para um territorio especifico.

Empresas que ndo sdo detentoras do direito do uso da
Propriedade Intelectual protegidada FIFA e da Copa
do Mundo também podem realizar a¢cGes de marke-
ting e campanhas publicitéarias durante o periodo do
evento. No entanto, devem se atentar com o uso ina-
propriado dessa propriedade e a pratica do marketing
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de emboscada - atividade que, embora proibida, é re-
corrente em grandes eventos e, dessa forma, também
em Campeonatos Mundiais.No contexto FIFA, o
marketing de emboscada pode ser definido como ati-
vidades de marketing proibidas, que visam criar as-
sociagfes comerciais e exposicdes promocionais
junto aFIFA e o evento daCopado Mundo, semade-
vida autorizacdo dos organizadores do mega evento,
tendo como objetivo uma "publicidade gratuita”, ao
se aproveitar da imagem positiva gerada pelo Cam-
peonato Mundial FIFA, sem contribuir com a sua or-
ganizacdo  (“patrocinio”).Tais atividades de
marketing, deacordo com aFederacao, podem ser di-
vididas em diretas e indiretas: Umaassociacao direta
é estabelecida quando uma marcatentase vincular ao
evento atraveés da realizacdo de publicidades que fa-
cam referéncias ao evento ou as suas marcas, ou, ain-
da, da realizacdo de promocgbes associadas ao
Torneio, através de sorteio de ingressos para 0s jo-
gos, por exemplo; ja do outro lado, uma associagédo
indireta visa garantir a associagdo com o evento sem
queocorraovinculo direto, e isto pode ocorrer por in-
termédio daimplementacdo de campanhas de marke-
ting promocional em localidades proximas do
evento, com o objetivo de criar uma ligacdo com es-
te, ainda que sem referéncias diretas.

As marcas oficiais da FIFA contam com protecéo le-
gal e isto inclui as restrigdes que se aplicam em re-
lacdo ao uso e a associacdo comercial por terceiros
néo patrocinadores com a Copado Mundo, tendo co-
mo exemplo, de forma ndo exaustiva, 0S nomes
oficiais tdo conhecidos: "FIFA World Cup Qatar
2022", "FIFA World Cup", "World Cup", "Mun-
dial*, "Qatar 2022", bem como imagens re-
lacionadas ao evento, como o "Troféu Oficial”, o
"Emblema Oficial" e a "Marca Corporativa da FlI-
FA". Destaca-se, ainda, que, a prote¢do do uso da
Propriedade Intelectual Oficial da FIFA abrange to-
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Continuagéo: A Copa do Mundo FIFA 2022 e seus reflexos na publicidade: como explorar o evento sem praticar o marketing de emboscada

das as formas de midia, incluindo impressa e digital,
assim como radio e televisdo, mas néo se limitando,
ao uso de midia impressa, TV, internet, jogos, apli-
cativos e midias sociais.Assim, ainda que um mega
evento global como a Copa do Mundo pareca uma
oportunidade impar de exposi¢do para marcas e pro-
dutos, quando a empresa néo figura na lista de pa-
trocinadores oficiais, é preciso que se adote cautela
para que uma ac¢ao mal planejada ndo traga um custo
financeiro por violagdes as protecdes legais.
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*Marcio LamonicaSéciodo FAS Advogados naarea
de Civel

**Maria Fernanda AssadSécia do FAS Advogados
na area de Civel

***Beatriz PedrosoSécia do FAS Advogados na
area de Civel
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Falsificacdo de produtos alimenticios, terapéuticos
ou medicinalis

Preceitua o art. 277 do Cddigo Penal que é crime:
"Vender, expor a venda, ter em dep0sito ou ceder
substancia destinada a falsificacao de produtos ali-
menticios, terapéuticos ou medicinais. Pena - re-
clusdo, de 1 (um) a5 (cinco) anos, e multa”.

O objeto material do crime é a substancia que é des-
tinada para a falsificacdo de produtos alimenticios
ou medicinais. Por se referir expressamente ao ver-
bete "substancia”, em obediéncia aos principios da
legalidade e da vedagéo de interpretacédo extensivade
norma penal, o tipo ndo abrange maquinarios, pe-
trechos e utensilios.

A objetividade juridica é a satde publica. Os sujeitos
do crime sdo 0s mesmos do artigo anterior. Tratar-se
de crime comum, pois ndo exige nenhuma qualidade
ou caracteristica especial do agente.

Consuma-se com a venda, exposi¢do a venda, de-
posito ou cessdo de substancia destinada a
falsificacdo de produto alimenticio, terapéutico ou
medicinal. A modalidade tentada é admitida, quando
por circunstancias alheiasavontade do agente os pro-
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dutos ndo sdo expostos ao comércio. Todavia, ha que
se dizer que o conatus é muito improvavel, tendo em
vista que a mera detencdo das substancias ja ca-
racteriza o crime na forma "ter em depdosito”. A efe-
tiva utilizacdo da substancia na falsificacdo néo é
necessaria para sua configuracdo, sendo mero exau-
rimento do crime.

O elemento subjetivo do tipo € o dolo, consistente na
vontade livre e consciente de praticar as condutas
previstas notipo, exigindo-se, neste caso, que o agen-
te saiba antecipadamente que a substancia se destina
a falsificacdo de produto alimenticio, terapéutico ou
medicinal. A modalidade culposa nédo é permitida
por falta de previsao legal.

Caso o consumidor sofraalgum gravame em suavida
ou integridade fisica em razdo da utilizacdo do pro-
duto falsificado colocado no mercado, estar-se-&
diante de uma das causas de aumento de pena pre-
vistas no art. 258 do CP. Em virtude da pena minima
cominada, sera possivel a suspensdo condicional do
processo, conforme art. 89 da lei 9.099/95.

pg.11



abpi.empauta.com

Brasilia, 07 de junho de 2022
Migalhas | BR
Pirataria

PL 21/20 sobre 1A e Direito Autoral

Antes de pensar-se em uma excecao a protecdo au-
toral, é indispensavel, primeiro, que se analise se as
excecdes e limitacOes ja existentes na lei sdo ou ndo
suficientes. PL 21/20 sobre IA e Direito Autoral
Ygor Valerio Antes de pensar-se em uma exce¢ao a
protecdo autoral, é indispensavel, primeiro, que se
analise se as excecdes e limitacGes ja existentes na lei
séo ou ndo suficientes. terga-feira, 7 de junho de 2022
CompartilharSiga-nos no

Entre as arduas tarefas da comissdo de juristas for-
mada para analisar o PL 21/20 sobre Inteligéncia Ar-
tificial, uma sera a de buscar equilibrar a protecédo
autoral e a necessidade de permitir mineragéo de tex-
tos e dados.

O texto inicial traz amplissima excecdo, que, em es-
séncia, permite que qualquer dado, banco de dados
ou texto protegido por direito de autor seja liv-
remente utilizado para treinar sistemas de in-
teligéncia artificial, mesmo que esses sistemas de
inteligéncia artificial sejam criados com finalidade
eminentemente lucrativa - um contexto que, sem dd-
vidas, reclamaria remuneracao aos criadores.

Antes de pensar-se em uma exce¢do a protecao au-
toral, é indispensavel, primeiro, que se analise se as
excecoes e limitacdes ja existentes na lei sdo ou ndo
suficientes.
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Superado esse patamar minimo, ou seja, se efe-
tivamente entender-se que sdo necessarias novas li-
mitacdes, ha que se garantir que sejam bastante
precisas, inclusive em respeito as regras de con-
vengdes internacionais que ndao permitem a criacao
de limitac6es amplissimas como a pretendida no PL..

A Europa, por exemplo, na Diretiva sobre Direitos
Autorais de 2019, legislou sobre esse acesso de ma-
neira bastante precisa, autorizando apenas e es-
pecificamente as atividades de mineragédo de dados e
texto, e ndo qualquer acesso, de qualquer tipo, aqual-
quer obra. Além disso, entidades que ndo sejam
organismo de pesquisa e preservacao do patrimonio
sO poderdo gozar da excec¢do se o titular de direitos
n&o tiver reservado seu uso, caso em que a obra ndo
podera servir para treinar 1As.

H4&, também, na regulacdo européia, duas ressalvas
importantes: copias eventualmente feitas no curso da
mineracdo de dados e texto devem ser protegidas
com um patamar adequado de seguranca, e s6 podem
ser objeto de uso para mineracdo conteldos aos quais
jasetem acesso legitimo. Essa medida é fundamental
para que alimitacdo de mineracao de texto e dado ndo
se torne uma autorizagéo para a pirataria.

Atualizado em: 7/6/2022 14:57 Ygor Valerio Ad-
vogado.
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"Dark patterns” e protecio de dados pessoais

"Dark patterns" e protecdo de dados pessoais Maru
Arvigo e Guilherme Carboni Praticacomum nos ser-
vicos web, a distor¢do dos padrdes de design para in-
duzir comportamentos nos usuarios tem implicacdes
sobre o processamento de dados pessoais. ter¢a-feira,
7 de junho de 2022 CompartilharSiga-nos no

No uso cotidiano de redes sociais e plataformas di-
gitais, ndo é incomum nos depararmos com praticas
de mercado que induzem os consumidores aum certo
comportamento definido pelos servicos web, ma-
nipulando, assim, suas decisdes. Tais mecanismos
sdo referidos como dark patterns, ou padrbes ob-
SCUros ou enganosos, e tém sido objeto de estudos e
debates no exterior.

Parao European Data Protection Boardl, em diretriz
publicada em marco de 2022, submetida a consulta
publica, "dark patterns sdo interfaces e experiéncias
do usuério, implementadas em plataformas de midia
social, que levam os usuarios a realizar acdes ndo in-
tencionais, involuntarias e decisdes potencialmente
prejudiciais em relacdo ao processamento de seus da-
dos pessoais”. Divididos em diversas categorias,
seus padrdes de design tém em comum obstaculizar a
tomada de decisdo consciente em matéria de con-
sumo e protecéo de dados pessoais.

Num primeiro momento, é importante ressaltar que a
problematica envolvendo padrfes obscuros ou en-
ganosos ndo sdo uma questdo intrinsicamente ju-
ridica ou de privacidade, mas, sim, de design
propriamente dito, por meio de escolhas de interface
que privilegiam interesses corporativos em de-
trimento do poder decisorio do usuério, cerceando,
assim, sua autonomia de vontade, especialmente, em
relagdes de consumo.

E possivel dizer que os efeitos negativos gerados so-
bre os usuarios tém impactos em diversos aspectos de
sua privacidade.

A Lei Geral de Protecdo de Dados (lei 13.709/18 -
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LGPD) preconiza que é considerado valido o con-
sentimento fornecido de forma livre, informadaeine-
quivoca, além de especifico e em destaque para o
tratamento de dados pessoais de criangas e dados sen-
siveis. Também ¢é possivel acrescentar ao
consentimento o adjetivo “expresso”, conforme pre-
conizao art. 7°, inciso IX, do Marco Civil da Internet
(lei 12.965/14).

Ao imprimir técnicas de manipulacdo decisoria so-
bre seus padrées de design, os aparatos tecnoldgicos
maculam ndo s6 os principios da transparéncia e da
accountability como também acarretamvicio do con-
sentimento por inobservancia a necessidade de que
este seja livre e inequivoco.

Adicionalmente, também é possivel afirmar que aas-
simetria informacional entre fornecedores e con-
sumidores é acentuada pelos padrdes obscuros ou
enganosos, minando, assim, todos os qualificadores
desta base legal. Mais do que isso, considerando que
todos os gradientes do consentimento devem ser atin-
gidos (os adjetivos: livre, informado e inequivoco)
para que se torne pleno e eficaz, gerando, portanto,
um tratamento valido, a inobservancia a tais pre-
ceitos por meio da utilizacdo de padrbes obscuros e
enganosos pode levar a nulidade do processamento
de dados.

Essas praticas, sem duvida, também representam
violacdo a autodeterminacdo informativa, uma vez
quendose permite aotitular de dados o controle sobre
o fluxo informacional por ele determinado para seus
préprios dados pessoais. Ao criar mecanismos que
ndo cientificam o real propdsito da coleta e do pro-
cessamento dos dados, cria-se uma barreira sobre o
controle informativo, preceituado pelo art. 2°, inciso
I, daLGPD. Sem contar que,em uma relagéo de con-
sumo, haveria clara violacdo ao principio da vul-
nerabilidade do consumidor, previsto pelo artigo 4°,
inciso |, do Cddigo de Defesa do Consumidor (lei
8.078/90).
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A utilizacdo de padrdes obscuros e enganosos vai
ainda de encontro aos principios de privacy by design
e privacy by default, por ndo considerar as melhores
praticas de protecao de dados. E necessario que a pri-
vacidade seja embarcada nos sistemas e produtos de-
senvolvidos desde a sua concepcdo e em todas as
etapas de implementacgéo do projeto. Por isso mes-
mo, é ainda mais crucial a integracdo de gestores do
juridico, de UX/UI design, tecnologia e sistemas da
informacdo, dentre outros, para o sucesso do lan-
¢camento de uma nova funcionalidade ou sistema.

Por outro lado, trabalhar apenas sob uma dinamica
de transparéncia e controle, pode ndo ser a resposta
mais contundente a influéncia da utilizacdo de pa-
drdes obscuros e enganosos no comportamento dos
titulares de dados, pois isso pode criar a necessidade
de se atender a uma carga torrencial de informagoes
no momento de se consentir sobre o uso de seus dados
pessoais. E imperativo, portanto, que o combate a
praticas manipulativas de design para inducdo de
comportamento passe pela reflexdo sobre quais séo
0S mecanismos corretos que desonerem a carga do
usuario natomada de decisdo sem que, para isso, tam-
bém seja necessario gastar tempo excessivo ou co-
locar sobre ele uma sobrecarga de informacgdes na
tomada de deciséo.

Como ndo se trata de uma questdo a priori juridica, é
dificil visualizar solu¢des que ndo passem pelo ele-
mento técnico do design para que sejam enfrentados
os maleficios dapratica. Contudo, pelo exposto, tam-
bém é possivel afirmar que os padrdes obscuros ou
enganosos sdo incompativeis com os preceitos de
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Continuacéo: "Dark patterns" e protecéo de dados pessoais

protecdo de dados pessoais, sendo necessariaaalian-
caentre o direito e o design para criagdo de interfaces
gue, ao mesmo tempo, confiram transparéncia e con-
trole aos titulares de dados, sem que haja uma so-
brecarga de informacdes na tomada de deciséo sobre
0 uso de seus dados pessoais.

1 https://edpb.europa.eu/system/files/2022-03/edp
b_ 03-2022_gui-
delines_on_dark_patterns_in_social _me-
dia_platform _interfaces_en.pdf

Atualizado em: 7/6/2022 09:05 Maru Arvigo Ad-
vogadodo escritorio CQS/FV - Cesnik, Quintino, Sa-
linas, Fittipaldi e Valerio Advogados. Graduado em
Direito pela Universidade de S&o Paulo. Durante a
graduacédo, esteve envolvido em projetos re-
lacionados a tecnologia, inovagdo e direito, no-
toriamente o [email protected] Brasil 2017, projeto
conjunto do CGl.br com a ISOC, e 0 Grupo de Pes-
quisa sobre Inteligéncia Artificial e Inclusdo do ITS
Rio em 2018. Desenvolve suas atividades nas areas
de Protecé@o de Dados e Privacidade, TecnologiaeDi-
reito Digital. Guilherme Carboni Socio do escritorio
CQS/FV - Cesnik, Quintino, Salinas, Fittipaldi e Va-
lerio Advogados. Responsavel pela area de
Propriedade Intelectual e Protecdo de Dados. Gra-
duadoem Direito pela Faculdade de Direito daUSP e
em Comunicacdo Social pela ESPM. Doutor e Mes-
tre em Direito Civil pela Faculdade de Direito da US-
P, com Pds-Doutorado na ECA-USP.
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