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Visa, de cartdes, perde batalha de marca na Justica
contra Visa Laticinios

PAINEL

Séo Paulo

A bandeira de cartbes Visa perdeu outra vez na Jus-
ticaaotentarimpedir que o nome Visa Laticinios fos-
se usado por uma linha de iogurtes.

A decisdo ndo tem efeito pratico, ja que a industria
mineira Pauliminas, donadamarca, estd com o CNPJ
inativo na Receita Federal desde 2010, segundo a Se-
cretaria da Fazenda de Minas Gerais.

O pedido ja havia sido negado em 2009 pelo TIMG
(Tribunal de Justica de Minas Gerais), mas a com-
panhia recorreu. Na época, a industria, com sede em
Formiga (MG), ja estava com a inscrigdo estadual
cancelada desde 2008.

Pela decisdo do STJ (Superior Tribunal de Justica),
de quarta (12), ndo ha possibilidade de os con-
sumidores confundirem os servicos oferecidos pelas
marcas.
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Os ministros afirmam que a Visa ndo tem o registro
de marca de alto renome, dado pelo Inpi (Instituto
Nacional da Propriedade Industrial), que garante a
protecdo do nome mesmo que 0s ramos das empresas
sejam diferentes.

Na acdo, a Visa afirmou que o TIMG ndo teria co-
locado o registro de reconhecimento damarcanos au-
tos do processo. Mas o Superior Tribunal de Justica
diz que o possivel erro nao foi indicado antes do jul-
gamento atual e, por isso, o resultado ndo pode ser
modificado.

A Visa International Service Association esta nalista
do Inpi de marcas de alto renome. Procurada pelo
Painel S.A., diz que foi notificada e esta avaliando o
contetido da deciséo.

Com Mariana Grazini, Andressa motter e Filipe
Oliveira
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Pirataria digital de filmes e séries causa prejuizo de
mais de R$ 15 bilhdes por ano ao Brasil

Pirataria de filmes e séries causa prejuizo de mais de R$ 15 bilhdes por ano
ao Brasil Pirataria de filmes e séries causa prejuizo de mais de R$ 15
bilhdes por ano ao Brasil
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Rochol/PMPA/Divulgacéo)
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Frente de represséo a pirataria digital reune agén-
cias estatais, ministérios e policias para inibir as c6-
pias ilegais e conscientizar o consumidor. Pirataria
de filmes e séries causa prejuizo de mais de R$ 15 bi-
IhGes por ano ao Brasil Agéncias estatais como a
Anatel e Ancine, o Ministério da Justica e da Se-
guranga Publica, Ministério Publico e Receita
Federal e policias se uniram numa campanha para
combater a pirataria digital de produgdes au-
diovisuais. Os esfor¢os sdo para conscientizar a po-
pulacédo de que aeconomia ao adquirir um servico de
streaming pirataacaba saindo caro para todo o paisno
fim das contas: autoridades estimam que mais de R$
15 bilhdes sdo perdidos em impostos por ano com a
pirataria digital. Veja a reportagem completa aci-
ma. A pirataria digital no Brasil desvia o contetdo
das plataformas, copiando filmes e séries exclusivas
datransmissao digital e cobrando mais barato do con-
sumidor. Mas isso é crime: a punicéo é de até quatro
anos de prisdo. Em novembro de 2020, o Ministério
daJustica deflagrou uma operagédo contraapirataria
em todo o pais. Em Penapolis, no interior de Séo Pau-
lo, a policia encontrou uma central digital com mi-
Ihares de obras pirateadas. No momento do
flagrante, 33 mil pessoas estavam consumindo o con-
tetdo. Eaprincipal arma para evitar essas situacdes é
a conscientizacdo, segundo autoridades. Ouga 0s
podcasts do Fantastico: Anatel Ministério Publico
Federal Ministério da Justica Penapolis Receita Fe-
deral Newsletter G1 Created with Sketch. O que
aconteceu hoje, diretamente no seu e-mail As no-
ticias que vocé ndo pode perder diretamente no seu
e-mail. Para se inscrever, entre ou crie uma Conta
Globo gratuita. Inscreva-se e receba a newsletter
Obrigado! VVocé acaba de se inscrever na newsletter
Resumo do dia. Deseja receber as noticias mais im-
portantes em tempo real? Ative as notificacGes do
G1! Veja também Anterior Proximo
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Continuacdo: Pirataria digital de filmes e séries causa prejuizo de mais de R$ 15 bilhdes por ano ao Brasil

Obitos Casos
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Foto: (Justin Kabumba/AP Photo) Foto: (Justin Kabumba/AP Photo)

abpi.empauta.com pg.7



abpi.empauta.com

Brasilia, 23 de maio de 2021
Estado de Minas - Online | MG
Marco regulatorio | INPI

As empresas precisam utilizar o naming para ter
nomes e marcas poderosas

COFFEE

Por falta de estudo detalhado para escolha do nome
da empresa, ou nome de uma marca, linha de pro-
dutos ou eventos, muitas organiza¢des ndo obtém su-
Cesso

A escolha do nome certo é decisiva para o sucesso de
uma empresa, marca, produto, servico ou evento (fo-
to: Pixabay)

Umadas dificuldades que os empreendedores ttméa
de tomar a decisdo sobre que nome dar ao seu novo
empreendimento. O mesmo ocorre com muitas
empresas quando precisam nomear uma nova linha
de produtos, servicos, ou até mesmo criarem cam-
panhas de comunicacéao.

Em marketingexiste o chamado naming queéo pro-
cesso de criagdo de nomes para marcas. Um dos pas-
sos elementares para aempresa € a defini¢éo correta
do seu nome, pois, isto € um passo chave para o seu
sucesso, e pode ser um dos seus mais importantes ati-
VOS.

Quando se usa um nome adequado ha maior rapidez
de percepcao e aceitacdo por parte dos clientes, e dos
consumidores em geral. Ao usar atécnica do naming
as organizacGes tém como objetivo a criacdo de di-
ferenciacdo do nome da empresa, do produto, ser-
vicos e eventos. Ela tende a superar 0s seus
concorrentes, pois, cria um retrato mental no seu pu-
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blico-alvo, levando-os ha um  rapido
reconhecimento e facil aceitacdo no processo de de-
ciséo de compras.

Com o naming é possivel criar identificacdo rapida
com uma marca, tornA-la mais facilmente per-
ceptivel, criar diferencials e até mesmo definir uma
imagem de marca Unica, na mente dos con-
sumidores.

Quando se pratica a metodologia do naming nor-
malmente busca-se criar uma marca superior.

E preciso entdo, conhecer os clientes potenciais, de-
finir claramente o objetivo principal e secundario da
empresa, definir a sua visdo, qual a sua missao, va-
lores e principios.

N&o é facil conhecer os detalhes do publico-alvo,
pois, é preciso identificar as suas preferéncias, as
suas formas de linguagens, quais sdo 0S Seus Cos-
tumes, 0s seus principais problemas, e como eles
guerem resolvé-los.

Uma técnica que esta sendo muito utilizada é a da
criagdo do Buyer persona que é a materializacdo do
cliente ideal que aempresa vai precisar atrair. E a de-
finicdo antecipada de qual seria o cliente ideal. Pode
ser visto, ainda, como um personagem ficticio, que
ajuda a humanizar as pesquisas de marketing, fa-
cilitando abusca de um cliente ideal. Os especialistas
em marketing buscam identificar qual a faixa etaria,
a atividade profissional, os interesses, as ne-
cessidades, as linguagens, os recursos financeiros, e
tudo o mais que permita a empresa adaptar 0s seus
produtos e servigos a este perfil existente no mer-
cado. Em alguns casos, é chamado também de avatar.
E, por fim, arepresentagao do cliente ideal. Baseado
nisso aempresa o humaniza e define melhor o seu pu-
blico-alvo , ou até mesmo o nicho de mercado a ser
trabalhado.
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Continuacdo: As empresas precisam utilizar o naming para ter nomes e marcas poderosas

O nome aser dadoauma empresa, aos seus produtos,
linha de produtos, modelos, e mais, precisa ser ori-
ginal, curto, facil de escrever, facil de pronunciar, de
boa sonoridade, agradavel de falar e de ouvir.

Sempre recomendo que as empresas criem nomes
que estejam ligados ao estilo de vida dos seus clien-
tespotenciais. O nome deve ter algo avercom o com-
portamento e modo de vida do publico.

Quando se pratica ametodologia do naming é normal
tomar muito cuidado com as palavras ou termos de
duplo sentido, pois, pode ocorrer sentido literal, ou
sonoridade pejorativa. Um nome que parece criativo
ou chamativo em uma regido ou pais, pode ser ex-
tremamente negativo em outro.

Para se praticar 0 naming é preciso comegar com um
processo de geracdo de ideais. E importante reunir
pessoas envolvidas na empresa, com capacidade de
contribuir com sugestdes e também de tomar de-
cisOes. Pode-se comegar com um brainstorming,
com todos os participantes sugerindo nomes e pos-
teriormente 0 mesmo grupo fazendo uma filtragem
de tudo o que foi levantado. Separam-se os melhores,
em torno de 10 a 20 nomes, e continua 0 processo de
filtragem até chegar nos 5 mais bem aceitos. Ve-
rifica-se no INPI se estdo livres e dai segue o pro-
cesso de discussdo até chegar no nome final.

E fundamental ter 6tima sonoridade, ser diferente da
concorréncia, coerente com o publico-alvo definido,
ter simplicidade, ser o mais curto possivel, ndo conter
nada que possa ser associado as ideologias. Estas ca-
racteristicas do nome tendem a atrair os clientes e
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criar neles a melhor aceitacdo do produto ou em-
presa.

Nem sempre as empresas podem contar somente
com as técnicas. Fatores externos podem ajudar ou
prejudicar as suas marcas. Veja o caso da marca de
doces dietéticos americana que tinha um nome co-
mum no iniciodos anos 80, denominada Ayds. Ela te-
ve graves problemas quando este nome comegou a
ser naturalmente associado a grave epidemia da
AIDS que entrou no auge nos anos 80 e 90.

Na india uma marca de roupas era denominada Hit-
ler, homenagem de seu proprietéario ao avd, cujo ape-
lido era Hitler. Houve protestos e foi necessario a
mudanca do nome.

A Starbucks teve grandes dificuldades quando lan-
¢cou uma campanha de comunicagdo em que apa-
reciam duas xicaras juntas, saindo fumagae com uma
libélulavoando, o que fazialembrar o ataque as torres
gémeas. A propaganda teve que ser retirada do ar.

Este tema relativo a marcas deve receber total aten-
¢ao por parte das empresas, desde as pequenas, ao se-
rem lancadas no mercado, até as gigantes, que tém
alta penetracdo em todas as midias. Estudo de-
talhados precisam ser efetuados para que 0s nomes
tenham o impacto positivo e fortaleca os resultados
de marketing das empresas.

Rogério Tobias

pg.9



abpi -emanta-Com Brasilia, 24 de maio de 2021

Indice remissivo de assuntos

Marco regulatorio | INPI
3,8

Propriedade Industrial
3

Pirataria
4

abpi.empauta.com pg.10



	Sumário
	Folha.com
	3.Visa, de cartões, perde batalha de marca na Justiça contra Visa Laticínios

	G1 - Globo
	4.Pirataria digital de filmes e séries causa prejuízo de mais de R$ 15 bilhões por ano ao Brasil

	Estado de Minas - Online
	8.As empresas precisam utilizar o naming para ter nomes e marcas poderosas

	Índice remissivo de assuntos

