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Copia ou inspiracao: qual o limite da criatividade na
moda?

COLUNAS

A moda é uma inddstria multibilionaria, que, apesar
de todas as crises, continua crescendo. Num mundo
em que roupas sdo consumidas e descartadas cada
vez mais rapido, muitas marcas apelam para a re-
producéo de produtos de terceiros para manter aroda
girando. A cOpia, nesse segmento, ndo € um tema ne-
cessariamente novo. Muitos artigos, pesquisas aca-
démicas e até projetos de lei prevendo a aplicacao de
leis de direitos autorais ja foram produzidos e de-
batidos a exaustao.

De acordo com o professor de historia de moda da
FAAP, Fernando Hage, é impossivel falar nesse mer-
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cado sem falar de cdpia. "Quando a moda surge en-
guanto sistema, vem ligada a ideia da influéncia de
classes. Pessoas importantes da sociedade ditavam
padrdes que eram seguidos pelas outras. Ou seja, es-
ses padrdes eram copiados. Entdo, até hoje, para que
uma coisa vire moda, ela precisa ser replicada, di-
fundida e, portanto, copiada."

Vérias mudangas recentes nas engrenagens desse tal
"sistema" parecem trazer de volta a pergunta: existe
algo realmente novo? Para se ter uma ideia, Levi
Strauss inventou a cal¢ca de denim em 1873. E ha
quem diga que a ultima coisa realmente nova que
aconteceu no segmento foi nos anos 60, quando Mary
Quant inventou a minissaia. Hoje ambas podem ser
encontradas em qualquer loja de roupas.

Em tempos po6s-modernos, parece que a ideia de co-
pia estar sempre relacionada a algo imoral ou abo-
minavel tem um sentido cada vez mais elastico. Para
refletir sobre isso, vamos voltar mais ou menos uns
quinze anos. Ali, perto dos anos 2000-2005, vi-
viamos o auge do fast fashion no mundo, quando gi-
gantes como H&M e Zara comecaram a difundir a
ideia de "democratizagao".

Sem entrar no mérito de todos os milhares de pro-
blemas do fast fashion, o que essas marcas faziam era
pegar uma informacéo bastante elitizada e restrita as
passarelas de marcas de luxo e interpretar isso num
produto muito barato, feito em larga escala e pro-
duzido de maneira global.

Nessa época, houve um boom nas discussdes sobre
copyright. Seraque uma fast fashion podia usar as lis-
tras vermelhas e verdes que eram marca registrada de
uma marca como a Prada? E, pior, podia copiar um
estilista menos conhecido que ninguém ia saber?
Quais os limites da inspiracdo? Conversas sobre isso
pipocavam nos blogs e redes sociais e até reportagens
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falando sobre copia na moda brasileira ndo paravam
de aparecer.

Olhando para tras, da pra dizer que o que as fast fas-
hion fizeram foi pressionar as marcas de luxo, que de
repente ndo conseguiam acompanhar mais o tempo
das vendas. SO que, na moda, tempo €é desejo e o re-
sultado foram varias marcas grandes correndo atras
do préprio rabo, num calendario ultrarrapido, com
trocentos langamentos por ano.

Hojeagente vive umnovo momento de pressédo. Ago-
ra, guem sai na frente é o mercado de "ultrafast fas-
hion", com marcas como Fashion Nova e Asos,
criadas online, feitas para o universo on-line e que se
renovam no ritmo dos stories e do Tik Tok. E isso,
com certeza, tem uma ligacdo muito direta com a
questdo dainspiracdo e dacopia, porque agora 0 novo
estd nainternet, sendo transmitido para quem quiser
ver (e reproduzir).
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Continuacéo: Cdpia ou inspiracéo: qual o limite da criatividade na moda?

Segundo a pesquisadora de tendéncias de consumo
Rebeca de Moraes, o desejo € gerado por marcas e es-
tilistas copiados. Mas agora eles séo outros. "Nos
tempos em que vivemos, faz muito menossentido co-
piar grifesde luxo porque ja ndo sdo mais elas que mo-
tivam o consumo e sim os influenciadores. As
grandes marcas de moda, as que prezam por qua-
lidade e por narrativa, hoje ttm (ou pelo menos
deveriam ter) apreocupacao de resgatar seu poder ar-
tistico e historico e, por meio da beleza e do desejo,
dizer alguma coisa sobre o seu tempo.

E justamente 0 que quem passou a se preocupar ape-
nas com o tempo da venda ndo conseguiu fazer. E,
sendo bem cliché: dizem por ai que a criatividade é
um musculo: precisa ser exercitada ou vai se per-
dendo. Nessa logica das copias, disparada pelo ga-
tilho do capitalismo ultra rapido de hoje, sé se pode
esperar que nédo seja tarde demais.
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COVID-19 | AstraZeneca imp0e restricoes sobre a
venda da futura vacina no Brasil

Canaltech

N&o € segredo que inimeras empresas do mundo in-
teiro estdo dando tudo de si para produzir uma vacina
contraa COVID-19, e 0 Brasil j& esta definindo suas
parcerias. Na Ultima quarta-feira (7), o site do jornal
Financial Times revelou detalhesem tornodo acordo
do governo brasileiro com a empresa britanica As-
traZeneca, (que est& desenvolvendo uma vacina can-
didata com a Universidade de Oxford), com direito a
restricOes estabelecidas acerca davenda dessa vacina
no pais.

As condic¢des envolveram manter a patente sobre o
produto, o abastecimento de 100 milhdes de doses da
vacina, com custo de US$ 300 milhdes (o equivalente
aR$ 1,6 bilhdes), e caso a vacina britnica ndo apre-
sente resultado, ndo ha reembolso do pagamento.
Além disso, a producdo da vacina pela Fiocruz sera
somente distribuida ao mercado brasileiro, res-
tringindo que o Brasil exporte a outros paises. A As-
traZeneca também mantera toda propriedade
intelectual da vacina, com possibilidade de novo
acordo quanto a cobranca de royalties.
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O diretor-executivo do grupo farmacéutico As-
traZeneca, Jorge Mazzei, anunciou que naotera lucro
com adistribuicdo de vacinas contraa COVID-19. A
empresa farmacéutica disse que forneceria doses
com base no custo pelo menos enquanto durar a pan-
demia. No entanto, 0 memorando define o fim desse
periodo de pandemia em 1 de julho de 2021.

O periodo poderia ser prorrogado, mas somente se
AstraZeneca considerar que a pandemia de SAR-
S-COV-2 ndo acabou. Pascal Soriot, pre-
sidente-executivo da  AstraZeneca, declarou
anteriormente que uma série de fatores influenciaria
a avaliacdo da empresa de quando a pandemia aca-
basse, incluindo a propria analise da Organizacdo
Mundial da Saude, mas ndo foi mais especifico. Ele
também se recusou a divulgar um ponto de preco
po6s-pandemia.

Mais

O custo futuro de qualquer vacina aprovada é uma
questdo controversa depois que grupos far-
macéuticos, incluindo a AstraZeneca, receberam
centenas de milhdes de délares em dinheiro publico
para acelerar o desenvolvimento. "Desde 0 inicio, a
abordagem da AstraZeneca tem sido tratar o de-
senvolvimento da vacina como uma resposta a uma
emergéncia global de satde publica, ndo uma opor-
tunidade comercial”, disse a empresa em um co-
municado. "Continuamos a operar com esse espirito
publico e buscaremos orientacdo especializada, in-
clusive de organizagdes globais, sobre quando
podemos dizer que a pandemia ja passou".
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