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Banksy perde batalha legal por direitos de grafite
Iconico

ARTES

Para proteger os direitos autorais de 'The Flower Th-
rower', uma de suas obras mais famosas, na qual um
homem de boca coberta langa flores como se fossem
coqueteis molotov, o artista 'teria que perder o ano-
nimato, o que o prejudicaria’

MADRI, ESPANHA - O artista de rua britanico
Banksy perdeu uma batalha legal de dois anos com
uma empresa de cartdes comemorativos por seu gra-
fite The Flower Thrower, depois que o escritorio eu-
ropeu competente determinou que seu anonimato
significa que ele ndo pode ser identificado como pro-
prietario intelectual.

A decisdo do Escritorio de Propriedade Intelectual da
Unido Europeia (EUIPO), com sede na cidade es-
panhola de Alicante, diz respeito a uma das obras
mais famosas de Banksy, naqual umhomem de boca
coberta lanca flores como se fossem coquetéis mo-
lotov. A obraapareceu pela primeira vez em um mu-
ro em Jerusalém em 2005.
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O misterioso artista, cujas obras aparecem da noite
para o dia em edificios de todo o mundo, obteve em
2014 amarca registrada da Unido Europeia para esta
imagem.

Porém, hadois anos, aempresa Full Color Black, que
fabrica cartbes comemorativos e que queria usar a
mesma imagem, lancou uma batalha judicial ar-
gumentando que a marca registrada foi obtida de
ma-fé, ja que o artista nunca pretendeu usa-la apli-
cada a bens ou servicos.

Uma justificativa com a qual as autoridades eu-
ropeias competentes em matéria de propriedade in-
telectual ja concordaram.

"E claro que quando [Banksy] solicitou a marca re-
gistradada UE, ele ndo tinhaaintencdo de usar o sim-
bolo para comercializar bens ou fornecer servigos",
observou o escritério de propriedade intelectual,
acrescentando que o anonimato do artista joga contra
ele.

O escritério acrescentou que, para proteger 0S

direitos autorais, o artista "teria que perder o ano-

nimato, o que o prejudicaria”.

Este anonimato, frisou o EUIPO, significa que "nédo
pode ser identificado como o dono inquestionavel
das referidas obras".

O escritorio europeu finalmente decidiu que a marca
registrada € invalida e ordenou que Banksy e seu ad-
vogado paguem 0s custos incorridos no processo pe-
la empresa Full Color Black. A decisdo pode ser
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apelada dentro de dois meses.

Agéncias, AFP
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Pagar por noticias? Google diz que lucra muito
pouco com conteudo jornalistico

CAPA

Nesta quinta-feira (17), o inaugurou um novo round
sobre a proposta de remuneracdo de veiculos jor-
nalisticos pelas plataformas de buscas e que vem sen-
do debatida no Congresso. Dessa vez, a empresa
aposta em nimeros para embasar a sua visao. E um
dos principais deles é baixa receita proporcionada a
partir da publicidade em contetdos do género.

Segundo a companhia, o valor gerado a partir dos
AdWords nas buscas por noticias foi deapenas US$4
milhdes (R$ 20,9 milhdes), quantia que representa
uma parcela pequenadareceita gerada com andncios
no Google Busca no pais. 1sso porque, de acordo com
aempresa, a maior parte do seu faturamento vem de
pesquisas com intengdes de compra - "'por exemplo,
quando vocé quer comprar um 'ténis de corrida’, di-
gita essas palavras na Busca e depois clica em um
anuncio”, explicou o Google a partir de um post em
seu blog oficial.

Além disso, ainda de acordo acompanhia, buscas re-
lacionadas a noticias representaram somente 1,5%
do total de pesquisas feitas através do Google no Bra-
sil em 2019. Logo, a empresa afirma néo ser correto
afirmar que a maior parte de sua receita vem da exi-
bicdo de anuncios em resultados de noticias na Bus-
ca.

O pagamento por conteddo e ndo por noticias

Em seu texto, 0 Google afirmaque para manter acon-
fianca dos usuarios na busca por informacoes, os re-
sultados da Busca séo determinados pela relevancia -
ndo por parcerias comerciais. "E por isso que n&o
aceitamos que ninguém pague para ser incluido nos
resultados organicos de busca”, continua a empresa.
"Vendemos anuncios ligados aos termos pes-
quisados pelos usuérios, ndo resultados da Busca, e
toda a publicidade exibida em nossas plataformas é
claramente identificada”.
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O Google explica que é por esse mesmo motivo que a
empresa nao paga aos produtores de noticia quando
as pessoas clicam em seus links em um resultado de
pesquisa. Segundo acompanhia, "operar de qualquer
outra forma promoveria um tratamento desigual, in-
compativel com anatureza daBusca, ereduziria o po-
der de escolha e a relevancia para nossos usuarios -
em ultima analise, resultaria em perda de confianca
em Nossos Servicos".

>No entanto, a Big G afirma que ha casos em é feito o
pagamento por contetdo, mas eles envolvem a cria-
¢ao de um produto com uma necessidade especifica
-- quando, por exemplo, sdo mostrados os resultados
de partidas de futebol ou a previséo do tempo em um
painel dedicado, entre outras solucdes.

Ver as imagens
Mais

Por isso, no inicio de 2020, a empresa anunciou um
novo programa de licenciamento que pagara por con-
tetdo, em uma novaexperiénciade noticias, aser lan-
cada em breve. Vérios veiculos brasileiros - de
coberturanacional, como, Folhade S.Paulo, Estadao
e Jovem Pan; ou locais, como O Dia, Jornal Correio,
A Gazeta e Folha de Boa Vista - estdo entre os pri-
meiros aaderirem, ajudando no desenvolvimento do
novo produto. O Google afirmaque esse grupo de pu-
blicacbes estd sendo ampliado inclusive para mais
paises.

>

Por isso, no inicio de 2020, a empresa anunciou um
novo programa de licenciamento que pagara por con-
tetdo, em uma novaexperiénciade noticias, aser lan-
cada em breve. Vérios veiculos brasileiros - de
coberturanacional, como, Folhade S.Paulo, Estadao
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e Jovem Pan; ou locais, como O Dia, Jornal Correio,
A Gazeta e Folha de Boa Vista - estéo entre os pri-
meiros aaderirem, ajudando no desenvolvimento do
novo produto. O Google afirmaque esse grupo de pu-
blicacBes estad sendo ampliado inclusive para mais
paises.

O Google afirma ainda que, longo deste ano, foram
investidos mais de R$ 17 milhGes em umfundo emer-
gencial para ajudar amanter em funcionamento mais
de400 veiculos do pais, que tiveram suas receitas afe-
tadas pela pandemia. Nas préximas semanas, com-
partilharemos mais informacg6es sobre o impacto da
GNIno Brasil. A agéo faria parte da "Iniciativa Goo-
gle de Noticias (GNI, na sigla em inglés), que traria
ainda projetos de treinamento e formacéo, fer-
ramentas e programas que auxiliam as redacdes a
inovarem.

A histéria continuaNovas tecnologias

Além de direcionar visitas para os sites de noticias, 0
Google afirmaque, ao longo dos Gltimos anos, foram
feitos investimentos pesados na criagdo de tec-
nologias e servicos de publicidade para ajudar as re-
dacBes a gerar receita com o seu contetdo de modo
mais eficiente. Segundo a big tech, muitas empresas
jornalisticas brasileiras ja usam suas plataformas de
propaganda, como Ad Manager, AdSense e AdMob,
para vender seus espacos publicitarios para anun-
ciantes.

Ja em sites jornalisticos que exibem publicidade dis-
tribuidapelas plataformas do Google, aempresa afir-
ma que quando o usuario clica em um andncio que
gostou, a maior parte do dinheiro pago pelo anun-
ciante vai para o veiculo de imprensa. O mesmo vale
para 0s casos em que 0 usuario assiste aum comercial
antes de aprender uma receita novaem um canal do,
por exemplo: a maior parte da receita com a pu-
blicidade fica com o criador.

Mais uma vez citando nimeros, o Google afirma que
amaior fatiadareceita gerada por esses anuncios fica
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com os donos do contetdo, e ndo com a empresa.
"Em 2019, os veiculos de midia ficaram, em média,
com 69% da receita gerada pela publicidade ad-
quirida por anunciantes usando as nossas pla-
taformas, como Google Adse Display & Video 360",
declarou.

Google vs. setores da comunicagéo

Os nimeros apresentados acima pelo Google vém na
esteira de um embate entre aempresa e uma coalizdo
querelne 27 entidades representativas do setor de co-
municacdo. Em agosto, o grupo protocolou na Ca-
mara uma carta ao presidente da casa, deputado
Rodrigo Maia (DEM-RJ), defendendo a re-
muneragdo de contetdos jornalisticos, bem como
mais transparéncia da publicidade nainternet. Tam-
bém foi pedido a inclusdo das ferramentas de busca
no projeto de lei 2.630/20, também conhecido como
"Lei de Combate as Fake News", ja aprovada pelo Se-
nado e em discussdo na Camara.

Em resposta, Fabio Coelho, presidente do Google no
Brasil, enviou uma carta a Maia, criticando as me-
didas, principalmente a inclusédo de seu mecanismo
de buscana PL das Fake News. Segundo ele, "incluir
0S mecanismos de busca no escopo da legislacéo pro-
posta ndo atendera a sua proposta inicial de coibir a
conduta de pessoas mal intencionadas que dis-
tribuem informacdes falsas pela internet. Ao con-
trario, isso poderia ser prejudicial ao combate a
desinformacdo ao limitar acesso a uma variedade de
fontes de informacao™.

Ver as imagens
Mais

Coelho afirma ainda que "que simplesmente incluir
as ferramentas de busca no projeto de lei, sem a de-
vida consideracdo do conjunto de acGes concretas
que temos realizado para combater a desinformacéo
em todas as nossas plataformas, poderia fazer com
que a futura lei ja nascesse obsoleta".
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Por fim, o documento afirmaque o Google é claro em
seus relatérios de transparéncia sobre a remocao de
conteudo que viole suas politicas.

"O Google se orgulha de ter sido pioneiro na di-
vulgacdo de relatorios de transparéncia a partir de
2010. Recentemente, nos divulgamos o relatorio de
transparéncia das nossas plataformas de aniincios, no
qual informamos que em 2019, n6s bloqueamos e re-
movemos 2,7 bilhdes de andncios globalmente. No
Brasil, somente entre abril e junho de 2020, néds re-
movemos anuncios de mais de 600 mil paginas e 16
mil dominios por violacdo de politicas. Além disso, 0
YouTube removeu 11,4 milhGes de videos por vio-
lacdo de politicas globalmente e o Brasil representou
981,181 videos no segundo trimestre de 2020, con-
forme o relatério de transparéncia da plataforma di-
vulgado nesta semana”.

Mesma briga na Australia e outros paises

O gigante das buscas vem enfrentando embates por
pagar ou nao por noticias ndo apenas no Brasil, mas
também em outros paises. No final de julho deste
ano,aAustralia o primeiro paisaexigir que Facebook
e Google paguem pelo contetdo de noticias pro-
duzidos pelas empresas de midia. Para isso, a re-
muneracdo sera feita a partir de um sistema de
royalties que se tornara lei ainda este ano. O objetivo,
segundo o governo local, é proteger o Jornalismo in-
dependente praticado mundo afora.

Apdsuma investigacao sobre o estado do mercado de
midiae o poder das plataformas dos EUA, o governo
australiano, no final do ano passado, disse ao e ao
Google para negociar um acordo voluntario com as
empresas de midia para usar seu contetdo. Essas ne-
gociacbes ndo chegaram a lugar algum e as au-
toridades locais agora dizem que, se um acordo néo
puder ser alcangado através de arbitragem dentro de
45 dias, a Autoridade Australianade Comunicacdes e
Midia estabeleceria termos juridicamente vin-
culativos em nome do governo.
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As empresas de midia, incluindo a News Corp Aus-
tralia, uma unidade da News Corp, fizeram pressdo
junto ao governo local para forcar as big techs a sen-
tar para negociar, principalmente quando os veiculos
vém enfrentando um longo declinio nas receitas de
publicidade. "Enquanto outros paises estdo falando
sobre o comportamento injusto e prejudicial dos gi-
gantes da tecnologia, 0 governo australiano esta to-
mando uma acdo inédita no mundo”, disse o
presidente executivo da News Corp Australia, Mi-
chael Miller, em comunicado, a respeito da acao
tomada pelas autoridades publicas daquele pais.

Umapesquisafeitaem 2019 na Austréliaestimou que
cercade 3.000 empregos naarea de Jornalismo foram
perdidos no paisnos ultimos 10 anos. Umadas causas
€ que as empresas de midia tradicional perderam boa
parte de suas receitas de publicidade para o Google e
0 Facebook, que ndo pagaram nada pelo contetdo de
noticias.

Outros paises tentaram e falharam na tentativa de fa-
zé-las abrir 0 bolso. Setores de midia na Alemanha,
Franca e Espanha pressionaram a aprovacéo de leis
nacionais de direitos autorais que obrigam o Google
a pagar taxas de licenciamento quando publica tre-
chos de seus artigos de noticias. No entanto, em
2019, agigante de buscas parou de mostrar trechos de
noticias de editores europeus nos resultados de pes-
quisa para seus usuarios franceses. Ja o0 maior editor
de noticias da Alemanha, Axel Springer, permitiu
gue o mecanismo de buscaexecutasse trechos de seus
artigos ap6s queda de trafego nos sites.

Fonte:

Trending no Canaltech:
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Juliana Costa: O reconhecimento de alto renome as
marcas

OPINIAO

OPINIAO

Por Juliana Cristina Ramos Costa

Segundo o artigo 125 da Lei de Propriedade In-
dustrial, serd assegurada a marca registrada no Brasil
consideradadealto renome aprotecaoespecial em to-
dos os ramos de atividade.

N&o ha como inferir o sentido de protecao especial
previsto para a marca de alto renome sem vincula-lo
aoprincipiodaespecialidade, o qual, por suavez, ndo
pode ser entendido fora do sentido de concorréncia.
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Convém, portanto, breve explicacdo de cada um des-
ses pontos.

A concorréncia ocorre quando resta configurada a
confusdo pelo consumidor frente as marcas, idén-
ticas ou néo, de diferentes produtos ou servigos. Em
outras palavras, é o consumidor adquirindo um pro-
duto ou servico de terceiro pensando, equi-
vocadamente, que este pertence ao titular de
determinada marca.

Ja o principio da especialidade é a exclusividade no
uso de um signo dentro de um especifico segmento
ou atividade, os quais sdo categorizados in-
ternacionalmente via Classificacdo Internacional de
Produtos e Servigos. Esta classificacdo foi adotada
pelo Brasil em 3 de janeiro de 2000.

O principio daespecialidade esté previsto noinciso |
doartigo 123 daLeidePropriedade Industrial, que es-
tabelece que marca de produto ou servico é o signo
usado para distinguir aquele produto ou servico de
outro idéntico, semelhante ou afim, de origem di-
versa.

A concorréncia anuncia a necessidade do principio
da especialidade como pilar do Direito Marcario, na
medida em que aquela delimita a identidade, se-
melhanga e/ou afinidade de marcas de produtos ou
servigos cujas origens sejam distintas.

Contudo, em razdo do aprimoramento e da com-
plexidade das relacGes comerciais e humanas, ve-
rificou-se a necessidade de se criar uma excecao ao
principio da especialidade, privilégio este que tran-
sita também pela concorréncia. Essa excecdo € o
reconhecimento de alto renome a uma marca, a qual
passa a gozar de protecédo especial em todos os seg-
mentos e ramos de atividade ainda que atue somente
em um ou alguns destes.

pg.8



abpi.empauta.com

Brasilia, 17 de setembro de 2020
Consultor Juridico | BR
Marco regulatorio | INPI

De acordo com a Resolugdo INPI/PR n° 107/2013,
alterada pela Resolucdo INPI/PR n° 172/2016, a
comprovacao do alto renome se da por meio da pre-
senga concomitante de trés elementos, sendo eles: 1)
reconhecimento da marca por ampla parcela do pu-
blico em geral; Il) qualidade, reputacdo e prestigio
que o publico brasileiro em geral associa a marca e
aos produtos ou servicos por ela assinalados; e 1)
grau de distintividade e exclusividade do sinal mar-
cario.

A comprovacao da presenca desses trés elementos é,
usualmente, feita por meio de pesquisa de mercado a
ser realizada por empresa id6nea, especifica para
atendimento desses fins e que obedecem a de-
terminados requisitos.

A pesquisaacabaré por revelar - e isso nos parece ser

um aspecto de extrema importancia - que a acla-
macdo do publico aquela marca também esta pre-
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Continuagdo: Juliana Costa: O reconhecimento de alto renome as marcas

sente naquele consumidor que nunca adquiriu tal
produto ou servi¢co, mas que reconhece sua qua-
lidade, reputacéo e prestigio.

Depreende-se, assim, que os elementos necessarios
para o reconhecimento como alto renome séo, em ou-
tras palavras, a propria constatacao do arduo trabalho
do titular da marca na obtencéo e manutencao de es-
timade seu publico que, como resultado, fez com que
sua marca e/ou sua atuacao exorbitasse os limites de
um segmento ou atividades especificos.

Isto porque a eficacia daquele signo € tal que seu uso,
feito por terceiro eassociado aum produto ou servigo
ndo originario do segmento ou atividade em que seu
titular atua, poderéa gerar confuséo pelo publico - evi-
denciando a concorréncia - e, por isso, cabivel sua
protecdo especial em todas as classes, como exce¢édo
ao principio da especialidade.
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Inovacéo e patentes no Brasil: o risco de darmos um
passo para tras

O Brasil é um pais curioso por produzir suas préprias
dificuldades eforjar seus proprios grilhées. Comvas-
to territorio agriculturavel, subsolo rico, clima ame-
no, topografia pouco acidentada e condigdes
propicias a atividade humana, afora as riquezas bio-
I6gicas e um dos principais biomas do mundo
(Amazonia), o pais teria todas as condi¢des objetivas
para se encontrar em elevado nivel de de-
senvolvimento socioecondmico. Entretanto, nossa
nacao prima por construir um ambiente institucional
que cria dificuldades ao empreendedorismo, a ino-
vacao e a inclusdo produtiva de sua populagéo.

Particularmente, devemos melhorar o ambiente com-
petitivo, especialmente em torno da inovagdo, que
tem impactos positivos em toda a sociedade. Néo s
as empresas podem produzir mais e introduzir novos
produtos, servigos e processos produtivos, mas tam-
bém reduzir o espa¢o para ocorréncia de corrupgao.
Por exemplo, o indice Internacional de Direitos de
Propriedade mostra que h& relacdo estreita (cor-
relacdo de 0,849) entre a presenca de institui¢cbes que
respeitem o direito de propriedade e o combate a cor-
rupcéo.

Apesar de todas as dificuldades, ha muito esforco
sendo feito em diferentes segmentos produtivos. Ino-
vacdo e ganhos de produtividades sdo as marcas da
expansdo do agronegocio, por exemplo, que ga-
rantiram a posicdo de destaque do Brasil no for-
necimento mundial de alimentos. A pesquisa
cientifica e o desenvolvimento da biotecnologia,
com proeminéncia da Embrapa (Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria), sdo responsaveis por ga-
rantir crescimento da producdo muito superior ao da
area utilizada pelas atividades do agro.

Estes e outros esforgos presentes em outros setores
econdmicos estdo, todavia, ameagados. Apesar do
Brasil ter sido um dos paises pioneiros na legislacédo
de patentes (a primeira lei foi promulgadaem 1830 e
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teve vigéncia até 1882), a atual Lei Federal 9279/96
pode sofrer um revés no que se refere ao prazo de du-
racdo da patente - expresso no Artigo 40. Em 2018,
uma acéo diretade inconstitucionalidade (ADIN) foi
impetrada no Supremo Tribunal Federal (STF) ques-
tionando o referido artigo. O proponente foi a As-
sociacdo Brasileira de Industria Quimica Fina,
Biotecnologia e suas Especialidades (ABIFINA).

O Art. 40 afirma que a "patente de invencdo vigorara
pelo prazo de 20 (vinte) anos e a de modelo de uti-
lidade pelo prazo 15 (quinze) anos contados da data
de depdsito”. No paragrafo Gnico do artigo consta
que o0 "prazo de vigéncia ndo sera inferior a 10 (dez)
anos para apatente deinvencdoea? (sete) anosparaa
patente de modelo de utilidade, a contar da data de
concessao, ressalvada a hipotese de o INPI estar im-
pedido de proceder ao exame de mérito do pedido,
por pendéncia judicial comprovada ou por motivo de
forca maior”. Este ultimo pardgrafo tem sua exis-
téncia justificada pelareconhecida morosidade de di-
ficuldade do Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) analisar o mérito de uma so-
licitacdo e conceder uma patente. O prazo médio
para concessao de uma patente é de 10 anos no Brasil,
podendo chegar em alguns casos a 14 anos.

Desde 2019, o INP1 tem passado por um processo de
modernizacio. E o chamado "Projeto de Combate ao
Backlog" que visa reduzir, em um periodo de dois
anos, o numero de pedidos de patente de invengédo
com exame requerido e pendentes de decisdo. Esse
esforgo pode reduzir o tempo médio de concessao pa-
raoito anos, porém ainda seramuito elevado. Em pai-
ses da OCDE, como México e Polonia, leva-se trés
anos; na Unido Europeia, Australia, Nova Zelandia,
Republica da Coreia e Japdo, demora menos de dois
anos. Remover o minimo de dez anos no Artigo 40
significariaque os detentores de patentes no Brasil te-
riam alguns dos periodos mais curtos de protecdo de
patente significativa do mundo. As patentes in-
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centivam a inovacdo de longo prazo. Atrasos na
concessao de patentes ou limitacdo do prazo da pa-
tente impdem enormes custos a sociedade.

A funcdo da patente de uma invencdo deve com-
pensar 0s custos irrecuperaveis da atividade de Pes-
quisa, Desenvolvimento e Inovagdo (PD&I) de modo
a estimular os investimentos. Propor a in-
constitucionalidade do Art. 40 da LF 9279/96
significaque o STF pode, de uma hora para outra, al-
terar o dispositivo legal e extinguir o artigo sem que
tenha ocorrido melhoria no sistema de registro e
concessao de patentes. Nao faz sentido eliminar in-
tempestivamente a protecédo da patente sem que se re-
duza o backlog do sistema. Transferira toda a
ineficiénciado INPI para sociedade. O pouco que te-
mos de PD&Il, quando comparado aos Estados
Unidos, Europa, Japao e Coréia do Sul, por exemplo,
sO é possivel com o atual regramento juridico con-
substanciado no Art. 40. Sua remogéo tornaria o
direito a propriedade da invencao no Brasil 0 mais
curto do mundo, relegando o ambiente de
propriedade intelectual a se assemelhar com algo
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mais parecido a Venezuela do que a Europa ou aos
Estados Unidos.

A alegacdo de alguns analistas de que a ADIN busca
promover a concorréncia e a competitividade nao
vem acompanhada de uma reflexdo sobre a ne-
cessidade de criar um ambiente de seguranca juridica
no pais que estimule a inovacéo e, para tanto, que as
instituicdes como o INPI funcionem de forma mais
celere e eficiente. Caso contrario, mais uma vez sera
"jogado o bebé junto com a dgua da bacia".

Semuma legislacéo segura e um sistema eficiente de
patentes, a promocdo da inovagdo sera mais uma
comprometida. VVale lembraraconclusao obtida pelo
economista Joseph Schumpeter ha mais de 100 anos:
sem inovacdo ndo ha desenvolvimento econémico.

. Por: Vladimir Fernandes Maciel, Economista, mes-
tre em Economia de Empresas e doutor em Ad-
ministracdo Publica e Governo. Coordenador do
Centro Mackenzie de Liberdade Econdmica.
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Contrabando de cigarros esta associado a outros 22
crimes

SAO PAULO, 17 de setembro de 2020 /P-
RNewswire/ -- Homicidios, lavagem de dinheiro,
evasdo de divisas, além de roubos e furtos de vei-
culos. Esses sdo alguns dos 22 crimes que estéo di-
retamente relacionados ao contrabando de cigarros e
ao comércio ilegal no Brasil, segundo Eduardo Bet-
tini, coordenador-geral de Fronteiras da Secretariade
Operac0es Integradas do Ministério da Justica e Se-
guranca Publica. "Hoje é impossivel falar em cigarro
contrabandeado sem associa-lo a outros delitos. E
uma grande rede hibrida, ndo hd mais separacéoentre
eles”, afirma Bettini.

A discusséo sobre os impactos do mercado ilegal no
Brasil e a importancia de se quebrar a cadeia da ile-
galidade reuniu especialistas no enfrentamento ao
crime organizado e estudiosos do mercado eco-
ndmico ilegal em umwebinar. Confira: https://www.

youtube.com/watch?v=QyAg05eSCVg&feature=emb

_title

Para Edson Vismona, presidente do Forum Nacional
Contra a Pirataria e a llegalidade (FNCP), o co-
mércio ilegal sO cresce porque ha mercado. "Trata-se
de um fendmeno econdmico. Os precos sdo in-
finitamente mais baixos em comparac¢ao ao produto
legal, ja que ndo pagam nada de impostos no Brasil.
E, quanto maior a diferenca entre 0s impostos co-
brados aqui e la fora, maior o incentivo ao con-
trabando", disse.

O cigarro, principal produto contrabandeado no Bra-
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sil, éumexemplo claro dessa equagéo. Atualmente, 6
em cada 10 cigarros consumidos no pais séo ilegais,
sendo a vasta maioria proveniente do Paraguai, onde
a carga tributaria é de 18%, a menor do mundo. No
Brasil, a aliquota parte de 71%, podendo chegar a
90% dependendo do estado.

O Ministeério da Justica tem intensificado a repressédo
nas fronteiras brasileiras com o Programa Nacional
de Seguranca nas Fronteiras e Divisas (VIGIA). Cria-
do hacerca de 1 ano e meio, apenas em 2019, foram
mais de R$ 750 milhGes em mercadorias apreen-
didas. Até abril deste ano, foram cerca de 50 milhGes
de macos de cigarros ilegais.

Pery Shikida, economista, professor da Unioeste e
especialista da "economia do crime", acredita que a
Unica forma de quebrar a equacédo do contrabando é
aumentar os custos do crime. "O Estado sendo es-
tratégico pode alterar a estrutura tributaria do ci-
garro, com uma carga tributéria capaz de competir
com o produto ilegal”, disse.

Na visdo dos especialistas, uma oportunidade é apro-
veitar o debate da reforma tributaria para tratar o as-
sunto de forma objetiva e inovadora, de modo a
construir uma estratégia efetiva de combate ao mer-
cado ilegal e promover o reequilibrio e a
competitividade do pais.

FONTE Forum Nacional Contra a Pirataria e a lle-
galidade (FNCP)
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Em busca da vacina, a solucdo ¢ protecao e pesquisa

Fernanda Galera Nos ultimos dias, foram divulgadas
noticias sobre uma possivel disputa entre os EUA e a
Alemanha sobre a exclusividade da potencial vacina
que poderia controlar a pandemia

O mundo esta em marcha para conter o avango do co-
vid-19, coronavirus. Se, de um lado, a populacao mi-
gra para 0 home office, de outro, os profissionais da
salide se exaurem para atender e examinar 0S Novos
potenciais casos. Pesquisadores se lancam nacorrida
para desenvolver uma vacina contra o virus.

Nos ultimos dias, foram divulgadas noticias sobre
uma possivel disputa entre os EUA e a Alemanhaso-
bre a exclusividade da potencial vacina que poderia
controlar a pandemia*. Nesse caso, estamos diante
de uma série de questbes que envolvemapropriedade
intelectual sobre a "vacina" do coronavirus. Diante
do esfor¢o dos pesquisadores, da necessidade de
acesso a tal "medicamento” e dos debates acerca da
auséncia do devido fomento e verba para con-
tinuacdo das pesquisas, surgeminimeras davidas, in-
clusive, sobre qual o motivo de existir uma patente
para esse tipo de vacina.

A defesa da propriedade intelectual para esse me-
dicamento tem fortes argumentos: garantir o mo-
nopolio legal aqueles que, em meio a pandemia
mundial, continuaram a trabalhar, colocaram-se em
risco e chegaram a solugdo que atendera toda a so-
ciedade.

A ideiando é que exista um enriquecimento ilicito ou
imoral de qualquer um que desenvolva a vacina. As
leis que regulam a propriedade intelectual e a con-
corréncia asseguram que a sociedade ndo se pre-
judique com a concessdo de um monopdlio legal. O
sistema de propriedade intelectual instaura o justo
equilibrio entre aquele que desenvolveu asolucdo ea
populacgéo, que pode se beneficiar dos frutos do es-
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forco de outrem.

Os fundamentos econémicos da propriedade in-
telectual devem ser lembrados, continuamente, em
tempos de crise. O intuito é o de evitar conflitos entre
os titulares de direitos, pesquisadores, toda uma in-
dustria de Life Science, e a sociedade.

A industria ndo pode parar e, tampouco, a economia.
O esforco desses profissionais precisa ser entendido.
A concessdo da protecdo legal a vacina, e aos demais
bens de propriedade intelectual, é parte fun-
damental dos esforcos de salvaguarda da sociedade,
ajudando a evitar agdes que poderiam ser pre-
judiciais, como, por exemplo, a pirataria. Note-se
que ja existem registros da producdo de exames fal-
sos para o covid-19*. (Maiores informag0es estdo
disponiveis em nosso artigo "Nao ha limite para o

combate & piratarial!)

O sistema de propriedade intelectual atua na sal-
vaguarda da sociedade de forma ampla, na medida
em que também exige e garante apublicacdo, para co-
nhecimento de todos, dos produtos e servigos que es-
tdo sob protecdo. Dessa forma, é possivel realizar a
comparagdo entre produtos similares, identificar
aqueles que podem ser uma ameaca a mais a po-
pulacdo, ao invés de trazer a cura.

Em periodos de crise, como o atual, distinguir o pro-
duto original da mera falsificacéo, criada por um ter-
ceiro que buscou o enriquecimento ilicito, é parte das
acOes de prevencdao necessarias ao combate contra o
avanco do novo coronavirus.

*Fernanda Galera é socia da Daniel Advogados e res-
ponsavel pelo Daniel LAB.
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Sai da frente que atras vem marca!

A decisdo em tela relembra a importancia de uma
analise critica e aprofundada de eventuais an-
terioridades encontradas quando da preparacéo para
depositar uma nova marca: nem todos 0s registros
formalmente ativos e potencialmente colidentes sdo
de fato um impedimento.

A exclusividade de uso que o registro de uma marca
confere ao seu titular € uma ferramenta poderosa em
termos de vantagem competitiva. Com propriedade
de quem éreferénciamundial noassunto, Phillip Kot-
tler j& diziaque "uma marca bem projetada ocupa um
lugar privilegiado na mente dos consumidores."

Cientes dessa verdade, empresarios e gerentes de
marketing levam um "banho de agua fria" quando ve-
rificam que aquela marca perfeita para dar nome ao
seu novo produto encontra ébice em outro sinal igual
ou semelhante que esta registrado. Muitos, ja ape-
gados ao sinal ou em estagio irreversivel do projeto,
se submetem ao pagamento de royalties para ndo
abrir m&o de usar o signo. Porém, a exclusividade de
uso, ostentada pela marca anterior, deve ser vista
com olhos desconfiados, pois nem todo registro for-
malmente vigente é uma anterioridade valida, isto &,
uma marca capaz de impedir o ingresso de outra se-
melhante no mesmo ramo de atividade.

Em que pese a reprovabilidade da conduta, algumas
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marcas inativas no mercado sé@o mantidas vigentes
com o Unico e escuso objetivo de obstar a entrada de
novas marcas, mirando barganhar possiveis licencas
deuso. Se for esse 0 caso, 0 candidato aingressarcom
anovamarca pode, e deve, pedir a caducidade do re-
gistro obstrutor. E que aexclusividade concedida aos
registros de marcas encontra limites na legislacao, e,
além das obrigacGes formais, sua eficicia esta con-
dicionada a uma incumbénciatdo simples quanto le-
tal: a de usar sinal protegido. Isto porque a
propriedadeindustrial, ramo do Direito ondeesta in-
serido o direito de marcas, tem como principio basilar
o fomento da inovacgédo e do desenvolvimento eco-
ndmico, 0 que é avesso a ideia de que marcas
vigentes, porém desusadas, impecam empresas ino-
vadoras de registrar as suas.

Nesse sentido, o artigo 142, inciso 11, dalei 9.279/96,
combinado com o 143, inciso Il, da mesma lei, de-
termina a extingdo da marca que ndo apresente prova
de uso efetivo durante o lapso de cinco anos. Esta for-
ma de extingdo do registro também atende pelo nome
de caducidade. Em outras palavras, a regra es-
tabelecida por esses artigos determina que marcas
obsoletas, caducas, ativas apenas "no papel”, ndo
tém vez. E esse entendimento é mundial.

Ha& pouco o Escritério Europeu de Propriedade In-
dustrial (EUIPO) julgou o pedido de caducidade ins-
taurado pela companhia francesa Petit Bateau contra
0 espanhol Antonio Giménez Ramosl, terminando
por extinguir o registro demarcan®3 918 687, de pro-
priedade deste Gltimo, por auséncia de comprovacao
do uso efetivo.

Com base em critérios como tempo, territério, na-
turezae extensédo do uso damarca, o EUIPO entendeu
que as provas apresentadas pelo titular da marca im-
pugnada (faturas emitidas em periodos espacados e
apenas naregiao da Espanha) ndo demonstraram uso
continuo e genuino da marca em parte relevante da
Europa durante o periodo de cinco anos, o que impde
aextincao do registro com base no artigo 51(1)(a) do
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Continuagdo: Sai da frente que atras vem marcal

regramento de marcas europeu (EUTMR). corrida empresarial.

A decisdo em tela relembra a importancia de uma
analise critica e aprofundada de eventuais an-
terioridades encontradas quando da preparacdo para 1 EUIPO
depositar uma nova marca: nem todos o0s registros
formalmente ativos e potencialmente colidentes sdo
de fato um impedimento.
*Elisa Jungueira Figueiredo e Renan Freitas Lopes
E possivel que, apds uma pesquisa de mercado, seve-  sdo advogados no escritorio Fernandes, Figueiredo,
rifiqgue que aquele sinal potencialmente obstativondo  Francoso e Petros Advogados.
passa de um estorvo, um retardatério a ultrapassar na
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