ABPI Y

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA PROPRIEDADE INTELECTUAL

Resolucdo da ABPI n° 84 /2014

ASSUNTO: Posicdo da ABPI sobre Embalagens Genéricas (denominadas em inglés
como “Plain Packaging”).

EM 29 DE MAIO DE 2014 O COMITE EXECUTIVO E O CONSELHO DIRETOR DA
ABPI APROVARAM A PRESENTE RESOLUCAO.

I. Considerando que alguns paises contemplam a possibilidade de aprovacdo de leis que
instituem as chamadas embalagens genéricas (plain packaging) em produtos de diferentes

indUstrias, tais como, as industrias de tabaco, medicamento, alimentos, bebidas alcodlicas;

Il. Considerando que, dentre as industrias atingidas, merece atencao especial o rapido avanco
das iniciativas de adog¢ao das embalagens genéricas na industria do tabaco, sem a necesséria
avaliacao de riscos a(0): ordem juridica nacional e internacional, mercado, comércio, livre e
justa concorréncia, arrecadacdo tributaria, inddstria, consumidores, emprego e combate ao

crime organizado;

lll. Considerando que, em 06.06.2011, a ABPI manifestou sua posi¢do contraria a adocao de
embalagens genéricas, por ocasido da Consulta Publica de 07.04.2011, sobre o Projeto de Lei
australiano denominado Tobacco Plain Packaging Bill 2011;

IV. Considerando que, em 01.12.2011, a Australia adotou o Tobacco Plain Packaging Act

2011, que instituiu as embalagens genéricas em produtos derivados do tabaco naquele pais;

V. Considerando que Ucrania, Republica Dominicana, Honduras, Cuba e Indonésia iniciaram
painéis na Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) contra a legislagdo australiana de

embalagens genéricas;

VI. Considerando que tramitam no Congresso Nacional do Brasil Projetos de Lei para
disciplinar as embalagens genéricas no pais, tendo adquirido relevo o Projeto de Lei do
Senado n° 103/2014, de autoria do Senador Rodrigo Rollemberg, para alterar a Lei 9.279/1996

— Lei da Propriedade Industrial;
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VII. Considerando que, em breve, o Brasil precisara posicionar-se sobre embalagens

genéricas, tanto nos féruns internacionais, quanto internamente;

Em conformidade com a sua missao institucional de promover o avanco da legislacéo,
jurisprudéncia e doutrina relacionadas ao tema da propriedade intelectual, a Associacéo
Brasileira da Propriedade Intelectual — ABPI adota a presente RESOLUCAO, nos seguintes

termos:

1. Introducéao

1.1. De uma forma geral, as leis de embalagens genéricas impdem a uniformizacao
da apresentacao externa das embalagens dos produtos, com a eliminagéao das cores e
outros elementos distintivos ndo nominativos, ainda que registrados como marca, como
figuras e elementos graficos. Além disso, os elementos marcarios nominativos passam
a ser apostos em tamanhos e tipos de letra pré-definidos, comprometendo a percepcao
dos consumidores e a sua capacidade de diferenciacdo entre os produtos disponiveis
no mercado.

1.2. A politica de embalagens genéricas encontra justificativa na suposi¢cdo que
alguns governos fazem de que a supressao de elementos graficos e cores dos produtos
(ainda que isoladamente registrados como marca), bem como a padronizacéo na forma
de apresentacdo de marcas nominativas, reduziria a demanda desses produtos e,
consequentemente, o risco que podem trazer a saude da populagéo.

1.3. Nao ha, porém, qualquer estudo que comprove tal assertiva. Pelo contrério, as
pesquisas até agora realizadas mostram que as embalagens genéricas podem
aumentar o risco a salude do consumidor, pois dificultam e tornam incerta a escolha do
produto original desejado, retiram o incentivo aos investimentos em qualidade e
inovacao, e facilitam a comercializagdo de produtos contrafeitos, elaborados a margem
da lei e, portanto, sem qualquer compromisso com padrdes de segurancga.

1.4. Ainda no plano politico, a adocdo das embalagens genéricas pode gerar um
clima de desconfianca em relagdo ao Pais, o que se torna critico em um cenario de
economia global, no qual as nac¢des precisam transmitir seguranca na ardua tarefa de
atrair e reter investimentos em seus paises.

1.5. No plano juridico, as embalagens genéricas ndo se adéquam ao arcabouco
constitucional nacional, violando diversas leis brasileiras e importantes tratados

internacionais subscritos pelo Brasil. Sujeitam, ainda, o0 pais a possiveis
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guestionamentos perante o Judiciario e até mesmo a OMC, que pode impor duras
sangbes comerciais no caso de inconsisténcia das leis e regulamentos locais com o0s
compromissos internacionais assumidos pelo Pais.

1.6. Ao final, ficara evidente que as embalagens genéricas devem ser evitadas pelos
governos que zelam pelo bem estar e a saude de sua populacao, assim como pelos que

primam pelo respeito as leis e aos tratados internacionais.

2. Os efeitos gerados pelas embalagens genéricas

2.1. As embalagens genéricas sao contempladas por governos que acreditam que a
supressdo das marcas registradas diminuiria 0 consumo de produtos potencialmente
danosos a saude, o que traria efeitos benéficos a sua populacdo. Tal premissa, porém,
nao encontra amparo em pesquisas técnico-cientificas, tampouco na légica de mercado.

2.2. Com efeito, ao retirar as marcas dos produtos, as embalagens genéricas negam
ao consumidor o direito ao conjunto de informacdes presentes na embalagem, no qual
se incluem as marcas registradas, em suas diversas naturezas, associadas as suas
caracteristicas graficas e cores. Tal medida subtrai ainda dos fabricantes o
correspondente direito — e a obrigacdo — de prestar informac¢des completas sobre o
produto oferecido ao consumidor.

2.3. A auséncia da marca registrada em embalagens transmite, ainda, a ideia de que
os produtos sdo iguais, fato que reduz a capacidade de diferenciacdo entre eles e a
identificacdo da sua origem — uma das func¢des primordiais das marcas.

2.4, A impossibilidade de distinguir seus produtos dos demais também desestimula o
fabricante a aprimorar e manter a qualidade dos seus produtos, visto que é o
reconhecimento da marca pelo consumidor que assegura ao fabricante o retorno de seu
investimento.

2.5. Na medida em que o consumidor perde essa capacidade, por forca de uma
politica publica impositiva, a competicdo entre os diferentes produtos comercializados
no mercado restringe-se meramente ao preco, que passa a ser o unico fator a
influenciar a escolha. Esse cenario gera uma competicdo pobre, sem incentivo para o
aumento e a manutencao da qualidade dos produtos. A consequéncia inevitavel de tal
equacdo € a reducdo sistematica dos precos, que conduz, por sua vez, ao aumento do
préprio consumo, em resultado diametralmente oposto ao objetivo almejado pela

iniciativa legislativa.
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2.6. No Brasil, ha uma politica de controle de preco minimo de cigarros. Se, por um
lado, essa politica pode parecer, em tese, uma barreira para o processo de diminui¢édo
dos precos, por outro, ela sinaliza que o objetivo do governo é desestimular a
concorréncia predatéria de precos, a fabricacdo de produtos que ndo estejam de acordo
com uma capacidade minima de pagamentos de impostos e, indiretamente, revela que
produtos diferenciados por marcas sédo estimulados e protegidos de uma concorréncia
predatéria de produtos ilicitos.

2.7. O cenario concorrencial artificialmente criado pelas embalagens genéricas, que
privilegiam as empresas capazes de criar produtos a custos mais baixos, incentivara,
como se prevé, dois tipos de comportamentos. O primeiro, provavelmente a ser adotado
pelos competidores tradicionais, serd o de diminuir os custos dos seus produtos, com
aumento da producdo em detrimento do investimento em pesquisa e inovacao, as
guais, ao longo dos anos, incrementaram a qualidade e permitiram reduzir os efeitos
nocivos gerados pelo consumo de um produto controverso.

2.8. O segundo comportamento, que tende a ser adotado pelos novos competidores,
desprovidos de escala, penetracéo e posicionamento nesse mercado sem marcas, sera
0 de reducdo continua de precos. A sustentacdo dessa estratégia de sobrevivéncia
comercial impora ao segundo grupo de competidores a necessidade de negligenciar as
suas obrigacdes sanitarias e fiscais, a fim de atender ao ciclo de reducéo de precos e
permitir que seus produtos possam concorrer com os fabricantes tradicionais. Havera,
para esse universo, uma inequivoca tendéncia a praticas comerciais ilicitas.

2.9. Em um mercado tendente & comoditizacdo, tanto os grandes quanto os
pequenos produtores enfrentardo a grande investida dos produtos contrafeitos, que
tradicionalmente ndo respeitam as normas e padrfes sanitarios minimos. Nesse
sentido, as embalagens genéricas servirdo de estimulo aos contrafatores de marcas,
que, numa perspectiva de pouca distingdo entre produtos, aproveitardo a oportunidade
para adotarem marcas idénticas ou semelhantes, expondo o consumidor a confusao e
colocando sua saude em risco.

2.10. Os contrafatores, como se tem conhecimento, ndo se curvam as normas
regulatérias e sanitarias e, com isso, oferecem produtos potencialmente nocivos. No
setor especifico de tabaco, por exemplo, o0 mercado ilicito € um problema de escala

global, ja explorado pelo crime organizado.
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2.11.0 mercado ilicito também nao recolhe tributos ao Erario, essenciais ao custeio estatal
e a realizagdo dos anseios da sociedade. S&o esses recursos, inclusive, que permitem
ao Estado financiar um sistema de salde publica condizente com as necessidades de
seus nacionais. O aumento esperado do mercado ilicito decorrente das embalagens
genéricas impactara na arrecadacao tributaria e no investimento estatal.

2.12.Ademais, o mercado ilegal, & margem da legislacdo que exige um preco minimo para
cigarros e que veda a sua venda a determinados publicos, acaba por facilitar o acesso
de criancas e jovens aos produtos de tabaco. Ao dificultar a propria fiscalizacdo e
percepgado, pelo consumidor, acerca do produto licito, a embalagem genérica incentiva
0 mercado ilicito, facilitando o acesso aos produtos por criangas e jovens.

2.13.Como se verifica, a implementacdo das embalagens genéricas pode acarretar muitos
efeitos indesejaveis, alguns deles contrarios a prépria légica da sua adoc¢do. Para além
desses efeitos, a medida afronta a principal funcdo da marca e viola leis e tratados
internacionais que disciplinam a sua adequada exploragdo, o que serd objeto de

sucinta analise mais adiante.

3. Marcas

3.1. A marca é todo sinal distintivo usado para diferenciar produto ou servi¢co de outro
idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa. Assim, todo e qualquer sinal, seja ele
formado por um nome, um desenho, uma forma ornamental, ou a combinagéo destes
elementos, desde que seja capaz de exercer a fungéo distintiva da fonte do produto ou
servico, constitui uma marca, passivel de protecdo de cunho constitucional pelo
ordenamento juridico brasileiro.

3.2. Entre as marcas registradas, merece também atencédo uma categoria especifica,
gue representa a soma dos elementos caracteristicos da embalagem, na forma como
ela se apresenta ao consumidor. Trata-se aqui do chamado trade dress, ou conjunto-
imagem para a doutrina brasileira, o qual, pela reunido de elementos que dao a sua
aparéncia externa uma qualidade diferenciadora, conferem verdadeira identidade visual
ao produto, permitindo imediato reconhecimento do consumidor no momento da decisdo
de compra. O conjunto-imagem desempenha, assim, a principal funcado da marca, que é
aqguela distintiva da origem de produtos/servicos.

3.3. Neste contexto, o conjunto-imagem apresentado na embalagem de um produto

recebe a tutela juridica destinada aos demais sinais distintivos passiveis de registro e
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protecdo, podendo igualmente ser chamado de marca ou marca registrada, para efeitos
desta andlise.

3.4. A marca exerce papel central no estimulo a inovacdo e manutencao de
qualidade dos produtos pela industria, 0 que vai ao encontro do melhor interesse da
sociedade e, em particular, do préprio consumidor. Nao € por outro motivo que as
marcas constituem ativos intangiveis de valor elevadissimo e significativo para os seus
titulares, atraindo o interesse de investidores e aquecendo 0 cenario concorrencial e a
livre iniciativa, assegurados constitucionalmente.

3.5. A regulacdo de um segmento relevante ndo deve se dar de forma a ignorar as
garantias constitucionais e legais assegurados as marcas e ao sistema da propriedade
industrial vigentes.

3.6. Nesse contexto, é importante ponderar se, de fato, as medidas propostas por
legislacdes de embalagens genéricas por alguns paises - e que se ensaiam no Brasil -
tém o condédo de alcancar os seus propositos, de modos a justificar as consequéncias
indesejaveis anteriormente exploradas e o sacrificio de algumas garantias juridicas. A
resposta aqui ndo parece ser afirmativa.

3.7. Na verdade, ndo existem estudos que comprovem que as embalagens genéricas
desestimulam o consumo dos produtos atingidos pela medida. Por outro lado, sem a
devida comprovacdo da vantagem auferida, sdo flagrantes os sacrificios impostos a
direitos e principios elementares.

3.8. Além disso, ainda que houvesse efetivas evidéncias de que embalagens
genéricas desestimulariam o consumo, 0 que sequer existe, sua aplicacdo deveria
ainda pressupor a inexisténcia de outras medidas menos onerosas ao titular do direito
individual violado que produzissem o mesmo ou melhores resultados, sob pena de
completa incompatibilidade com o cenario constitucional vigente no Brasil.

3.9. As embalagens genéricas séo, assim, injustificadamente, uma clara violacdo ao
direito de marca dos seus detentores, tutelado constitucionalmente como garantia
fundamental. S&o contrarias aos interesses do consumidor, principalmente no que se
refere ao seu direito & informacéo e de livre escolha.

3.10. Trata-se, também, de politica contraria a livre iniciativa, na medida em que limita
as condicdes de identificacdo no mercado de consumo, impondo medidas de
padronizacdo em ambiente concorrencial, no qual a regra € justamente a diferenciacéo

entre os diferentes agentes e produtos.
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3.11.A adocdo das embalagens genéricas tem, ainda, carater expropriatorio, porque retira
de seus titulares o pleno gozo de direitos sobre marcas registradas e em uso,
importantes ativos de empresas, e contraria compromissos assumidos pelos paises,
quanto a protegdo conferida a propriedade industrial, nos planos nacionais e
internacionais.

3.12.A medida em analise, em abordagem ndo menos importante, afronta o direito a livre
manifestacdo de pensamento e da atividade de comunicacao e o direito a publicidade
da atividade empresarial, impedindo que o fabricante possa livremente expressar e
comunicar um produto licito, transformando em vedacdo irrestrita ao que a
Constituicdo da Republica aceita sob apenas certos limites.

3.13.Assim sendo, muito aguém de ser benéfica, as embalagens genéricas criam
desequilibrio desproporcional e desarrazoado entre o interesse publico e privado, e se

apresentam como grave violagdo a ordem juridica nacional e internacional.

4. Violagédo a Leis e Tratados Internacionais

4.1. A tutela juridica da marca esta assegurada no Brasil pela Constituicdo Federal,
em seu artigo 5° inciso XXIX, pela Lei da Propriedade Industrial (Lei 9.279/96), em seu
artigo 129, e pelos tratados internacionais dos quais o Pais é signatario, entre os quais
vale mencionar o Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual
Relacionados ao Comércio (Acordo TRIPs) da OMC.

4.2. Como se verd a seguir, as embalagens genéricas sdo incompativeis com
diversos compromissos internacionais assumidos pelo Brasil, em particular, com o
Acordo TRIPs, além de parecer violar o Acordo sobre Barreiras Técnicas (arts. 2.1 e
2.2), também da OMC.

4.3. Em primeiro lugar, cumpre analisar as embalagens genéricas a luz do que
dispde o artigo 20 do Acordo TRIPs, que determina que o uso da marca de um titular
nao podera ser onerado injustificadamente com exigéncias especiais. A presente norma
internacional visa evitar intervencdes dos Estados Membros da OMC nos direitos de
marca de seus titulares, de cunho positivo, ou seja, para exigir que o uso da marca se
dé, por exemplo, em detrimento a sua habilidade de distinguir (diferenciar), e de
maneira injustificadamente onerosa.

4.4, De todo modo, ainda que se considerassem as medidas restritivas ao uso de

uma marca como uma mera limitacdo (e ndo impedimento), o que se admite apenas
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para argumentar, elas cairiam na proibicdo de “énus injustificado” e, especificamente,

nas hipoteses exemplificativas® enunciadas no artigo. Isso ocorre porque as

embalagens genéricas acabam por disciplinar um ‘“uso em detrimento de sua

capacidade de distinguir os bens e servicos de uma empresa daqueles de outra

empresa”, o que dispensa a necessidade de interpretacdo neste caso sobre o que seria
“injustificado”.

4.5, De todo modo, vale a pena ressaltar que a doutrina especializada entende que a
justificativa para as limitacdes deve ser razoavel e proporcional as perdas que causa a

“distintividade” da marca, nos seguintes termos:

“A perda de distintividade ¢é, portanto, o denominador comum dos trés exemplos e
gue faz com que haja a necessidade de exame quanto a justificacdo de requisitos

especiais. Isto_significa_que a justificacdo _encontrada por um governo para a

imposicdo de 6nus sobre o uso de uma certa marca serd avaliado vis-a-vis a

perda de distintividade. [...] A preservacao do carater distintivo, nos termos do

artigo 20, ndo d& origem a uma prova, como nos termaos do artigo 17, mas apenas

para um sentido de proporcionalidade quanto & possibilidade de justificar o 6nus"

(grifou-se)

4.6. Como ja visto, nas medidas propostas em diversos paises e no Brasil, as
proibicbes estdo longe de serem justificadas ou proporcionais, diante da grave
interferéncia que causam aos direitos de particulares a ordem juridica nacional e
internacional.

4.7. Por certo, se por um lado inexistem estudos conclusivos quanto a eficacia das
embalagens genéricas, por outo, é sabido que os Estados possuem meios menos
invasivos de atingir os objetivos de salde publica almejados, meios esses, inclusive,
potencialmente mais eficazes. A confrontacdo dessas duas premissas explicitam a total
auséncia de razoabilidade e proporcionalidade do instituto.

4.8. Concretamente, na auséncia de provas de que as embalagens genéricas
resultariam em diminuicdo de consumo de um determinado produto — na verdade

espera-se até que aumente com a comoditizacdo e redugdo de precos — os Estados

11D, Gervais, Op. Cit, item 2.100. “In this respect, the use of the term ‘such as’ shows that the Article list prima facie
forms of unjustifiable special requirements”
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poderiam investir em campanhas educacionais, regulacdo de mercado e politicas
ponderadas de saude publica.
4.9. A luz de todas as consideragdes acima, uma rapida leitura do artigo 8° do TRIPS
é suficiente para por fim a qualquer justificativa quanto a legitimidade das embalagens
genéricas, ainda que sob a 6tica da saude publica.
4.10.Com efeito, o artigo 8° do TRIPS enuncia a possibilidade dos paises membros da
OMC de exercerem regulacdo no comércio em prol da salude publica, porém, ndo ha
como argumentar que o referido dispositivo ampararia as embalagens genéricas, na
medida em que o instituto ndo atende os demais requisitos exigidos pelo tratado.

4.11.As medidas de saude publica justificadas no TRIPS devem ser “necessarias”. Nesse
crivo, definitivamente, ndo se enquadram as embalagens genéricas, porque elas
carecem de comprovacdo técnico-cientifica ou estudo conclusivo sobre o
comportamento do consumidor e tendéncia de diminuicdo do consumo em decorréncia
da limitagdo ao uso de marcas nas embalagens.

4.12.Sobre a tematica em analise, € preciso complementar que o artigo 15.4 do Acordo

TRIPs, que corresponde ao artigo 7° da Convencdo de Paris, garante o direito ao
registro de marca, independentemente do produto que ela visa a distinguir no
mercado, sendo vedado qualquer tipo de discriminacdo de tratamento, no que se
refere & obtencdo do registro nos Estados Membros, bem como as prerrogativas a ele
inerentes.

4.13.Sobre a questéo, o Professor G. H. C. BODENHAUSEN - diretor do entéo BIRPI, que

precedeu a OMPI — se posiciona em seus comentarios aos artigos da Convencéao de

Paris, perfeitamente aplicaveis a norma correspondente do Acordo TRIPs:

“O artigo em questdo também se aplica quando o uso de marcas registradas &
proibido para qualquer categoria de bens, ou quando da venda de bens esta

»3

sujeita a um monopdlio ou uma concessdo” °(grifou-se)

4.14.Entretanto, o uso da marca, objeto de protecao por registro concedido validamente, é

uma das prerrogativas essenciais da sua titularidade. Nao ha meios de desatrelar o

% N. Pires de Carvalho, na obra “The TRIPS Regime of Trademarks and Designs” (Kluwer eds., 2006), pg. 333
% G. H. C. BODENHAUSEN in “Guia de aplicagdo da Convengdo de Paris para a protegdo da propriedade industrial
como revisado em Estocolmo em 1967, pg. 86
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direito de registro ao do direito de uso dele imanente, sob pena de tornar aquele um
instituto desprovido de utilidade.

4.15.Neste ponto, vé-se a incompatibilidade desses artigos com as embalagens genéricas,
que, na prética, resultam na proépria proibicdo do direito de registro de um produto

licitamente comercializado.

5. O Risco Real de Contencioso perante a Organizacdo Mundial do Comércio

5.1. Violagdes aos dispositivos do Acordo TRIPs séo particularmente relevantes
diante do sistema de resolugéo de controvérsias da Organizacdo Mundial do Comércio
(OMC), que tem por fungdo e objetivo dar seguranga e previsibilidade ao sistema
multilateral de comércio. Ele abarca disputas decorrentes do descumprimento de
obrigacBes assumidas nos tratados da organiza¢ao por parte dos estados membros.

5.2. Nesta esteira, 0 descumprimento do Acordo TRIPs pela adocdo das embalagens
genéricas poderia levar uma nacdo a ser acionado perante o Orgdo de Solucdo de
Controvérsias (DSU) da OMC, como ja vem ocorrendo com a Austrélia, que foi o
primeiro pais a adotar leis de plain packaging para embalagens de cigarros.

5.3. O contencioso da Austrdlia ja se estende por cinco distintos procedimentos,
iniciados por Indonésia, Cuba, Republica Dominicana, Honduras e Ucrania.

5.4. Caso a legislacdo de embalagens genéricas seja considerada incompativel com
0S compromissos internacionais assumidos por um determinado pais, este podera
sofrer retaliagbes comerciais para compensar as perdas sofridas pelo descumprimento
dos tratados internacionais violados, as quais se dao geralmente pela suspenséo de
obrigacdes dos paises envolvidos na disputa no mesmo tratado objeto da violacao.

5.5. As retaliacdes comerciais, porém, excepcionalmente, podem ser autorizadas em
outros tratados, o0 que se denomina retaliacdo cruzada, quando o pais demonstra, por
exemplo, que a retaliacdo na area em que se verificou a violacdo trard prejuizos ao
préprio pais vencedor da disputa. Neste caso, o pais vencedor podera retaliar em outro
tratado, mesmo que a violag&o tenha sido verificada na &rea de propriedade intelectual,
suspendendo obrigagbes assumidas em tratados da OMC em relagéo a outros produtos
e servicos, afetando industrias diversas daquela em que a infracéo foi perpetrada.

5.6. Considerando que o Brasil, recentemente, flertou com a possibilidade de
retaliacbes cruzadas na seara da Propriedade Intelectual por conta de um contencioso

no segmento Agricola, ndo seria por demais inventivo crer que algum Estado
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propusesse 0 uso de retaliagdes cruzadas justamente ao contrario, causando impacto
no setor Agricola por forca de um contencioso na seara da Propriedade Intelectual.

5.7. E recomendavel, pois, a qualquer Estado membro da OMC aguardar o desfecho
do contencioso iniciado contra a Austrdlia, para prevenir violacdes e evitar sancgdes.
Tais sangOes poderiam, inclusive, afetar setores diversos daqueles atingidos

originalmente pela medida das embalagens genéricas.

6. Concluséo
6.1. Em vista de todo o exposto, a adocdo das embalagens genéricas deve ser

afastada pelos governos, pois:

e Impede o pleno exercicio da capacidade distintiva das marcas, limitando direitos
constitucionalmente tutelados e fazendo incorrer em clara violagdo a direitos de
propriedade intelectual vigentes no Brasil, por meio das leis e tratados

internacionais incorporados ao nosso ordenamento juridico;

e Nao tem respaldo em justificativa ou provas concretas de que se prestem a
realizar os seus objetivos, em particular, quanto a redugcdo do consumo dos

produtos e protecdo a saude publica;

e Obstrui a capacidade das empresas de exercerem suas atividades empresariais
de forma plena, resultante das restricbes na promocdo de seus produtos no

mercado;
e Incentiva o mercado informal e ilegal,

e Desestimula o investimento em inovacdo e na manutencdo da qualidade dos

produtos;
e Impede o consumidor de exercer a livre escolha e arbitrio no momento da compra;

e Estimula 0 aumento de infracbes e, consequentemente, o ajuizamento de agbes

judiciais por violagédo de marcas e concorréncia desleal;
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e Tende a minar a reputacdo do Estado que observa as praticas do comércio

internacional e que é atraente a investimentos estrangeiros; e

e Sujeita 0 Estado membro da OMC a sérias penalidades por descumprimento a
obrigacBes assumidas junto as organizacfes internacionais e demais paises
membros, com sang¢fes que podem ter ampla extenséo, inclusive em segmentos

outros, bastante sensiveis ao pais.

6.2. Diante das questdes acima apresentadas, a ABPI, na qualidade de associacéo
atuante na defesa dos interesses de titulares de direitos de propriedade intelectual,
expressa seu veemente repudio as embalagens genéricas.

6.3. Na conformidade do acima exposto, a ABP| opde-se a ado¢do das embalagens
genéricas no Brasil e recomenda que o governo brasileiro posicione-se contrario a
qgualquer legislacdo estrangeira nos foruns internacionais e em suas manifestacdes nos
procedimentos de solucdo de controvérsias iniciados no ambito da OMC e outros

organizacdes internacionais.

Rio de Janeiro, 29 de maio de 2014.

Elisabeth E. G. Kasznar Fekete Claudio Lins de Vasconcelos
Presidente Diretor Relator

Rodrigo Affonso de Ouro Preto Santos
Diretor Tesoureiro
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