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2022 — Questao de estudo — Marcas

Marcas e a Internet e as Midias Sociais

Antecedentes:

1) Esta Resolugao diz respeito ao uso e a protegao de marcas na internet e nas
midias sociais. Isso inclui sites e plataformas online (incluindo marketplaces online).

2) Esta Resolugao diz respeito a questdes relacionadas a violagdo de marcas.
Nao sao abordados quaisquer requisitos de uso para registro ou manutengao de
marcas, nem outros motivos de nulidade de marcas.

3) A questao de conflitos entre marcas e nomes de dominio (abordados na
Resolucéo para o Q143) ndo é abordada nesta Resolugao. Adicionalmente, o uso da
marca registrada e questdes relacionadas a violagdo de marcas e obras de NFTs do
Metaverse [Metaverso] néo s&o abordadas nesta Resolugao.

3) 44 Relatdrios foram recebidos dos Grupos Nacionais e Regionais da AIPPI e
Membros Independentes, fornecendo informacgdes detalhadas e analise sobre as leis
nacionais e regionais relativas a esta Resolugdo. Tais Relatérios foram revisados
pela Equipe Geral de Relatérios da AIPPI e destilados em um Relatério Resumido
(veja o link abaixo).



4) No Congresso Mundial da AIPPI realizado em S&o Francisco em 2022, a
matéria desta Resolugdo foi debatida em um Comité de Estudo dedicado e
novamente em uma Sessao Plenaria completa, apds a qual a presente Resolugao foi
adotada pelo Comité Executivo da AIPPI.

A AIPPI delibera que:

1) O uso de uma marca na internet ou nas midias sociais deve constituir um uso
que pode resultar em infracdo, desde que estejam configurados os elementos
necessarios a utilizagao ilicita ao abrigo da legislagdo nacional.

2) Contanto que todos os requisitos de violagado sejam atendidos, a violagdo de
uma marca surgira quando, entre outros, ocorrerem os seguintes atos na internet ou
nas midias sociais sem a permissao do proprietario da marca:

a. uso da marca oferecer, vender, promover ou anunciar um produto ou
servico online;

b. uso da marca como o nome de uma conta de midias sociais ou o0 nome
de uma loja on-line;

C. uso da marca como uma palavra-chave;

d. uso da marca como uma metatag;

e. uso da marca como uma hashtag,

f. uso da marca para endossar ou promover o produto ou servico de
terceiros.

3) Um tribunal ou autoridade competente tera jurisdigdo para determinar se
quaisquer usos na internet ou midias sociais infringem uma marca que goza de
protecdo nessa jurisdicdo, se esse site, plataforma online ou midias sociais estiver
acessivel nessa jurisdicdo e houver outros fatores, como indicado no paragrafo 4
abaixo, suscetiveis de causar efeitos naquela jurisdigdo, tornando-a o foro
apropriado.



4)

Os seguintes fatores, em particular, serdo considerados relevantes na

determinagao da jurisdicdo de acordo com o paragrafo. 3:

S)

a. se 0s bens/servicos/conteudos sao fornecidos aos consumidores
naquela jurisdicdo pelo usuario ndo autorizado da marca no site, na plataforma
on-line ou nas midias sociais em questao;

b. se ha algum conteudo direcionado a consumidores naquela jurisdicao
pelo uso n&o autorizado da marca no site, na plataforma on-line ou nas midias
sociais em questao;

C. se o site, a plataforma on-line ou as midias sociais permitem o
pagamento na moeda local dessa jurisdigéo;

d. se o site, a plataforma on-line ou as midias sociais usam detalhes de
contato local, como numeros de telefone, enderecgos etc.;

e. se 0 usuario ndo autorizado da marca no site, na plataforma online ou
nas midias sociais em questdo tem qualquer presenga ou local de negécios ou
usa quaisquer servigos logisticos nessa jurisdi¢cao; e/ou

f. se o site, a plataforma on-line ou as midias sociais usam um idioma
local da jurisdigdo, incluindo o uso de call centers que usam o idioma local
dessa jurisdi¢éo.

No minimo, espera-se que as plataformas on-line fornegam mecanismos

rapidos e eficientes para fazer valer os direitos de marca em suas plataformas,

inclusive procedimentos de notificagdo e remocéao, e pelo menos trés dentre:

a. procedimentos de stay-down;
b. encerramento de um vendedor, mercado ou uma loja on-line;
C. uma lista de marcas registradas que estdo em uso notificadas a

plataforma online;

d. a capacidade de um usuario de uma marca em uma plataforma online
indicar a verificagao auténtica do produto; e



e. um mecanismo para investigar e informar o proprietario da marca
acerca de qualquer violagdo potencial em sua plataforma e fornecer os
detalhes de contato de qualquer infrator em potencial.

6) Os influenciadores de midias sociais serao responsabilizados por endossos,
quando realizados em contextos comerciais, de um produto ou servigo que infrinja a
marca de terceiros.

Link:

» Relatério resumido




