INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo o esclarettismequanto a interpretacdo e
aplicabilidade das regras referentes a concesséegdro de marca pelo INPI.

Apbs uma década de vigéncia da Lei da Propriedatlestrial — LPI, novos entendimentos e

procedimentos foram desenvolvidos com o intuitoadequar o exame dos pedidos de
registro de marcas as demandas de uma socieda@mich) onde constantemente novos
produtos e servicos sao criados. Tal dinamismo dezasformacbes no ambito da

comunicacao social e da linguagem e, conseqientejyretratamento dado as marcas deve
acompanhar esses movimentos.

Nesse sentido, as Diretrizes de Analise de Maréas se somar ao Manual do Usuario (que

fornece o passo a passo para se depositar uma)raasanformacdes prestadas no endereco
eletronico do INPI para formar um conjunto capazydanitir que qualquer pessoa, mesmo

sem conhecimento especializado da legislacdo niers&ja capaz de solicitar o registro de

sua marca.

Este trabalho contou com a participacdo de umaef@asignificativa dos profissionais da
Diretoria de Marcas e é fruto de uma longa disaugsérna.

As presentes Diretrizes ndo tém a pretensao dengdraodas as questdes que surgem da
riqueza do exame marcario diario. Assim, pretemdeemmplementar e atualizar
permanentemente este documento, de forma a acoarpadimamismo dos mercados.

A fim de facilitar a compreensao das regras e dtérios aplicaveis ao exame dos pedidos de
registro de marca, este trabalho foi dividido entapitulos: Disposicdes Gerais; Sinais
Registraveis; Sinais Ndo Registraveis; Limitacdo Rioeito: Apostila; Documentagdo
Obrigatodria - Marcas Coletivas e de CertificagdoanMtencdo dos Direitos; Cessédo de
Direitos: Transferéncia e, Gravames ao Direito.
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1. DISPOSICOES GERAIS

1.1. Definicao de Marca

Marca, segundo a lei brasileira, é todo sinal mlisty, visualmente perceptivel, que identifica

e distingue produtos e servicos de outros analodesprocedéncia diversa, bem como

certifica a conformidade dos mesmos com determgadamas ou especificagdes técnicas. O
carater de distintividade € requisito legal e eh@egse consagrado no artigo 122 da Lei n°
9.279/96 (Lei da Propriedade Industrial - LPI).

Contemporaneamente, embora a distintividade cantsemdo a base sobre a qual repousa a
funcdo das marcas, esse caréater distintivo passmnsiderar ndo sé os elementos graficos
constitutivos das marcas, mas, também, o conjuaardpressdes delas decorrentes, que atue
individualizando, distinguindo ou certificando pubds e servigos.

1.2. Natureza da Marca

A marca, quanto a sua natureza, pode derproduto, de servicq coletiva ou de
certificacao.

1.2.1. Marca de Produto ou de Servigo

Marca de produto ou de servico € aquela usadadistiaguir produto ou servico de
outros idénticos, semelhantes ou afins, de origegarsh (art. 123, inciso |, da LPI).

Bradesco

1.2.2. Marca Coletiva

Marca coletiva é aquela destinada a identificaisénguir, no mercado, produto ou
servigo proveniente de membros de uma determinatittade, de outros produtos ou
servigos iguais, semelhantes ou afins, de procedéneersa (art. 123, inciso lll, da
LPI). A marca coletiva possui finalidade distintasdnarcas de produto e de servigo.
O obijetivo precipuo da marca coletiva é indicacaasumidor que aquele produto ou
servigco provém de membros de uma determinada detida

ﬁblgﬁ!:;! COTTON USA
e ,"llllm’ A
*
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1.2.3. Marca de Certificacao

Marca de certificacdo é aquela usada para atestanfarmidade de um produto ou
servico com determinadas normas, padrées ou espediés técnicas, notadamente
guanto a qualidade, natureza, material utilizadoetodologia empregada (art. 123,
inciso Il, da LPI). A marca de certificagcdo posfinalidade distinta das marcas de
produto e de servico. O objetivo precipuo da maleecertificacdo é informar ao
publico que o produto ou servico distinguido pelrca esta de acordo com as normas
ou padrdes técnicos especificos.

A marca de certificacdo, antes de ser introduzala pei n® 9.279/96, ja era prevista
em nivel regulamentar, na area de normalizacad@kdgde industrial, inclusive como
pratica do setor privado.

: %

ANATEL

1.3. Apresentacdo da Marca

A marca, quanto a sua forma de apresentacdo, mydeminativa, figurativa, mista ou
tridimensional.

1.3.1. Marca Nominativa

Marca nominativa, ou verbal, é o sinal constitufttr uma ou mais palavras no
sentido amplo do alfabeto romano, compreendendobédm, os neologismos e as
combinagcBes de letras e/ou algarismos romanos a&/dbicos, desde que esses
elementos nédo se apresentem sob forma fantasidgpumativa.

VARIG
CORONA
ATLANTICA
9E1/5
TREZENTOS E OITENTA
XIX (dezenove, em algarismos romanos)

1.3.2. Marca Figurativa

Marca figurativa, ou emblematica, € o sinal congl de:

e desenho, imagem, figura e/ou simbolo;

e ualquer forma fantasiosa ou figurativa de letraatgarismo isoladamente, ou
acompanhado por desenho, imagem, figura ou simbolo;

e palavras compostas por letras de alfabetos distiéolingua vernacula, tais como
hebraico, sirilico, arabe, etc;

e ideogramas de linguas, tais como o japonés e éxhin
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Nas duas ultimas hipéteses elencadas, a protegab riecai sobre a representacao
grafica das letras e do ideograma em si, e nde solpalavra ou expressao que eles
representam, ressalvada a hipétese de o requénditar no requerimento a palavra

ou o termo que o ideograma representa, desde qupreensivel por uma parcela

significativa do publico consumidor, caso em quetErpretara como marca mista.

4

1.3.3. Marca Mista

Marca mista, ou composta, € o sinal constituida peimbinacdo de elementos
nominativos e figurativos ou mesmo apenas por elersenominativos cuja grafia se
apresente sob forma fantasiosa ou estilizada.

® A5 .

Light Nesta

1.3.4. Marca Tridimensional

Marca tridimensional é o sinal constituido pelarfamplastica distintiva do produto ou
do seu acondicionamento ou da sua embalagem.

Considera-se forma plastica o formato do objeto ®ras trés dimensdes, sua
configuracdo/ constituicao fisica.

Além disso, outras formas tridimensionais distiasivque se prestem a identificar um
determinado produto ou servico também poderdo ofes protecdo desde que
dissociadas de quaisquer efeitos técnicos.
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1.4. Principios Legais
1.4.1. Da Territorialidade

O artigo 129 da LPI consagra o principio da praigedritorial, quando prescreve: “a
propriedade da marca adquire-se pelo registro arakhte expedido, conforme as
disposicOes desta lei, sendo assegurado ao tielaruso exclusivo em todo o

territério nacional (...)" (grifos nossos).

A protecdo conferida pelo Estado ndo transcenddingtes territoriais do Pais e
somente nesse espaco fisico é reconhecido o direippopriedade e a exclusividade de
uso da marca registrada.

Excecdo: Marca Notoriamente Conhecida

A este principio, entretanto, cabe uma Unica ex;egdal seja, a protecdo conferida a
marca notoriamente conhecida nos termos do ars. @abConvencéo da Unido de Paris
(CUP), que dispde:

Os paises da Unido comprometem-se a recusar oulidavao registro, quer
administrativamente, se a lei do pais o permitieiga pedido do interessado e a proibir o uso
de marca de fabrica ou de comércio que constityaroducao, imitacdo ou traducdo,
suscetiveis de estabelecer confusdo, de uma makea qutoridade competente do pais do
registro ou do uso considere que nele é notoriameahhecida como sendo j4 marca de uma
pessoa amparada pela presente Convencao, e utilipach produtos idénticos ou similares.
O mesmo sucederd quando a parte essencial da nwonatitui reproducdo de marca
notoriamente conhecida ou imitac@o suscetivel tibekecer confusdo com esta.

Por essa regra unionista, o Brasil compromete-aegualidade de signatario da
Convencgdao, a recusar ou invalidar registro de sjoal constitua usurpacdo de marca
regularmente protegida, via depdsito ou registro,caitro pais também membro da
Convencéo, quando esta for notoriamente conhe@d®ais, independentemente de
estar previamente depositada ou registrada nolBagsi126 da LPI).

Tendo em vista que a Convencdo de Paris ndo dguguadefinicAo de notoriedade,
nem, tampouco, estabelece critérios para sua apé&egi o INPI, na qualidade de
autoridade competente para apreciar matéria deaBaema, considera a questdo
observando se a marca possui certo conheciment®tasi, no segmento de mercado
idéntico ou similar.

A aplicacdo da norma citada pode dar-se de ofigi@a eequerimento do interessado.
Ela podera ocorrer de oficio quando o examinadgajugue a notoriedade é suficiente
a ponto de dispensar a produgéo de provas.

Na aplicacdo da norma por meio de impugnacéo veeificado se o impugnante:

a) € nacional residente ou domiciliado em paisratantte da Convencéo da Unido de
Paris;

b) tem legitimidade para impugnar;

c) fundamentou seu pedido e o fez acompanhar deagrauficientes para
caracterizar o conhecimento da marca no segmenteed=do idéntico ou similar
no Brasil.
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1.4.2.

1.4.3.

Essas diretrizes devem ser igualmente observadasdquse tratar de marcas de
servico, pois, embora esta norma da CUP nédo alezsszes marcas, o Brasil reconhece
que sdo igualmente passiveis de possuir certo comdieto, de modo que merecam
protecdo além do limite territorial (art. 126, §d& LPI).

Contudo, para o conhecimento das impugnacdes codafeento na norma legal do
art. 6° bis da CUP, é mister a observacédo do qsemve o 8§ 2° do art. 158 da LPI.

Principio da Especialidade

A protecdo assegurada a marca recai sobre produt@®rvicos correspondentes a
atividade do requerente, visando a distingui-losod&os idénticos ou similares, de
origem diversa.

Excecdo: Marca de Alto Renome

A marca registrada no Brasil considerada de altaame sera assegurada protecdo especial,
em todos os ramos de ativida@et. 125 da LPI).

Ao contrario do que se observou no item 1.4.1, €&, 2 ndo obrigatoriedade de

registro prévio no Brasil para a observancia dpadito no art. 6 bis da CUP, esta
protecdo especial, que derroga o principio da édpsrle, sO € possivel se a marca ja
estiver devidamente registrada nos termos da Eed que se depreende do art. 125,
acima transcrito.

Reconhecido o alto renome da marca, consoante @ugas/INPI n® 121/05, o INPI
far4 a anotagcdo correspondente em seus cadadiwos eeproducdo ou imitagdo da
marca, suscetivel de causar confusdo ou prejufzospa reputacdo sera proibida.

Sistema Atributivo

O sistema de registro de marca adotado no Bragiliutivo de direito, isto é, a sua
propriedade e o seu uso exclusivo s6 sdo adquipdlmsregistro, conforme define o
art. 129 da LPI.

O principio do carater atributivo do direito, réante do registro, se contrapde ao
sistema dito declarativo de direito sobre a mamoagual o direito resulta do primeiro
USO e 0 registro serve apenas como uma simplesibgagdo de propriedade.

Como regra geral, aquele que primeiro depositarpedido milita a prioridade ao
registro. Todavia, essa regra comporta uma excep#l,seja, aquela denominada
direito do usuario anterior.

Excecdo: Usuario Anterior

Segundo esse principio, a pessoa que, de boaaléa ne Pais, ha pelo menos 6 (seis)
meses, marca idéntica ou semelhante, para o mesmouf fins analogos, pode
reivindicar o direito de precedéncia ao registeyetdo, para tanto:

a) fundamentar a sua reivindicagdo, instruindo-a ptevas suficientes para
caracterizar o uso no Pais, na conformidade destismo § 1° do art. 129 da LPI;

b) fazer prova do depdsito do pedido de registrmdeca, nos termos da LPI.

Diretrizes de Analise de Marcas 9



Esta excecdo, contudo, ndo derroga o principidwivo do direito, pois que o
reconhecimento dessa precedéncia nao dispensastraggara o fim de conferir a
propriedade e 0 uso exclusivo da marca no temwitinasileiro.

1.4.4. Repressao a Concorréncia Desleal

O sistema juridico brasileiro de repressdo a caénoia desleal repousa em lei
especial e dispositivos decorrentes de tratademationais e legislacdo nacional.

A definigdo comumente aceita pela doutrina é aqoefestante do art. 10 bis (2) da
CUP, que assim, expressa:

Art. 10 bis: (...)
2 - Constitui ato de concorréncia desleal qualqagy de concorréncia contrario aos usos
honestos em matéria industrial ou comercial.

Desta norma unionista, consta uma lista, ndo exaystie atos que devem ser
reprimidos por constituirem concorréncia desleante esses atos, interessa-nos
destacar os seguintes:

a) qualquer fato capaz de criar, por qualquer meioa confusdo ou associagcao
indevida com o estabelecimento, os produtos oividade industrial ou comercial
de um concorrente;

b) as indicagBes ou alegagbes cuja utilizacdo onwercio, seja suscetivel de induzir
0 publico a erro sobre a natureza, o modo de faff@ as caracteristicas, o
emprego ou a qualidade das mercadorias.

Para a aplicagcdo das normas que reprimem a conciargiesleal, mais especificamente
no que diz respeito a aplicacdo de um dos meias gplais o legislador considerou
possivel proteger os direitos relativos a propdedadustrial (art. 2°, inciso V, da LPI),
o examinador de marcas observara, no contextongagynacoes a ele submetidas, se:

a) existe uma relacdo de concorréncia entre asesa®iou as pessoas, em razao das
atividades sociais desenvolvidas;

b) o ato do depdsito configura uma pratica cordgrans usos honestos em matéria
industrial ou comercial;

c) o impugnante tem o direito alegado amparaddegislacdes especificas.

A repressao a concorréncia desleal na esfera atrativa cinge-se aos fatos que
poderdo ser perturbadores da ordem concorrencial,outorga de direitos de
propriedade industrial, tais como praticas adveesagegras éticas de competicdo
mediante registro de marcas, que induzam a umalésudulento de clientela.

Configurada a hipotese de, pela legitimacdo dodaseinal mediante registro, haver
confusdo ou associagdo indevida entre estabele@meprodutos ou atividades
comerciais, o registro deve ser denegado a luzsp@sicdo contida no art. 2°, inciso
V, da LPI e demais normas que se afigurarem petBsea espécie.
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1.5. Normas Aplicaveis

a) Constituicao Federal,

b) os tratados ou convencdes dos quais o Brasilssgpatario, ou aqueles a que o
Pais vier a adertir;

c) Lein®9.279, de 14.05.96;

d) toda norma que tenha vinculagdo ou relacdo comireito da Propriedade
Industrial, em seu sentidato, ainda que contidas em outros Diplomas legais, tai
como as legislacdes civil e comercial e a relaivaireito de Autor.

1.6. Legitimacao do Requerente

1.6.1.

1.6.2.

Pessoas Legitimadas

O art. 128 da LPI dispbe que s6 podem requerestregie marca as pessoas fisicas
ou juridicas de direito publico ou privado.

Este artigo faz referéncia as pessoas de direitadw, sem qualquer distin¢cdo sobre a
sua nacionalidade.

Contudo, o art. 127 da LPI prescreve, literalmegee a pessoa domiciliada no
exterior (independentemente do carater publico wago) também pode requerer
registro de marca no Brasil, com ou sem a reivagfio de prioridade prevista no
artigo 4° da CUP.

Efetividade e Licitude da Atividade Exercida
Com relagéo a atividade do requerente, o art. 828, da LPI estabelece que:

As pessoas de direito privado s6 podem requerdastregde marca relativa a atividade que
exercam efetiva e licitamente, de modo direto cavés de empresas que controlem direta ou
indiretamente, declarando, no proprio requerimesta condi¢éo, sob as penas da lei.

A exigéncia legal de haver compatibilidade entr@m&lutos ou servigos assinalados
no depdsito com aqueles produzidos/comercializamogprestados pelo requerente
deve ser observada, obrigatoriamente, pelos reupesrede pedidos de registro
relativos as marcas de produto ou servigo, sob denadeferimento do pedido ou
nulidade do registro.

Os requerentes de pedidos de registro de marcéiveofgodem exercer atividade
distinta daquela exercida por seus membros e desguerer os respectivos pedidos
para assinalar os produtos ou servigos provindesnaembros da coletividade (art.
128, § 2°, da LPI).

Os requerentes de pedidos de registro de marc&rtidcacdo ndo podem exercer

atividade que guarde relagdo direta ou imediata coproduto ou servico a ser
certificado (art. 128, § 3°, da LPI).
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A atividade exercida pelo depositante ndo poddicéria, pois que deve ser efetiva,
nem, muito menos, contraria as regras do direitoecoial e civil, jA que deve ser
licita.

No exame técnico, verifica-se se 0s produtos owicger reivindicados sao
compativeis com a atividade efetiva e licitamemegr@ada pelo depositante, declarada
no ato do depdsito do pedido, observada a natwtazanarca. Havendo duvidas,
formulam-se as exigéncias cabiveis.

Os pedidos de registro destinados a assinalar fw®dw servicos que ndo guardem
correspondéncia literal com a atividade declaratss que possam ser enquadrados
como atividade acessoOria, serdo examinadospedese a fim de se verificar se,
efetivamente, o produto ou o servigo decorre nahignate da atividade principal.

Exemplo:

. Servigo de instalacdo, manutencdo e reparacacadellaps elétricos
Classe:NCL 37 e eletrOnicos.
Atividade Industrializacdo e comercializacdo de aparelhdsaié e
declarada: eletronicos.

Neste caso, considera-se que 0 servico especificaecorrente da atividade declarada.
Havendo alteracdo contratual que modifique a clauselativa ao objeto social, o
exame da norma contida no § 1° do art. 128 da ek der realizado levando-se em
conta o contetudo da clausula vigente a época disitiep

Essas disposicdes legais se aplicam, também, atdidopede registro em cujos
requerimentos tenha sido reivindicada prioridadenista.
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2. SINAIS REGISTRAVEIS

Sao suscetiveis de registro como marca os singigtdios visualmente perceptiveis, nao
compreendidos nas proibi¢coes legais. (art. 122Ria L

Portanto, esta norma legal dispbe que:
a) a marca deve consistir em sinal visualmenteepéinel;

€) o0s sinais visualmente perceptiveis devem revastde distintividade, para se
prestarem a assinalar e distinguir produtos ougges\dos demais, de procedéncia

diversa;

b) a marca pretendida ndo pode incidir em quaisqueibicbes legais, seja em
funcdo da sua prépria constituicdo, do seu cadétdiceidade ou da sua condicdo

de disponibilidade.
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3. SINAIS NAO REGISTRAVEIS

3.1. Quanto a constituicdo do sinal

A lei vigente dispOe sobre a proibicdo de regiskeodeterminados sinais em funcdo da sua
propria constituicdo, seja por sua forma, seja gelo ndo enquadramento na categoria de
sinais visualmente perceptiveis.

3.1.1. Sinal Sonoro, Gustativo ou Olfativo

Embora toda expressdo contida em uma marca tenheontetdo sonoro, ndo ha
possibilidade de se registrar marca constituidaestende som, ainda que o sinal
sonoro possa ser representado graficamente. Egsaseatacdo visual ndo se
confunde com aquela enquadrada como marca figargtivis esta se destina a ser
exclusivamente vista e nao decodificada.

Igual entendimento se aplica aos sinais gustagvolativos. Embora j& se vislumbre
a possibilidade de tais sinais virem a existir camarcas distintivas de produtos ou
servicos a LPI, ao exigir que o sinal reivindicacemo marca seja visualmente
perceptivel, veda o registro de sinal sonoro, giustau olfativo.

3.1.2. Letra, algarismo e data
De acordo com @nciso Il do art. 124 da LPI, ndo s&o registraveis como marca:

“letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quanctvestidos de suficiente
forma distintiva.”

Este inciso trata da proibicdo de registro comocende todas as letras do alfabeto em
uso no vernaculo nacional e dos algarismos de, Gsal@damente.

Para fins de aplicacdo deste inciso, observa-seoguagarismos e as letras, quando
por extenso, sdo passiveis de registro.

N&o sao passiveis de registro como marca a d&tgliatada na sua forma completa,
ou seja, dia més e ano, salvo se revestida deiesuéicforma distintiva, sendo, no
entanto, passivel de registro a data incompletadaaique destituida de cunho
fantasioso.

Estabelece este inciso que letras, algarismosas,dadtas na sua forma completa, séo
de uso comum, pertencendo portanto ao dominio gmjblndo podendo ser
apropriados a titulo exclusivo. Entretanto, esteism ressalva cunho distintivo,
podendo estes mesmos elementos citados seremradgstjuando acompanhados de
outros termos ou revestidos de suficiente forméntilga, devendo ser observada a
registrabilidade do conjunto formado com relacaesta distintividade e a novidade
relativa.

Caso encontrem-se revestidos de suficiente formtintiva, datas na sua forma

completa, nimeros e algarismos isolados terdo ratiagdo aferida pela apresentacéo
gréfica da marca, ndo tendo o titular direito datér ou impedir terceiros de usarem

14 Diretrizes de Andlise de Marcas



e/ou registrarem estes mesmos elementos no segnuntonercado idéntico,
semelhante ou afim.

Exemplos:
Irregistravel: Registravel:
6 SEIS
04 DE MAIO DE 2010 04 DE MAIO
H

Letras e algarismos isolados, com cunho distintddeyem ser depositados como
marcas figurativas.

Exemplos:

3.1.3. Cores
Estabelece mciso VIl do art. 124 da LPI que n&o séo registraveis como marca:

“cores e suas denominacdes, salvo se dispostas amubmadas de modo
peculiar e distintivo”.

N&o ha, pois, qualquer davida sobre a irregisicdile de marca constituida de cor ou de
sua respectiva denominacao.

O registro, entretanto, sera possivel se houvemt@pdo caracteristica ou peculiar de
cores. Para tanto, é mister que se interpreteressalva legal com as prescri¢coes do art.
122 da LPI, ou seja, a possibilidade de registrdod® e qualquer sinal distintivo ndo
proibido em lei.

O conjunto formado das cores ha de ser distinti@@a mue a marca seja considerada
registravel.

Algumas diretrizes, entretanto, foram estabelecidesultantes de analises pretéritas de
inimeros pedidos de registro. Assim, tem-se @quenes comuns associados a cores,
designando uma cor associativa, serdo passiveis @gistro se esta resultante nao
guardar relagcdo com o produto.
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Exemplos:

Pedido de Marca Produtos/Servicos Registrabilidade

Quaisquer produto

) ” Irregistravel
OU Servigos

Quaisquer produto

5 I . .
. Irregistravel (denominacéo de cor isolada)
0U Servigos

AZUL

Irregistravel (as denominacdes das cores hdo
VERDE-E-ROSA Erutas estao isoladas, mas referem-se a estado
' inerente do produto que a marca visa a

assinalar)

Registravel sem ressalvas (o sinal marcario
VERDE-E-ROSA Shows musicais | se constitui de combinag&o de denominaggo
(Escola de samba). de cores distintivas que ndo guarda relaca
com o servigo assinalado).

o

3.2. Quanto a condicdo de liceidade do sinal

Considera-se como condicao de liceidade do sisalaando interdicdo legal por motivo de
ordem publica, por razdo da moral e dos bons c&stum, ainda, por seu carater enganoso.

3.2.1. Em fungéo do seu carater oficial ou publico

Trés regras legais foram estabelecidas na LPIndeéa impedir o registro de marcas
contrarias a ordem publica.

De acordo com @nciso | do art. 124 da LP| ndo sado registraveis como marca:
“brasdo, armas, medalha, bandeira, emblema, distint e monumento
oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou imt@cionais, bem como a
respectiva designacao, figura ou imitagao”.

Para fins de aplicagéo desta norma legal, ser&idsyadas as seguintes definicoes:

Brasdo ou armas a insignia de pessoa, familia, Estado Nacionaliddtie de
Federacdo e Municipios.
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Medalha: a insignia de ordem honorifica ou comemorativaatie du pessoa.

2
4

v

Emblema ou distintivo: simbolo ou sinal caracteristico de instituicdociestade,
associacéao, organizagao, corporacao e assemelhados.

Monumento: obra do homem para recordar, ou que esteja adaozipessoa, lugar ou
fato notavel. Observa-se que, de acordo com aid@&birde monumento anteriormente
mencionada, 0s acidentes geogréaficos encontramxstuidns do conceito de

‘monumento”, a menos que tenham recebido algum tipointerferéncia humana
significativa em sua forma.

A proibicao contida neste inciso € de carater albgphdo autorizando o registro sequer
com o consentimento do pais em questao.

Considera-se, ainda:
Oficial: o que for emanado ou relativo & autoridade legalmembstituida

Publico: o que, embora ndo emanado ou relativo a autoridamtestitui patriménio
comum de todos.
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A proibicdo pelo inciso | do art. 124 da LPI ao idedde registro de marca que
reproduza ou imite um simbolo nacional se estermigajuer requerente, inclusive ao
proprio Estado brasileiro. A leitura do dispositilegal indica que ndo ha distincdo
entre as espécies de requerente, uma vez que oconessabelece proibicdo de carater
absoluto, ndo importando se ha autorizacdo expmssantidade representada pelo
simbolo oficial. Sua utilizagéo, no entanto, naeéada, e a protecéo de tais simbolos
esta prevista no Art. 6 ter da CUP.

O registro de marca contendo elementos caractedspresentes em simbolos oficiais
também serd vedado, em funcdo de sua reproducidaedagdo inequivoca que estes
elementos possuem com seus simbolos de origem.

Exemplos:

Irregistravel(em fungédo da reproducédo de [N
elemento caracteristico da bandeira do

Libano).

Irregistravel(em func¢édo da reproducéo
de elemento caracteristico do brasdo
de Israel).

Com respeito as designacdes, o dispositivo legsdypgedacdo clara, sendo vedado o
registro de marca, que possua em seu conjuntoguerabdesignacdo de simbolos

oficiais, bem como imitacbes dessas desighacfessaDierma, sinais marcéarios que
sejam o “préprio nome” do simbolo serdo indeferidoms base no inciso | do art. 124

da LPI. Devem ser ressalvados, no entanto, os easague 0 home ou denominacao
do monumento seja indissociavel dos nomes ou dasnueacdes das localizacdes

geograficas onde 0s mesmos se encontram.

Exemplos:
BIG BEN - Irregistravel.
PALACIO DO CATETE - lIrregistravel.
CRISTO REDENTOR - Registravel sem ressalvas, uma vez que o sinal é
registravel como marca, na medida em que desigagp@ssoa, € Nao apenas o
monumento.
TORRE EIFFAL - Irregistravel, uma vez que a marca € constituida po
imitacdo fonética da denominacdo do monumento €l Biifel”.
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Oiinciso Xl do art. 124 da LPlestabelece que nao é registravel como marca:

“reprodugcdo ou imitagdo de cunho oficial, regularmé adotada para
garantia de padrdo de qualquer género ou natureza”.

Estas disposicdes do inciso Xl, por seu turno, sfoeciadas levando-se em
consideragdo o produto ou servico assinalado nal@ete registro. Se o sinal visa a
distinguir produto ou servico que ndo guarda qualgalacdo com os objetos para os
quais foi esse cunho oficial estabelecido, ndoré&sta sinal compreendido nesta
proibicdo legal e, portanto, ndo sera esta regsgoblo ao registro.

N&o sendo esta a hipdtese, o pedido de registéoirsdeferido, ainda que o elemento
esteja acompanhado de outros quepeatese seriam passiveis de registro.

Exemplos:

Irregistravel, uma vez que reproduz fielmente o
carimbo ddServigo de Inspec¢éo Fedel@.l.F.) que
Servico: fornecimento de alimentos | at€sta o padréo sanitario dos alimentos.

de origem animal. Produto: carne.

Registravel com apostila (sem direito ao uso
exclusivo da palavra Brasil).

Servigo: producéo de espetaculos ao
vivo (banda musical).

Irregistravel, tendo em vista a reproducéo desina
utilizados na Franca para atestar a pureza do our

O

Servigo: reparos de reldgios.
Produto: colares e pulseiras.

it

Hf«*l‘i—‘:ﬁ.iﬂ@

e

Registravel sem ressalvas.

Servigo: analise clinica de exames.
Produto: perfumes.

De acordo com @nciso XIV do art. 124 da LPI, ndo € registravel como marca:

“reproducdo ou imitacdo de titulo, apodlice, moedacédula da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal, dos Territorios, dglinicipios, ou de pais”.

A proibicdo contida neste inciso refere-se a tjtalpdlice, moeda e cédula de uso
corrente, e depende, também, do produto/servigndétado, isto €, defeso serd o
registro, ainda que o sinal esteja revestido decisnfe forma distintiva, se o
produto/servi¢co guardar relagédo com sinal, decterée sua significacéo.
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Os sinais constituidos pela representacdo figaradivs elementos constantes nesta
norma ndo serdo passiveis de registro, indepemdente do produto/servico. A
designacgéo correspondente destes, todavia, ndngsadra na mesma diretriz, salvo
guando guardar relagéo direta e imediata com oupoéservico.

Exemplos:

A representacao gréafica das moedasentes EURO e
REAL séo irregistraveis (proibicdo absoluta).

Quaisquer produtos ou servigos.

Registravel sem ressalvas, tendo em vista que damoe
n&o € corrente ou seja, esta em desuso.

Obs.: A PESETA ESPANHOLA foi substituida pelo
EURO.

Quaisquer produtos ou servigos.

EURO
Servigo: agéncias bancérias.
Produto: cartdo magnético para

Irregistravel, pois assinala produto/servigo quentéwm
relacdo com a denominacéo da moeda utilizada r@oUni

~ e Européia.
transacgdes bancarias.
EURO _
Servico: veterinaria. Registravel.

Produto: vassoura.

3.2.2. Em fungéo do seu carater contrario a moral aos bons costumes

20

Estabelece mciso Ill do Art.124 da LPI que ndo sdo registraveis como marca:

“expressao, figura, desenho ou qualquer outro sir@intrario a moral e aos
bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem dss@a&s ou atente
contra liberdade de consciéncia, crenca, culto gitiso ou idéia e sentimento
dignos de respeito e veneracao”.

No que concerne ao exame do carater de liceidadadb tendo em vista as regras de
moralidade e dos bons costumes, deve ser obseseaalexpressao, desenho ou figura
sdo, deper se, atentatérias a essas regras, independem¢ed® produto ou servigo
gue visam a assinalar;

BUNDAS
(ou qualquer tipo de palavrdo ou palavra chula)
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No que tange a ofensa, a honra ou imagem indivie@eal atentado contra a liberdade de
consciéncia, crencga, culto religioso ou de idé&amimento dignos de respeito e veneracgao,
verifica-se:

a) se o sinal representa uma ofensa individual alimeito de personalidade ou ao
direito a imagem, tutelados em outra regra dedtigoai24 da LPI, quando
associado ao produto ou servigo que visa a assisala a devida autoriza¢éo;

b) se o sinal, pelo simples fato de conter reféeéam@renca, culto religioso ou a idéia
ou sentimentos dignos de respeito e veneracdo,eagyrir imagens ou simbolos
religiosos ou se referir de forma desrespeitossasesentimentos ou idéias.

Exemplos:

S,§O JORGE: irregistravel para preservativos
SAO JORGE: registravel para velas

KU KLUX KLAN

irregistraveis para qualquer produto ou servico

3.2.3. Em fungéo do seu carater enganoso
Dispde oinciso X do art. 124 da LPIque nao é registravel:

“sinal que induza a falsa indicagdo quanto a origemprocedéncia, natureza,
gualidade ou utilidade do produto ou servico a caenarca se destina”.

Esta regra encerra o principio da veracidade daangroibindo o registro de carater
enganoso, assim entendido qualquer sinal, seja asolerma de apresentagéo

nominativa, figurativa ou mista, que induza o prlia erro quanto a origem,
procedéncia, natureza, qualidade ou utilidade ddyto ou servigo a que se destina.

A proibicdo de que trata este incNAO ressalva cunho distintivo, em face do caréater
publico de que se reveste.

Sinal constituido por falsa indicacdo quanto a origm ou procedéncia
Este inciso ndo se refere as falsas indicacOes r@fesas, pois estas sdao,
especificamente, tratadas no inciso IX, do art.d24.P1.

No ato do exame, serd verificado se o sinal € yes$é induzir o publico consumidor
a adquirir um produto ou a contratar um servicenegca errdbnea de que provém de
uma determinada origem ou procedéncia que ndo érdadeira, em funcdo do
conhecimento por eles adquirido no segmento deaderem que atuam.

Em virtude dessa disposicdo, € proibido registtacesno marca sinal designativo de

naturalidade ou nacionalidade conhecida em relagaproduto ou servico que visa
distinguir e de onde o produto ou servigco em questétivamente ndo provém.
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Exemplos:

VINHO DA FRANCA Irregistravel, por ser um sinal que induz a falsa
Para assinalar bebidas procedéncia/origem, pois a Franca é pais conhecjdo
(requerente brasileiro) por produzir vinhos.
SWISS MILITARY Irregistravel, por ser um sinal que induz a falsa
Para assinalar relégios procedéncia/origem, pois a Suica é pais conhecido p
(requerente dos Estados Unidos) | produzir relégios.

AZEITE DE OLIVEIRA o, , _ .

O PURO ACEITE DE OLIVA Irregistravel, por ser um sinal que induz a falsa
ESPANHOL - SEVILHA procedéncia/origem, pois a Espanha € pais conhecido
Para assinalar azeite por produzir azeite.
(requerente brasileiro)

Sinal constituido por falsa indicagdo quanto a nateza, qualidade ou utilidade do
produto ou servigo.

O exame da falsa indicagdo de natureza, qualidadeutdidade restringe-se a
verificagdo da existéncia de indicacdo de uma taniatica que o produto ou servico
Nao possui.

Exemplos:
IN NATURA Irregistravel, uma vez que um produto industrialza
para assinalar molho de tomate nao pode ser in natura.

CURAGRIPE Irregistravel, uma vez que ndo ha medicamento que

para assinalar medicamento possa curar gripe.
INQUEBRAVEL Irregistravel, uma vez que néo ha louca totalmente
para assinalar loucas inquebravel.
CANINHA DO BENTO Irregistravel, uma vez que CANINHA se refere a

para assinalar 4gua mineral produto diferente daquele especificado.

Entretanto, se a indicacdo gealidade, por hipotese, for verdadeira, devera se revestir
de suficiente distintividade, para que o sinal m&ida na vedagao imposta pelo art.
124, inciso VI da LPI.

Deferimento com a ressalva da nao exclusividade

. _ _ | de uso dos elementos nominativos.
para assinalar massas alimenticjas

e farinhas destinadas a dietas
nao de uso medicinal
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3.3. Quanto a condicdo de distintividade do sinal

A distintividade € uma das condi¢des de fundo paligade de uma marca. E quando a lei
faz referéncia a sinais distintivos (art. 122 dd)LB mister concluir que tal exigéncia se
relaciona com a propria fungdo da marca, consistemh distinguir o objeto por ela
assinalado, de maneira que seja possivel sua dodiNzacdo de outros de mesmo género,
natureza ou espécie.

Embora a lei ndo determine diferenciar, para efdioregistro, o grau de distintividade
apresentado pelos sinais, certas regras neladasatestinam-se a possibilitar ao Examinador
aferir a existéncia ou nao desta condicdo, exadma&e o sinal se enquadra nas seguintes
hipoteses:

3.3.1. Sinal de carater genérico, necessario, comuwulgar ou simplesmente descritivo.
De acordo com o inciso VI do art. 124 da LPI, n@io segistraveis como marca:

“sinal de carater genérico, necessario, comum, varlgou simplesmente
descritivo, quando tiver relacdo com o produto oendgco a distinguir, ou
aguele empregado comumente para designar uma cardstica do produto
ou servigo, quanto a natureza, nacionalidade, pegalor, qualidade e época
de produgé&o ou de prestacao do servigo, salvo qoamdestidos de suficiente

forma distintivd’. (grifos nossos)

Para fins de aplicagéo desta norma legal, consgkera

a) sinal de carater genérico: o0 termo ou expressdo nominativa ou a sua
representacdo grafica que, sem ser de caratersaeicesm relacdo ao produto ou
servi¢o, ou indicativo de natureza, nacionalidgesp, valor, qualidade e época de
producdo ou de prestacdo de servico, ndo podeidndiza-lo, sob pena de
atentar contra o direito dos concorrentes;

Exemplos:
CASA (irregistravel)
LOJA (irregistravel)

b) sinal de carater necessarioo termo ou expressao nominativa ou o elemento
figurativo indispensavel para designar ou represemtproduto ou o servigo, ou,
ainda, seus insumos;

Exemplos:
AZEITE - para assinalar azeites (irregistravel)
FAST FOOD - para assinalar servigo de alimentacgéao (irreyisty

c) sinal de carater comum ou vulgar:0 termo ou expressdo nominativa ou o
elemento figurativo que, embora ndo correspondsoate ou a representacao pelo
qual o produto ou o servico foram originariamendentificados, tenha sido
consagrado, pelo uso corrente, para essa finalid@eégrando, assim, a linguagem
comercial;

Exemplos:
BRANQUINHA - para assinalar aguardente (irregistravel)
PINGA - para assinalar aguardente de cana de acuegigtnavel)
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d)

sinal simplesmente descritivo:0 termo ou expressdo nominativa que nao se
preste a distinguir produto ou servico, mas que wasindicar seu destino, sua
aplicacdo, ou a descrevé-lo em sua propria cogstau

Exemplos:

MARCAHORA - para assinalar reldgio de ponto — (irregistave

LAVAROUPA - para assinalar lavadora de roupa — (irregistrav

sinal que tenha relacdo com o produto ou o servicaquele que guarde vinculo
direto e imediato com o que visa a assinalar;

Exemplos:
PET — para assinalar adestramento de animal (irrégesfyr
APOLICE - para assinalar seguro contra acidente (irréyesf)

sinal empregado comumente para designar ... aquele cujo uso reiterado
resultou em sua consagragao na linguagem comecci@nte para denominar uma
caracteristica do produto ou do servicgo;

e natureza: a origem produtora ou geradora do produto ouedacm;

Exemplos:
ARTESANAL — para assinalar sorvetes
INDUSTRIALIZADO — para assinalar molho de tomate

e nacionalidade: carater distintivo de uma nacgédo ou estado daqyuede
pertence a uma nagao;

Exemplos:
BRASILEIRO
ANGOLANO
PORTUGUESA

e peso: medida de massa, forca ou pressdo em escala dadasi
determinadas, bem como sua respectiva designagiml@uelacionada ao
produto;

Exemplos:

GRAMA - para assinalar tecidos (registravel)

QUILO - para assinalar cereais (irregistravel)

QUILO - para assinalar sapato (registravel)

LIBRA — para assinalar para pneus (irregistravel)
LIBRA - para assinalar para arvore de natal (regisjyravel
HP — para assinalar motores (irregistravel)

HP—- para assinalar queijo de cabra (registravel)

e valor. mérito, serventia, validade, importancia, em redagé produto ou
Sservico;
Exemplos:
PREMIADO - para animais vivos (irregistravel)
CINCO ESTRELAS - servigos de hotelaria (irregistravel)
SUPER LUXO - para roupas de cama e mesa (irregistravel)
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e (qualidade: atributo ou propriedade, negativo ou positivo dEsas,
superioridade, exceléncia em qualquer coisa, dgadeseja aplicavel ao
produto ou servico;

Exemplos:

SABOROSO —para parafusos (registravel)
SABOROSO —para paes (irregistravel)

INODORA - para editoracao eletrénica (registravel)
INODORA - para agua mineral (irregistravel)

e ¢época de producdo ou de prestacdo de servigindicagdo da época na
qual o bem foi produzido ou o servigo foi prestaolo, ainda, a indicacao
do ano de uma producéo.

Exemplos:

SINCE - com a indicacdo de qualquer ano ou época — (aasuer
produto ou servico (irregistravel)

DESDE - com a indicacdo de qualquer ano ou época — gpaaimjuer
produto ou servico (irregistravel)

SAFRA — com a indicacdo de qualquer ano ou época — Ipsbadas
(irregistravel)

FUNDADA EM 1820 - para qualquer servico (irregistravel)

SAFRA 1942- para bebidas (irregistravel)

A proibicdo de que trata esta norma néo € de cabseluto. Enquadrado o sinal nesta
categoria, ha que revestir-se de suficiente formstintiva para que o registro seja

valido, ndo se conferindo qualquer direito, a ditekclusivo, sobre o nome ou figura de
per se

Contudo, existem sinais que, embora ndo denominéenoassinalado, se constituem
pela aglutinagcdo ou justaposicdo de termos quegedese ndo seriam passiveis de
registro ou que constituem prefixo, sufixo ou rat@a denominacéo irregistravel.

Sé&o as chamadamarcas evocativas ou sugestivague, inobstante seu fraco carater
fantasioso, sdo, em principio, tecnicamente reyisis.

Exemplos:

TOMATEX - para assinalar tomates

AUTORADIO - para assinalar radios para veiculos
PLASTICOLA - para assinalar cola plastica
PROPIMEL - para assinalar para remédio
ESQUADRILAC - para assinalar esquadrias metalicas
COLADEX - para assinalar adesivos

MELACETIL - para assinalar medicamentos

A representacdo figurativa ou pictérica fiel de etemento descritivo ou de uso
comum (fotos e desenhos técnicos) é consideradaatente a sua representacao
escrita e, portanto, deve ser apostilada conformmrena aplicavel aos elementos
meramente nominativos.
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Exemplo:

Para assinalar

pescados Irregistravel.

Peixe

3.3.2. Termo técnico
Prescreve inciso XVIII do art. 124 da LPI que néo sao registraveis como marca:

“Termo técnico usado na industria, na ciéncia e r@ate, que tenha relacdo
com o produto ou servico a distinguir”.

Entende-se por termo técnico o nome proprio, eapeci particular que caracteriza
determinada arte, oficio, profissdo ou ciéncia, b@mo seus simbolos e siglas.
Depreende-se da leitura deste inciso que, para agicacao, o termo técnico devera
manter relacdo com o produto ou servigo, sendo, portanto, palssivegistro de
termo que ndo mantenha relagcdo com o produto ews.

Resta claro que o objetivo desta norma € ndo cenadleterminado produtor ou
prestador de servico termo de uso comum no segnamtgue atua. E o mesmo
principio que rege o inciso VI do art. 124 da L&dtando a diferenca na abrangéncia
gue o termo possui no segmento de mercado, ou s®ja, termo transcende um
circulo restrito de pessoas que detém conheciméatico especifico ele infringird o
disposto no inciso VI do art. 124 da LPI.

Entretanto, se o termo é especifico de dado segnmhistrial, cientifico ou artistico,
dependendo do conhecimento ndo partilhado por lpasignificativa do publico, o
mesmo infringir4 a norma legal do inciso em comento

Para o entendimento desta norma legal, sera obgerva

e se a marca (mista ou nominativa) € composta appelas termo técnico, ndo
possuindo figura dissociada do elemento nominativo;

e se a marca for composta por termo técnico queaestg$ociado alemento
figurativo distintivo , o pedido sera deferido, apostilando-se o tercwidé;

e se a marca for composta por termo técnico, aconaulntetermo de fantasia o
pedido de registro de marca seré deferido, apodtlse o termo técnico.

Importante ressaltar que variacdes graficas e ifmside termo técnico, que ndo o
descaracterizem, estdo sujeitas a aplicacao legatdo XVIII do art. 124 da LPI.
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Exemplos:

Pedido de Marca Produtos/Servicos Registrabilidade
FERRITE! Aparelhos de Irregistravel.
comunicacao.
BUTAZONA Medicamentos Irregistravel (elemento quimico),
Irregistravel uma vez que o
BUTAZZONA Medicamentos | 26r€scimo da letra °z" ndo
descaracteriza o termo técnico
‘Butazona”.
Servigos de pintura o
2
VELADURA artistica. Irregistravel.
Servigos de pintura | Registravel, mas sem direito ao uso
artistica. exclusivo do termo “Veladura”.
VELADURA

3.3.3. Sinal ou expresséao de propaganda
Estabelece mciso VIl do art.124 da LPI que ndo é registravel como marca:

“sinal ou expressao empregada apenas como meiprdpaganda”.

Para fins de aplicagdo desta norma legal, consgtergue a proibicdo recai sobre
aquelas expressdes usadapehas como meio de recomendar, destacar e/ou
evidenciar o produto ou servico que sera identificgelo sinal solicitado como
marca.

Tendo a marca a fungéo intrinseca de identificadistinguir produtos e servicos de
outros analogos, de procedéncia diversa ou namegeaem si a funcdo de meio de
comunicacao social, de modo que a aplicacao dsandil do art. 124 da LPI deve ser
criteriosa, sendo aplicada apenas quando o cadétg@ropaganda do sinal estiver
evidenciado.

O indeferimento pelo inciso VII do art. 124 da ld®brrerd somente quando o sinal se
apresentar na sua origem como uma expressao degaruja. Isto porque ndo é
possivel prever que uma marca que venha a ser didaceelo INPI possa ser
utilizada também pelo seu titular como propaganda.

Quando do exame, verificar-se-a se a expressacampde o0 sinal marcario contém
uma afirmacdo passivel de valorizagdo do produt@esuico que a mesma visa a
assinalar. Constatado o fato, ha indicios de quesana tem carater propagandistico.

! Ferrite é um material feito de ceramica com prajfaies eletromagnéticas, normalmente utilizado cofweo de
transformadores elétricos. E comum encontrar esterial dentro de radios de ondas curtas, ondddism@omo uma
espécie de antena, devido a suas propriedadeznedginéticas.

2 Veladura ou Velatura: Aplicacdo de uma deméo de tiransparente ou de 6leo sobre uma camada p&tpara suavizar
a tonalidade, ajustar e unificar as cores, usguecEdmente na pintura a 6leo.
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Serd igualmente verificado se o sinal contém aajstiou expressdes que visam
destacar o produto ou servi¢co a ser assinalad@lagéo ao de seus concorrentes, outro
indicio de que o sinal possui carater de propaganda

Também sera aplicada esta norma legal nos casagiero sinal contiver frases ou
expressodes que se configurem como slogans.

Entretanto, nem todos o0s sinais que contém paivrag expressdo(bes) com
conotacéo apelativa sdo considerados propaganda.

Exemplo:

SUPERACAO PETROBRAS

Para assinalar “Patrocinio financeiro de eventosicais”

Exemplos de expressdes de propaganda:

Toc, toc. O melhor sapato do Brasil

Gelado ou ndo, é sempre melhor! Guarana Champagne

Insetisan. E um pouco mais caro, mas é muito melhor

Melhoral, € melhor e ndo faz mal

N&o € uma Brastemp

Nescau, energia que da gosto.

Tostines, vende mais porque é fresquinho ou é frasigho porque vende mais?

3.3.4. Forma necessaria, comum ou vulgar do produtou de acondicionamento ou que

28

nao possa ser dissociada de efeito técnico
De acordo com @nciso XXI do art. 124 da LPI, ndo € registravel como marca:

“a forma necessaria, comum ou vulgar do produto de acondicionamento,
ou, ainda, aquela que ndo possa ser dissociadafdioetécnico”.

Este inciso trata do sinal tridimensional ndo te§iel como marca, ou seja, aquele
cuja forma plastica ndo tenha capacidade distirgivasi mesma ou, entdo, que nao
possa ser dissociada do efeito técnico, relativéenam produto ou ao servigo a que se
aplica. Para merecer a protecao legal, a formdigdasao pode ser usual ou comum,
relativamente ao produto ou ao seu acondicionament@o servico a que se aplica,
tampouco pode ser imposta pela natureza do pramlutdo servico ou ditada por
condi¢cdes técnicas.

Portanto, o sinal tridimensional s6 sera passieetegjistro quando constituido pela
forma particular ndo funcional e ndo habitual dodpto ou do seu acondicionamento
ou do servigo a que se destine.

Para fins de aplicagéo desta norma legal, consgkera

Forma necesséria do produto ou do acondicionamente Aquela inerente a propria
natureza do objeto, sem a qual é impossivel pradduzi
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Exemplos:

Pedido de Marca Produtos/Servicos Registrabilidade

Irregistravel. A forma esférica é

Para bola de futebol b
necessaria.

Para bola de futebol Irregistravel. A forma eliptica €
americano. necessaria.

Irregistravel. A forma circular é

Para pneu. .
necessaria.

Forma comum ou vulgar do produto ou do acondiciona®nto— aquela que, embora
ndo seja inerente ao produto ou ao seu acondicemamji € habitualmente utilizada
por diversos fabricantes em seus respectivos ségmda mercado;

Exemplos:

Pedido de Marca Produtos/Servicos Registrabilidade

Irregistravel. A forma cilindrica dos
Para botijao de gas| botijées € comum para o
acondicionamento de gas

Irregistravel. A forma cilindrica das
“pets” € comum para o

Para garrafas. acondicionamento de bebidas

O

Irregistravel. A forma de paralelepiped
Para caixa de leite.| € comum para acondicionar laticinios ¢
outros alimentos
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Forma que ndo pode ser dissociada do efeito técnieo Aquela intrinsecamente
relacionada a uma funcé&o técnica, ditada pela measmeaescindivel ao funcionamento
do objeto ou auxiliar do seu desempenho.

Exemplos:

Pedido de Marca Produtos/Servicos Registrabilidade

Irregistravel. Os pinos sé@o
Para brinquedos. | imprescindiveis ao desempenho da
fungdo a que o brinquedo se propoe.

Irregistravel. As saliéncias do solado
proporcionam melhor aderéncia ao solp,
auxiliando o desempenho do produto.

Para sapatos
antiderrapantes.

Irregistravel. O bico borrifador é
essencial ao funcionamento do produtp
enquanto as ondulacdes do gargalo
auxiliam o desempenho, proporcionangdo
melhor encaixe da mao

Para produto de
limpeza.

Por ocasiao do exame da marca tridimensional sdyservadas as seguintes regras:

Se a forma reivindicada apresenta determinadasctesisticas configurativas

capazes de permitir o seu reconhecimento ou saéfidacdo enquanto produto ou
servico, de modo que se possa relaciona-la a udufmoou prestador de servigo
determinado, distinguindo-a das demais, de origesrsh, cumprindo assim com a
sua funcdo no mercado, qual seja, identificar updyo ou um servico;

Se a forma reivindicada se reveste do requisitdistantividade, relativamente ao
produto ou servigco a que se aplica;

Se a forma reivindicada ndo é aquela necessamayrocou vulgar do produto, do
acondicionamento ou do servico a que se aplicaquela que ndo pode ser
dissociada do efeito técnico, relativamente aoytmdu servico; e,

Se a forma reivindicada nado incide nas demais gk legais (por exemplo,
garrafas em forma de monumentos ou que ofendanra)mo

Cabe observar que a simples aplicagéo de linhases @ uma forma comum néo
confere & marca tridimensional a distintividadey .
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3.4. Quanto a condicdo de disponibilidade do sinal

A condicdo de disponibilidade € uma das condi¢@sereiais para que haja a outorga de
direitos marcéarios. O sinal deve estar livre psea apropriado. E essa disponibilidade

juridica ndo se restringe a constatacdo da exist&® registro anterior: o sinal ndo pode

encontrar 6bice em outro sinal distintivo protegidgualquer titulo, e ndo apenas por aqueles
amparados pela Lei n® 9.279/96.

3.4.1. Marca de terceiro registrada
Estabelece tciso XIX do Art. 124 da LPI que ndo é registravel como marca:

“reproducdo ou imitacdo, no todo ou em parte, aindae com acréscimo, de
marca alheia registrada, para distinguir ou certtfar produto ou servigo
idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causanfusdo ou associagado
com marca alheia”.

Para os fins desta regra legal, considera-se:

IMITACAO - a semelhanca gréfica, fonética e visual em relagduma marca
anterior de terceiro, suscetivel de causar confesBassociacdo com aquela marca
alheia, seja quanto ao proprio produto ou sensegg com relacdo a sua origem ou
procedéncia.

O conceito de imitacéo refere-se ao sinal:daata reproduzir o estilo, a maneira
ou 0 modelo de marca alheia. A caracterizagao danitacdo arange, portanto,
toda aproximacdo gréfica e/ou fonética da marca pleiteada com &ela@

anterioridade de terceiro, podendo ser confundidassociad@or semelhangacom

essa ultima.

Exemplos de Imitagao:
e Imitacdo no Todo
CAVALINHO AZUL CAVALINHO BLUE ou CAVALO

para roupas infantis X AZULADO ou KAVALLO AZULADO
para assinalar roupas.

JOLY JOLLI
para assinalar laticinios. para assinalar carnes

MR. PASTEL SR. PASTEL
para assinalar servicos de alimentacd0. para assinalar restaurantes.
CACHOEIRA CACHOEIRINHA

: . o X ) :
para assinalar bebidas alcodlicas. para assinalar bebidas

oX

e Imitacdo Parcial

MEU MANDACARU MANDAKKARU
para assinalar vestuario para assinalar calcados.

INDALT BRAS X INDALBRAZ
para assinalar produtos quimicos™ para assinalar produtos quimicos.
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e Imitacdo com Acréscimo

VERCOL
para assinalar produtos isolantes X
borracha e matéria plastica.

PETALLA
para assinalar sandalias.

RAPHA'S
para assinalar moveis.

VERKOLL ADD
para assinalar plastico

VERDE PETALA
para assinalar roupas

RAFAS T
para assinalar artigos de mobiliario

REPRODUCAO NO TODO - cépia integral ou identidade fiel de marca datealheia.

Exemplos:

JOGO DO AMOR
para assinalar perfumes

DOMINGO NO PARQUE
para assinalar organizacdo de program: X
televiséo.

MISTER EGO
paraassinalar servigos de salac X
cabeleireiro.

JOGO DO AMOR
para assinalar cosméticos.

DOMINGO NO PARQUE
para assinalar organizacdo de eventos.

MISTER EGO
para assinalar servi¢os de estética pessoal.

REPRODUCAO EM PARTE - cépia ou identidade parcial de marca anteriogialh
ou a reproducéo total da sua parte fonética.

Exemplos

BLUE MOON
para assinalar conserto de computadoreés.

PLIN BOST
para assinalar produtos quimicos.

ETIMERT
para assinalar relogios.

REPRODUCAO COM ACRESCIMO - a reproducéo, na integra, de marca anterior

alheia no bojo do sinal registrando.
Exemplos:
LIZON
para assinalar roupas.

ITAPUCA
para assinalar bebidas alcodlicas.

ETIMERT
para assinalar relogios.

MARCA ALHEIA REGISTRADA

MOON
para assinalar instalagdo e manutencéo de
hardware.

BOST
para assinalar produtos quimicos.

TIMERT
para assinalar cronébmetros esportivos.

TOUT LIZON
para assinalar roupas de couro.

ITAPUCA INN
para assinalar sucos.

ETIMERT PLUS
para assinalar relogios.

- 0 sinal protegido via registro, cuja instancia

administrativa concessoria se tenha exaurido.
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PRODUTOS OU SERVICOS IDENTICOS - aqueles compreendidos na mesma
espécie.
Exemplos:

Camisa (manga curta) X Camisa (executiva)

Saia (curta) X Saia (longa)

PRODUTOS OU SERVICOS SEMELHANTES OU AFINS - aqueles que, embora
de espécies distintas, guardam, uns com os ouwteos relacdo, seja em funcdo do
género a que pertencem, seja em razao das suedafies/destino ou, ainda, das novas
tecnologias.
Exemplos:
HORTALICAS X CEREAIS (semelhanca em relagcdo ao género);
ROUPA ESPORTIVA X RAQUETE (afinidade em razao do destino);
MAQUINAS X REPARO DE MAQUINAS (afinidade em razdo da
finalidade especifica);
CELULAR X RELOGIO (afinidade em raz&o da existéncia de um sé produto
com as duas fungdes).

Na aplicagéo desta norma do inciso XIX do art. #34LPI, algumas diretrizes serao
observadas, consecutivamente:

a) o exame da colidéncia restringir-se-a ao prioc@a especialidade, pelo qual
verificar-se-a a existéncia ou nao de identidadeafimidade de produtos ou
servicos;

b) estabelecido que ha identidade ou afinidaderaldupos ou servicos, proceder-se-a
a analise dos sinais, a fim de se verificar a ém@a ou ndo de imitacdo ou
reproducéo total, em parte ou com acréscimo;

c) configurada a colidéncia por imitagdo ou repgadu de qualquer natureza,
examinar-se-a a possibilidade de os fatos antesiaten constatados serem
suscetiveis de causar confusdo ou associacdo comaca anterior, caso em
gue devera ser observado, cumulativamente:

e as caracteristicas dos produtos ou servicos (tegiaol empregada,
especificidade do servigo, comportamento de mejcado
Exemplo:
FETO (para assinalar avidao)BETO (para assinalar trator) - sinais idénticos;
inexisténcia de afinidade mercadoldgica; imposdiile de confusdo, em
face das caracteristicas tecnoldgicas dos prodigosiya utilizacdo especifica
e do comportamento de mercado individualizado.

e as caracteristicas do publico-alvo (consumidor @omuconsumidor
especializado):
Exemplo:
PHATO (NCL(8) 09 para assinalar pipetas) PATO (NCL(8) 09 para
assinalar discos 6ticos) - sinais semelhantes;tidiete de classe; produtos
especificos; consumidor especializado; imposs#uéde conflito.

e a importancia da marca no produto ou na prestagésed/ico (marca como
principal elemento individualizador x marca e datisnicos como elementos
de individualizag&o):

Exemplo:
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PHETO (NCL(8) 09 para assinalar apitos para caesfETO (NCL(8) 09
para assinalar microscopio) - sinais semelhantésntidade de classe;
especificidade de produtos; existéncia de outmehtos de individualizagao
e/ou de escolha; publico-alvo especializado; imipdgtade de confuséao.

a impressdo causada pelos sentidos humanos (visaodiedo) quando
cotejados 0s sinais em seus conjuntos:

Exemplo:

PHATO (NCL(8) 12 para assinalar veiculos terrestre§ATO (NCL(8) 37
manutencdo de veiculos terrestre) - sinais senteliarafinidade entre
produto e servico; possibilidade de confusao pefaesséo auditiva.

se as expressdes, mesmo grafadas em idioma estwangpesar de
semelhantes, tém significados proprios e distintos:

Exemplos:

GATO (NCL(8) 29 para assinalar doces em compot&AX O (NCL(8) 29 -
doces)

BODY - corpo, em inglés, na (NCL(8) 30 para assinalat X BODE -
nome de animal na (NCL(8) 30 para assinalar chtealam mel e améndoas)
JAMON - presunto, em espanhol, na (NCL(8) 16 para dssiiaros X
JABON - sab&o, em espanhol na (NCL(8) 16 para assinglablicacdes
impressas)

BONE - o0sso, em inglés (NCL(8)25 para assinalar bersjulaCONE -
cone, em inglés, figura geométrica (NC(8) 25 passinalar bonés): sinais
semelhantes; identidade de produtos; impossibdéida@ confusdo pela
impressao auditiva; diferenca quanto aos signifisate cada sinal.

se 0S sinais cujo registro como marca se pleiteiardam colidéncia
ideolégica ou intelectual:
Exemplos

CIDADE DOS AUTOMOVEIS CIDADE DOS CARROS

para assinalar veiculosX para assinalar veiculos e pecas
automotivas.

REPUBLICA DAS MASSAS REPUBLICA DA LAZANHA
Servicos de alimentagd0 Servigos de alimentacdo

REI DO CHA KING OF TEA
Servicos de alimenta(;ég( Servicos de alimentacéo

SOTTO ZERO X ABAIXO DE ZERO
para sorvetes para sorvetes

afinidade mercadoldgica; consumidores comuns; éndich ideoldgica;
possibilidade de conflito.

se a marca em exame, apesar de reproduzir parot@mearca anterior, se
diferencia daquela em razdo do seu contexto:

Exemplo:

RIO DAS PEDRAS (NCL (8) 25 roupa para ginastica)R4O (NCL(8) 28 —
artigos para esporte): reproducdo parcial; afiredadthercadolégica;
distintividade em razéo do contexto das marcaspasipilidade de confuséo.
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Constitui excludente da aplicagcdo da norma do artl24, inciso XIX, da LPI, a
expressa autorizacdo ao registro, manifestada peliatular do direito anterior,
ainda que se trate de marcas idénticas, desde que produtos ou servicos nao
sejam idénticos.

3.4.2. Marca de terceiro registrada que o requerest evidentemente ndo poderia
desconhecer

Estabelece ociso XXIIl do art.124 da LPI que nado é registravel como marca:

“sinal que imite ou reproduza, no todo ou em partearca que o requerente
evidentemente ndo poderia desconhecer em razéo uze aividade, cujo
titular seja sediado ou domiciliado em territérioagional ou em pais com o
gual o Brasil mantenha acordo ou que assegure recgdade de tratamento,
se a marca se destinar a distinguir produto ou seovidéntico, semelhante
ou afim, suscetivel de causar confusdo ou assoaiacam aquela marca
alheia”.

Este inciso estabelece ndo ser passivel de registioal que imite ou reproduza
marca registrada nestrangeiro, ndo notoriamente conhecidanos termos do art. 6

bis da Convencéo da Unido de Paris — CUP. Tratkesena exce¢do ao principio da
territorialidade.

A norma contida neste dispositivo legal ndo feprincipio atributivo de direito, uma
vez que a mesma sO deve ser aplicada em casosi@iegmpugnante comprove ser
sua marca registrada em pais com o qual o Brasitemha acordo ou reciprocidade
de tratamento.

Assim, esta norma veda o registro de marca esiranggyistrada que o requerente,
evidentemente ndo poderia deixar de conhegeem razao de atuar em segmento de
mercado idéntico, semelhante e/ou afim, ou em ralgder havido uma relacéo
empresarial entre as partes.

Importante observar que a norma legal contida aiganXXIIl do art. 124 da LPhé&o
sera aplicada de oficipassim como ndo sera aplicada para as marcas agigistno
Brasil, pois neste caso deve ser aplicada a nostaadecida no inciso XIX do art.
124 da LPI.

Quando da aplicagdo da norma contida no inciso XXlb art. 124 da LPI, sera
verificado se o impugnante comprovou que

h& possibilidade de confusdo ou associagdo coma marca;

0s produtos ou servigcos séo idénticos, semelhantains;

em razdo do segmento do requerente da marca eneggamesmo nao poderia
desconhecer o sinal do impugnante;

0 impugnante comprovou ser a marca registrada ¢ra pais, com o qual o Brasil
mantenha acordo ou que assegure reciprocidadatdengnto; e

0 impugnante promoveu o depédsito do pedido detregita marca no Brasil, no
prazo de 60 (sessenta) dias da data da interpaacéposicao ou do requerimento
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de nulidade administrativa, conforme estabelecidoan. 158, paragrafo 2°, da
LPI.

3.4.3. Dualidade de marcas
De acordo com @nciso XX do art. 124 da LPI n&o é registravel como marca:

“dualidade de marcas de um so titular para o0 mesmp@duto ou servico,
salvo quando, no caso de marcas de mesma natursearevestirem de
suficiente forma distintiva”.

Esta regra legal visa impedir que, por meio de ssiees depdsitos de marcas
idénticas para 0 mesmo produto ou servico, o titukaude o instituto da caducidade,
pois que o redeposito do registro manteria indiggdra marca, apesar de caduco o
seu primeiro registro.

No exame da registrabilidade destes sinais, seificado cumulativamente:
e Se as marcas sao idénticas;
e Se 0s produtos ou servicos distinguidos ou ceatifis sao idénticos.

Exemplos :
Registro Sinal Marcério em analise Procedimento
MARIANNE Irregistravel — reproducao total

MARIANNE
(nominativa, NCL 30 para
assinalar café)

de sinal registrado pelo mesma
titular para assinalar o mesmo

(nominativa, classe
30.10, para assinalar

café) produto
Registravel com a exclusao, a
MARIANNE MARIANNE época do exame, do produto

(nominativa, NCL(8) 30 para

(nominativa, classe 30.10| . Y
assinalar café, farinhas e

para assinalar café)

“café” da especificacao, visto ja
estar protegido por marca

biscoitos) A .
idéntica anterior.
MARIANNE
MARIANNE
(nominativa, classe 30.10} ‘."; 2 Registravel.

para assinalar café)

(NCL 30 para assinalar café)

MARIANNE MARIANNE

AZUL
(=)

7

Registravel.

. VERMELHO
(NCL 30 para assinalar

café) (NCL 30 para assinalar café)
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3.4.4. Elemento caracteristico ou diferenciador ditulo de estabelecimento ou nome de
empresa

Estabelece ociso V do art. 124 da LP] que néo é registravel como marca:

“reproducdo ou imitacdo de elemento caracteristion diferenciador de
titulo de estabelecimento ou nome de empresa deetars, suscetivel de
causar confusao ou associagao com estes sinaisndigbs”.

O titulo de estabelecimento ou nome de empresajaetm tal, ndo é passivel de
registro como marca. Contudo, os elementos dadantontidos no bojo de titulos de
estabelecimentos ou de nomes de empresa séo mdsivegistro como marca, desde
gue observadas as condi¢Oes de validade do remgiostas pela lei.

O nome de empresa& aquele sob o qual a sociedade empresarial exeacatividade
e se obriga nos atos a ela pertinente.

Exs: Casa®Bahia- Titulo de Estabelecimento
CasaBahia Comercial Ltda - Nome de Empresa
Globex Utilidades S.A. - Nome de Empresa

O registro desses elementos s6 pode ser efetivadmee do legitimo titular, ou de
terceiros devidamente autorizados, e esses dirgied®m ter sido constituidos
anteriormente a data do depdsito da marca.

No exame da registrabilidade de sinais constituidos elementos de fantasia
integrantes de titulos de estabelecimentos, owdes de empresas serdo observadas
as seguintes diretrizes, no que respeita ao regeedo pedido de registro e a
constituicdo da marca:

e se 0 requerente é o titular do titulo de estabmlewio ou do nome de empresa no
gual esta inserida a marca pretendida, ou terpeir@le autorizado;

e se 0 elemento integrante do titulo de estabele¢omen de nome de empresa é
distintivo;
e se a marca solicitada atende as condicfes detidistinie e de liceidade.

Na andlise de colidéncia, resultante da impugnggioterceiros, o examinador do
INPI observaré:

e a quem primeiro foi concedida protecédo do titulced@belecimento ou nome de
empresa;

e 0 grau de confundibilidade dos elementos, em facguds préprias constituicoes;

e 0 grau de confundibilidade em vista das atividasi®siais desenvolvidas pelas
partes interessadas.

Havendo possibilidade de confusé&o ou associac&viota entre os elementos, se:

e a prioridade militar em favor do requerente do s&gida marca, a impugnacao
sera rejeitada;
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e a prioridade militar em favor do impugnante e exbssibilidade de confuséo ou
associacdo de qualquer natureza, a impugnacaacHeda;

e ambas as partes forem legitimadas a requerer n@gstra a marca no ato do
deposito, a decisédo sera favoravel a parte queeparobteve protecdo ao titulo de
estabelecimento ou nhome de empresa,;

e a marca objeto do requerimento for mera variacdoodea anteriormente
registrada e o requerente tiver legitimidade pagistra-la, a impugnacdo sera
rejeitada;

e a marca pretendida for depositada anteriormenteorstituicdo do titulo de
estabelecimento ou nome de empresa do impugnaimgugnacao sera rejeitada,
ainda que o depositante da marca ndo seja titelaitulo de estabelecimento ou
nome de empresa que contenha o sinal requerido s@rea.

No que tange ao nome de empresa, outra normavaoiaibém regula sua protecao,
que derroga o principio da territorialidade e disgeformalizacéo de registro no Brasil.
Trata-se do art. 8° da CUP, que prescreve:

O nome comercial serd protegido em todos os padsegnido sem obrigacdo de depdsito ou
de registro, quer faga ou ndo parte de uma marcaaerica ou de comércio.

Para a aplicacéo desta regra unionista, observaas-sesmas diretrizes anteriormente
elencadas, inclusive quando se tratar de marcardee.

Exemplos:

7

Irregistravel, uma vez que a marca “NECCHI” é
foneticamente idéntica e graficamente semelhante ao
elemento caracteristico ou diferenciador do nomenalaresa
do impugnantdlECHI MAQUINAS INDUSTRIAIS LTDA,
que atua em segmento de mercado idéntico/semelhtamie
comprovado com documentacgao o registro na Junta
Comercial, em data anterior ao pedido de regigirodrca.

NECCHI

Para assinalar maquinas de
refrigeracao industrial

Irregistravel, uma vez que o elemento nominativondaca €
fonética e graficamente idéntica ao elemento cariatito ou
—aE@S A diferenciador do nome da empresa do impugnan@s
— S.P.A, (IT), atuando em segmento de mercado
idéntico/semelhante/afim, comprovado com documéwtag

constituicdo da empresa, em data anterior ao pe@ido
registro da marca.

3.4.5. Designacgéo ou sigla de entidade ou érgao b
Estabelece o inciso IV do art. 124 da LPI, queéaegistravel como marca:

“Designacao ou sigla de entidade ou 6rgdo publicmando ndo requerido o
registro pela prépria entidade ou 6rgao publico”.

Para efeitos de aplicacdo deste inciso, entenadese Orgdos Publicoscada uma
das unidades da Administracdo Direta que esta dividida a Administracéo Publica,
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seja Federal, Estadual ou Municipal. Depreendeese Agiministragédo Direta (ou
Centralizada) aquela que é prestada pelo propriePBUblico, em seu nhome e sob
sua responsabilidade, ou seja, esta diretamenteladnaa estrutura administrativa dos
trés podereda Unido, Distrito Federal e Governos Estadudsisicipais. Segue lista
nao exaustiva.

« Poder Executivo
Exs.: Presidéncia da Republica, Ministérios, suas redpast Secretarias,
Governos Estaduais, Prefeituras.

o Poder Legislativo
Exs.: Congresso Nacional, Senado Federal, Camaddputados, Camaras de
Vereadores, Tribunal de Contas da Uni&do (TCU).

« Poder Judiciario
Exs.: Superior Tribunal de Justica (STJ), Supremo TribuRaderal (STF),
Tribunal Regional do Trabalho (TRT), Tribunal RetabFederal (TRF), Tribunal
Regional Eleitoral (TRE), Tribunal Superior do Tedbo (TST), TJRJ, TJSP,
Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

« Orgdos Independentes(ndo possuem vinculo direto com nenhum dos Trés
Poderes).
Exs.:Ministério Publico (MPE, MPF, MPU, MPT, etc.).

Sdo consideradagntidades Publicas todas as seguintes instituicdes (lista de
exemplos ndo exaustiva), pertencentes a esfera dhainftracdo Indireta(ou
Descentralizada), sejam de natureza juridica @#dalipublico ou privado:

« Autarquias (natureza juridica de direito publico).
Exs.: INPI, INMETRO, INSS, RADIOBRAS, UFRJ, UFF, ANCINBAMA,
BANCO CENTRAL DO BRASIL (BACEN), INCRA.

« Empresas Publicagnatureza juridica de direito privado).
Exs.: BNDES, Correios (ECT), Caixa Econbmica Federal (CEF), DAREV,
SERPRO.

« Sociedades de Economia Mistdnatureza juridica de direito privado, onde as
acbes com direito a voto pertencem, em sua maiarldanido ou a entidade de
Administragdo Indireta).

Exs.:FURNAS, PETROBRAS, ELETROBRAS, BANCO DO BRASIL.

« Fundacdes Publicagnatureza juridica de direito publico).
Exs.:FIOCRUZ, FUNAI, IBGE, Biblioteca Nacional.

OBSERVACOES GERAIS:

e A proibicdo de que trata este inciso ndo € absosgado passivel o registro do
sinal, quando reivindicado pela prépria entidadémio publico.

e A proibicdo de que trata este inciso independe molyto ou do servico a que o
sinal se aplica.
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e Estdo incluidas também nas proibic6es deste ingisegistro de sinal que contenha
designacdes ou siglas de entidades ou 6rgdos psielgtrangeiros.

e A protecdo se estendera as instituicdes intergamsentais. Exs.. MERCOSUL,
ONU, UNESCO, OMPI.

e Designacdes e siglas de 6rgaos e entidades jdcsstou ainda aquelas que cairam
em desuso (tendo sido substituidas por outras, igentificar 0 mesmo 6rgao ou
entidade), ndo mais serao objeto de protecéo.

e Entidades autdbnomas regulamentadoras/fiscalizadteaslasse serdo protegidas,
tendo em vista que, além de exercerem funcbes deresse publico
(desempenhando papel absoluto dentro de seus tigspesegmentos), possuem
natureza juridica correspondente a das autarqudas.: OAB (Ordem dos
Advogados do Brasil), CREA (Conselho Regional dgdfmaria e Arquitetura),
CRM (Conselho Regional de Medicina), e congéneres.

Exemplos:

BACEN Irregistravel, na medida em que reproduz sigla
Para qualquer produto/servigo relativa ao Banco Central do Brasil.

Irregistravel , por reproduzir a sigla do “Conselho
Regional de Psicologia”, entidade privada com
natureza juridica correspondente a de autarquia.

CRP
para assessoria em psicologia

Registravel sem ressalva , tendo em vista que o
“Instituto Brasileiro do Café”, autarquia federfalj
extinta em 1990.

IBC
para pesquisa agricola

Irregistravel, por reproduzir sigla relativa ao
Instituto Nacional da Seguridade Social, para
assinalar atividades afins, havendo possibilidades
de confuséo ou associagao indevida entre os
mesmos.

INSS
para servicos médicos

Irregistravel, por reproduzir a sigla “INMETRO”,
relativa ao “Instituto Nacional de Metrologia,
Normalizag&o e Qualidade Industrial’. Ainda que|a
sigla esteja discriminada de forma diferente da
denominacgéo da entidade.

INMETRO
Instituto de Materiais e Testes
Rapidos de Objetos
para servicos de teste de materiais

3.4.6. Indicacdo Geografica
Dispde oinciso IX do art. 124 da LPIque nao é registravel como marca:

“indicacdo geografica, sua imitacdo suscetivel deusar confusdo ou sinal
gue possa falsamente induzir indicacao geografica”.

Na aplicagédo das normas que contém este mandamerifza-se:
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e se 0 sinal constitui indicacdo de procedénmiaseja, nome geografico designativo
de uma localidade que tenha se tornado conhecid® amntro de extragéo,
producéo ou fabricacéo de certo produto ou deggéstde determinado servico;

e se o sinal constitui denominacao de origemn seja, nome geografico designativo
de localidade intrinsecamente ligada ao produtsenico, cujas qualidades ou
caracteristicas sejam influenciadas essencial atlusgixamente por fatores
humanos, e naturais, como o solo, subsolo, clinzegetacdo e humanos.

Este inciso trata da proibicdo de registro de mgreacontenha indicacdo geogréfica,
seja ela verdadeira ou falsa; significa dizer cgte dispositivo legateda o registro

de marca constituida por indicacdo geogréafica mmuerentes estabelecidos na
localidade ou nao.

SO terd direito daisar a indicacdo geogréafica o produtor ou prestador efeice
estabelecido na localidade demarcada e que estiejazado, conforme disposto no
regulamento de utilizagéo.

Exemplos:

VINHOS VERDES DE LA SIERRA
para assinalar vinhos, requerente dg
Argentina

Irregistravel, por ser a “REGIAO DOS VINHOS
VERDES” denominacéo de origem para vinhos.

SACRAMENTO FRANCIACORTA |Irregistravel, por ser “FRANCIACORTA”
para assinalar bebidas, requerente da Itdimominacdo de origem para vinhos.

CAMPANHA MERIDIONAL Irregistravel, por ser “PAMPA GAUCHO DA
para assinalar embutidos, requerente dDAMPANHA MERIDIONAL” indicacdo de
Brasil procedéncia para carnes.

As imitacBes das indicacBes geogréaficas tambémpo@lem ser registradas e estao
incluidas neste inciso.

Exemplos:

REGIAO DOS VINHEDOS VERDES | Irregistravel, por imitar a denominacgao de origem
para assinalar vinhos para vinhos “REGIAO DOS VINHOS VERDES".

Irregistravel, por imitar parte da indicacéo de
procedéncia para carnes “PAMPA GAUCHO DA
CAMPANHA MERIDIONAL".

CAMPANA MERIDIONEL
para assinalar embutidos

Irregistravel, por imitar a indicacéo de
procedéncia para vinhos “VALE DOS
VINHEDOS".

VAL DEL VINEDOS
para assinalar vinhos espumantes

Os sinais que possam induzir em falsa indicacdgrgéoa também ndo podem ser
registrados e estao incluidos neste inciso.
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Exemplos:

FRANCIACORTE Irregistravel, por ser um sinal que induz falsa
para assinalar vinhos. Requerente doindicacao geogréfica, pois FRANCIACORTA é
Paraguai denominacgéo de origem da lItalia, para vinhos.
CARNES DA CAMPANHA Irregistravel, por ser um sinal que induz falsa
MERIDIONES indicac&o geografica, pois “PAMPA GAUCHO
para assinalar carnes. Requerente deDA CAMPANHA MERIDIONAL” é indicagéo
Portugal de procedéncia do Brasil, para carnes.

Estabelece o art. 181 da LPI que:

“O nome geografico que nado constitua indicacdo deopedéncia ou
denominacédo de origem podera servir de elementcactaristico de marca
para produto ou servi¢o, desde que nao induza fgsacedéncia’.

Assim, ndo se enquadram na proibicdo contida nsonX do art. 124 da LPI, os
nomes geograficos que constituam nome de localidadade, regido ou pais, desde
gue ndo induza falsa indicacao geogréfica.

Exemplos:
PARIS —
. Registravel
para assinalar sorvete
NOVA FRIBURGO Redistrs
: egistravel
para assinalar sal
CAMPOS DOS GOYTACAZES Registra
) egistravel
para assinalar calcados

3.4.7. Marca coletiva e de certificacao extintas hd@enos de cinco anos
De acordo com @nciso Xll do art. 124 da LPI, ndo sé&o registraveis como marca:

“reproducéo ou imitacdo de sinal que tenha sido i&gado como marca
coletiva ou de certificagé@o por terceiro, observaaldisposto no art. 154"

De acordo com o art. 154 da LPI:

“A marca coletiva e a de certificacdo que ja tenhasido usadas e cujos
registros tenham sido extintos ndo poderdo ser sagidas em nome de
terceiro, antes de expirado o prazo de 5 (cincopsncontados da extingdo do
registro”.

Desta norma legal depreende-se que:

e s6 poderdo ser indeferidos os pedidos que colidam marca coletiva ou de
certificacdo extinta h& menos de 5 (cinco) anos;

e apenas o titular do registro extinto pode requeoso pedido de marca coletiva ou
de certificacdo sem obedecer ao prazo de 5 (cammy;
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e a colidéncia se dara apenas nos casos em que a wisgddentificar ou certificar
produto ou servigo idéntico, semelhante ou afim;

3.4.8. Nome, prémio e simbolo de eventos oficiais dficialmente reconhecidos
Segundo anciso Xl do art. 124 da LPI, ndo sao registraveis como marca:

“nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, ditts cultural, social,
politico, econdmico ou técnico, oficial ou oficialemte reconhecido, bem
como a imitacdo suscetivel de criar confusdo, salju@ndo autorizados pela
autoridade competente ou entidade promotora do ¢vén

Para fins de aplicagéo desta norma legal, consgkera

e 0 seu carater oficial ou oficialmente reconhecido;

e a apresentacdo de consentimento da autoridade tEnmtgeou entidade
organizadora do evento.

Sao considerados eventos oficiagueles realizados ou promovidos patidade ou
orgao publico.

O evento é_oficialmente reconhecidquando for de carater particular, porém
reconhecido pelautoridade publica.

Para fins de aplicagéo desta norma legal, deverdmbservados 0s seguintes aspectos :

e Sendo oevento oficial ou oficialmente reconhecidoo registro do sinal sera
possivel se reivindicado pela prépria entidade maa publico que o realiza ou
promove, ou por terceiro por ela autorizado, inddpatemente do produto ou
servigco a que se aplique.

e N&o sendooficial nem oficialmente reconhecidp o sinal ser4 examinado como
sinal inicialmente disponivel.

Exemplos:

Registravel caso seja solicitado o registro pelalade
promotora do evento ou autorizado por esta.

Caso contrario, devera ser indeferido pelo incidbd6
art. 124 da LPI (independentemente do produto ou
servico).

GRANDE PREMIO BRASIL DE
FORMULA 1

Irregistravel (independentemente do produto ouigayv
caso nao seja solicitado pelo organizador do evento
(Academy of Motion Pictures Arts and Sciences -
AMPAS)

OSCAR

Irregistravel (independentemente do produto ouigayv
caso nao seja solicitado pelo organizador do evento
(Academy of Motion Pictures Arts and Sciences -
AMPAS)
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Registravel, com apostila dos elementos nominatieos
uso comum, caso seja solicitado o registro peidasfe
promotora do evento ou autorizado por esta.

Caso contrario devera ser indeferido pelo incidb dd
art. 124 da LPI.

Servigos: organizagdo de eventos
desportivos.

Irregistravel, de acordo com o paragrafo 2° dol&rda
Lei 9981/00 (Lei Maguito Vilela), publicada no D.@m
17/07/2000, “E privativo do Comité Olimpico Bragite—
COB e do Comité Paraolimpico Brasileiro - CPOB® us
das bandeiras, lemas, hinos e simbolos olimpicos e
paraolimpicos, assim como das denominagdes "jogos
olimpicos", "olimpiadas", “jogos paraolimpicos" e
“"paraolimpiadas”, permitida a utilizacdo destaisnals
guando se tratar de eventos vinculados ao desporto

educacional e de participacédo.”" (NR)”

OLIMPIADAS DO CHOPP

gl Registravel, tendo em vista ser a expressao fastasi
servigos: restaurante.

3.4.9. Nome civil, patronimico, imagem de terceiros

Dispde oinciso XV do artigo 124da LPI que ndo séo registraveis como marca:

“nome civil ou sua assinatura, nome de familia oafponimico e imagem de
terceiros, salvo com consentimento do titular, tleiros ou sucessores”.

A norma legal contida no inciso XV do artigo 124nteomo base os direitos da
personalidade, regulados pelo Codigo Civil.

Pedidos de registro que apresentem sinais codstityggjornome civil, assinatura e
imagem de terceiros (notérios ou ndg cujo requerente ndo seja o proéprio titular do
direito da personalidade, devem estar acompanhdelasutorizacdo do detentor do
direito para registra-lo como marca.

Considera-se como proprio titular do direito daspealidade a pessoa fisica ou

empresa individual, sendo desnecesséria a autéoiz&lps casos de empresas em que
o detentor do direito da personalidade é um do®msotambém sera obrigatéria sua

autorizacao expressa para registrar como marca@®ee, assinatura, ou imagem, em

nome da empresa requerente.

A autorizacdo para o registro como marca tambénecgssaria quando o sinal for
constituido por nome de familia e patronimicopgssoa notdria na medida em que
sem o consentimento do detentor de tal direitog@odonstituir-se em aproveitamento
parasitario ou concorréncia desleal, fatos quees@tacados tanto pela legislacdo patria
como pela CUP (Convencao da Unido de Paris).

! cédigo Civil — Lei 10.406, de 10/01/2002. Art.11a621.
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Nos casos de direito da personalidadeegsoa falecidaa autorizacdo para registrar
como marca devera ser concedida por seus herderiregcessores legais, conforme o
estabelecido no Cdédigo Civil, ou sejant se tratando de morto, tera legitimacéo para
requerer a medida prevista neste artigo o conjugleravivente, ou qualquer parente
em linha reta ou colateral até o quarto gfalA interpretacdo desta norma legal
determina que se considere tanto a relagdo de qupmesenta o direito da
personalidade de pessoa falecida quanto o espagoital de vigéncia de tal direito.

Em casos de autorizagdo ou de demanda contrapadido de registro de marca por
parte do titular, dos herdeiros, ou dos sucesdegass, sera considerado que, além do
titular, os sucessores legais do titular, conjugparentes até o quarto grau (do pai/mae
até o bisneto) podem autorizar ou denegar o usdirdéo da personalidade como
registro de marca.

Casos de Colidéncia

O direito da personalidade, assim como o direitccér#, € regulado pela Constituicdo

Federal, sendo, portanto, objeto de leis ordinafiados tém direito ao uso do nome na
esfera civil. Entretanto, no universo marcario, ieith da personalidade devera ser
limitado sob pena de atentar contra o direito dosamidor e do préprio detentor do

primeiro registro de marca.

Nos casos de marcas constituidas por patronimicmende familia e nome civil
idénticos, o registro sera concedido a quem prong@positar. Assim, os pedidos de
registro de marcas constituidos por patronimicaneiale familia ou nome civil
idénticos ou semelhantes, para assinalar produteemwicos idénticos, semelhantes ou
afins, serdo indeferidos pela norma legal cont@aciso XIX do artigo 124 da LPI.

Embora o detentor do patronimico, nome de familianome civil mantenha seus
direitos da personalidade na esfera civel, no usivenarcéario o pleito sera favoravel
ao primeiro que depositar.

Os Direitos da Personalidade contidos no inciso Xto art. 124 da LPI
S&o cinco as restricdes elencadas na norma legal:

« Nome civil a composicdo completa do nome de pessoa fistacampreendido o
nome e o sobrenome, conforme constante do Registilode Pessoas Naturais, ou
sua forma abreviada.

Exemplos:
Joao Pacheco Silvestre
Joao Pacheco
Joao Silvestre

« Assinatura: a forma escrita ou estilizada do nome civil coamhw préprio e
caracteristico de seu titular. O entendimento sasséatura acompanha o do nome
civil, podendo, portanto, se constituir do nome ptato e/ou de formas abreviadas
do nome civil.

2

Cddigo Civil, Art.16: “toda pessoa tem direito amre, nele compreendidos o prenome e 0 sobrenome.
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Exemplos:

&Z)G/b?/w Jadus do y%ﬂfﬁ/ Sendo o requerente do pedido de registro

titular do nome civil, ou existindo autoriza¢

Vi

lhe opora.
Em caso contréario o pedido sera indeferidg
com base neste dispositivo legal.

« Nome de familia sobrenome derivado de um antecessor de uma niasrim.

Exemplos:
Pacheco
Pereira

A0

para o registro como marca, esta norma nao se

« Patronimico: sobrenome designativo de uma linhagem que trauaaonstituicdo
semantica o sentido de designar filho de alguém.

Exemplos:

Mendez(filho do Mém)
Jessen(filhos de Jesus).

PEREIRA

Caso néo haja anterioridade impeditiva o reg
sera possivel.

stro

GONGCALVES

Caso néao haja anterioridade impeditiva o reg
sera possivel.

stro

SENNA

Sendo o requerente do pedido de registro dete
do direito da personalidade notéria ou existindg
autorizacao para o registro como marca, esta
norma nao se lhe opora. Em caso contrario, o
pedido sera indeferido com base neste disposi
legal. Havendo anterioridade impeditiva, o
registro ndo sera possivel.

ntor
D a

fivo

« Imagem de terceiros efigie e ou representacdo, por qualquer meidmdgem de
pessoa natural distinta do requerente da marca.

Sendo o requerente do pedido de registro
detentor do direito da personalidade notori
ou existindo a autorizacéo para o registro
como marca, esta norma nao se lhe opora
caso contrério, o pedido seréa indeferido co|
base neste dispositivo legal.

Em
m
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3.4.10. Pseudbnimo e nome artistico
Dispde oinciso XVI do artigo 124 da LPIgue ndo sao registraveis como marca:

“pseudbnimo ou apelido notoriamente conhecidos, morartistico singular
ou coletivo, salvo com consentimento do titularréieiros ou sucessores”.

Pseudbnimo notoriamente conhecidoa denominagdo escolhida por uma pessoa
fisica para disfarcar ou ocultar sua verdadeiratidade, pela qual é ela notoriamente
conhecida.

PIXINGUINHA: pseudonimo de Alfredo da Rocha Viana Junior
TRISTAO DE ATAIDE : pseuddnimo de Alceu Amoroso Lima
MADAME SATA : pseuddnimo de Jodo Francisco dos Santos

Apelido notoriamente conhecido:a alcunha, o cognome, a denominacao especial
conferida a uma pessoa fisica, pela qual é elaiaotente conhecida.

ZICO: apelido do jogador Arthur Antunes Coimbra
PELE: apelido do jogador Edson Arantes do Nascimento

Nome artistico singular ou coletivo a denominag¢do pela qual uma pessoa ou um
grupo de pessoas é conhecido em seu ramo de dgvida meio artistico em geral).

ZECA PAGODINHO: nome artistico de Jessé Gomes da Silva - para
assinalar qualquer produto ou servico.

CHITAOZINHO E XORORO : nome artistico da dupla José de Lima
Sobrinho e Durval de Lima - para assinalar qualgqueduto ou servico.

TITAS: nome artistico coletivo de um conjunto musicalrapassinalar discos

e fitas, ou qualquer produto ou servico que posseaetacionado ao grupo.

Em casos em que o nome artistico for singular, eistindo como termo ou
expressao comum ao vocabulario, é proibido sewstregpara qualquer produto ou
servi¢co, como sdo os casos de Chitdozinho e Xad&éca Pagodinho, uma vez que
tais expressdes remetem apenas a dupla de cantoaescantor de pagodes.

Por sua vez, em casos em que 0 nome artisticdifoot® singular) é constituido por
termos ou expressdes encontradas no vernaculoifeé deu registro, desde que néo
seja para assinalar produto ou servico que mantefdgio com 0 nome artistico.

Exemplos: Titds (termo designativo de figura mitjidd greco-romana), para assinalar
maquinas industriais: passivel de registro, mesem & autorizacdo do detentor do
direito da personalidade.

Tal interpretacdo vale para os casos elencadosantente.

Para fins de aplicacéo do artigo 124, inciso X\4,LdPI, equipara-se ao pseuddnimo e

ao apelido notoriamente conhecidd®BENOME notoriamente conhecido da pessoa
fisica, bem como ®ATRONIMICO notoriamente conhecido.
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ROMARIO: prenome de Romério — irregistravel para assinatigos
esportivos /ou/ qualquer produto ou servico quespwmsser relacionados ao
jogador, caso néo seja requerida por ele ou corasivaizagao.

PORTINARI: patronimico que se tornou nome artistico de CanBinidinari

— irregistravel para assinalar qualquer produtcsenico, a ndo ser que seja
apresentada autoriza¢ao do detentor do direited@palidade.

No exame da registrabilidade destes signos, seificado:

e Se, emrazéo do sinal, o requerente tem legitineigheala registrar o pseudonimo,
apelido ou nome artistico. Sendo o requerente gectiso titular, esta regra nao
serd aplicada. Contudo, se ndo houver relacdo entrequerente e a pessoa
nominada ou identificada pelo sinal, formular-sex@géncia para apresentacédo do
consentimento do respectivo titular ou dos seuddigrs ou sucessores, sob pena
de denegacdo do pedido ou invalidacdo do regigtrexigéncia acompanhara,
guanto ao tempo e legitimidade de quem represesisop falecida, o estabelecido
pelo Codigo Civil para os direitos da personalidade, ou seja: “etnasando de
morto, terd legitimacdo para requerer a medidaigieewmeste artigo o conjuge
sobrevivente, ou qualquer parente em linha ret@adateral até o quarto grau”
(tempo aproximado de 200 anos para formulacéo idémoias).

e Em se tratando de sinal constituido por nome mdissingular ou coletivo, se o
registro foi requerido por pessoa legitimada patdit, ndo sera aplicada esta
regra legal.

3.4.11. Obras protegidas pelo direito autoral

Estabelece anciso XVII do Art.124 da Lei da Propriedade Industrial que ndo sao
registraveis como marca:

“obra literéria, artistica ou cientifica, assim com os titulos que estejam
protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveés causar confusdo ou
associacédo, salvo com consentimento do autor audi”.

Obras literarias sdo aquelas exteriorizadas verbalmente, inclusgd@s poemas,
letras de mdsica, prosas, epopéias, narrativasamoes, sermdes, conferéncias,
cordéis etc.

O conceito deobra artistica € mais amplo, englobando véarias manifestacfes do
espirito, como: desenhos, gravuras, esculturas, icasis (melodia), obras
arquitetbnicas, obras cinematograficas, obras féfigs, pantomimas e tudo que nao
pode ser incluido no conceito de obra literaria.

As obras cientificassdo contempladas, muitas vezes, por serem englaadcamo
obras literarias.

Estabelece o Art.6 da Lei de Direitos Autorasad obras intelectuais as criagbes do
espirito de qualquer modo exteriorizatlaBortanto, ndo séo protegidas idéias, mas
apenas as formas exteriorizadas em algum suporte.

! Cddigo Civil, Art. 19: O pseuddnimo adotado par@@hdes licitas goza da protecdo que se da ao.nome
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A Lei de Direitos Autorais, seguindo a Convencadddend que, assim como a CUP,

estabelece normas minimas de protecdo para agesidgtelectuais, dispensa o
registro como procedimento prévio para a aquisid@adireito do autor sobre sua
criacdo. O registro de obra de direito autoral @lfativo, ndo cabendo ao INPI

promover exigéncia para a apresentagcdo de re@sirorgdo competente de matéria
protegida pelo direito autoral. Poder4, sim, o @rador formular exigéncias para que
sejam apresentadas provas consistentes quantdiéagéo se determinado elemento
protegido por direito de autor pertence aqueleamasta pleiteando.

O examinador, nos casos em que se deparar conpategyida pelo direito de autor,
formulara exigéncia para que seja apresentadaazagio do titular do direito, tendo
em vista a excecéo estabelecida no inciso X84lvo com consentimento do autor

ou titular .

A protecéo conferida pela legislagéo de direitmealtvigora pelo prazo dé0 anos
contados a partir de primeiro de janeiro do ano subeqiiente ao falecimento do
autor.

Observagoes:

« Caso terceiros, em qualquer classe, requeirammhesgrotegido por direito de
autor, criado, por exemplo, por Mauricio de Souzd\@&lt Disney, seré formulada
exigéncia para que o0 requerente apresente aut@doizdg detentor do direito
autoral para registra-lo como marca.

« Em caso de manifestacdo contraria do detentodilegos autorais, o pedido de
marca sera indeferido.

« A exigéncia sera dispensada se for constatadautos, que o proprio detentor do
direito de autor (ou terceiros com sua autorizagdo) requerente do pedido de
marca na qual conste obra protegida pelo direitoral

Titulos Isolados

Ostitulos protegidos pelo direito autoral devem ser origireainconfundiveis, uma vez
que ndo se concede protecatitulos isolados™. A LPI ndo estabelece no seu inciso
gue tais titulos tem que ser originais ou ndo, reasalta que o indeferimento se dara,
caso o titulo da obra seja passivel de causar s@dmfou associacao.

No exame de marca constituida gtulo de obra, sera observado:

e sSe 0 nome ou o titulo da obra, ainda que desprod@mriginalidade, quando
associado aos produtos ou servigos pleiteadosgedialamente associado a obra
artistica a qual intitula, devera ser formuladagércia em se tratando de terceiros
ndo autorizados. Em caso de impugnacao do titoleddeitos autorais, devera ser
indeferido o pedido.

e se 0 home ou titulo da obra, depositado isoladaanamda que grafado em idioma
alienigena, puder ser confundido ou associado ddiato a obra que nomina, seré
formulada exigéncia em se tratando de terceiros aw#forizados. Em caso de
impugnacao do titular dos direitos autorais, o gpedeera indeferido.

A Convencéo de Berna é a norma reguladora da ma@mlireitos autorais,
Art.8°: “N&o sao objeto de protecéo como diredtotorais de que trata esta lei.... “VI- os nom#tuos isolados;”

Art.10 - “A protecéo a obra intelectual abrangeeo titulo, se original e inconfundivel com o 8eaado mesmo género,
divulgada anteriormente por outro autor.”
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e se 0 nome ou titulo da obra nao dwiginal e inconfundivel, 0 exame do pedido de
registro prosseguira, considerando-se o seu objsfmnivel & luz da disposicao
legal contida no inciso XVII do Art.124 da LPI, desque n&o haja possibilidade de
a obra ser identificada em face do produto ou semgivindicado. Esse é o caso de
titulos que séo formados por palavras, denominagdexpressdes de uso corrente
que, dependendo do produto ou servico ao qual es&ociados, nao causam
qualquer tipo de lembrancga ou remissdo a obrafitgrartistica ou cientifica.

Os nomes de personagens nao estdo protegidosnpelo XVII do Art.124 da LPI e
nem pela lei de Direitos Autorais, ndo merecenaggio excessiva. O que se protege
€ o desenho do personagem (por ser obra artigiga)esteja associado ou ndo ao seu
nome. Entretanto, em casos que o0 nome do personayeeta apenas a obra e seja
suscetivel de causar confusdo ou associacdo costaggqard formulada exigéncia para
gue seja apresentada autorizacdo do detentor eitodiutoral, caso ndo seja o proprio

ou terceiros por ele autorizadc

I \-_:I
TIO PATINHAS.

ao

MONICA Irregistravel, salvo com consentimento do titula
para revistas infantis direito autoral.
MONICA Registravel, pois o titulo da obra (revistas infgnt
para assinalar maquinas industriais nao é original.
SUPERMAN Irregistravel, tendo em vista a clara associacao
para assinalar qualquer produto ou personagem que intitula obra protegida pelo direito
servico de autor.

O ATENEU, O ALIENISTA ou
MEMORIAS POSTUMAS DE BRAS
CUBAS
para editora de livros

Registravel, pois j se passaram 70 anos da morte

dos autores.

GAROTA DE IPANEMA, e SAMBA
DO AVIAO
para cds, dvs ou para organizagao de
shows

Irregistravel, salvo com o consentimento do titu
dos direitos autorais, uma vez que os titulos
mantém relagdo com os produtos/servigos.

ar

ANAKIN SKYWALKER

Apesar de nomes de personagens ndo serem
protegidos por este inciso e nem pela lei de [Dig¢
Autorais, em casos em que o home do persona
remeta apenas a obra e seja suscetivel de criar|
confusdo ou associag¢do aquela, o sinal é

irregistravel, a ndo ser que seja requerido pelo

it
gem

ao.

detentor do direito autoral ou com sua autorizag
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3.4.12. Desenho Industrial

De acordo com @nciso XXII do art. 124 da LPI ndo é registravel como marca:
“objeto que estiver protegido por registro de delsemndustrial de terceiro”.

Esta proibicdo tem carater absoluto, sendo defessgistro de marca que constitua
objeto de desenho industrial de terceiro em qualglasse de produto ou de servico,
ainda que ao elemento colidente sejam associadasa@m principio registraveis.

Contudo, em sendo o registro requerido pelo prdjritar do desenho industrial esta
regra nao se lhe oporda, desde que observadosuisitiesjde liceidade, distintividade e
disponibilidade.

De acordo com o art. 95 da LPI:
“Considera-se desenho industrial a forma pléasticenamental de um objeto
ou o conjunto ornamental de linhas e cores que @Eoser aplicado a um
produto, proporcionando resultado visual novo e gnal na sua
configuracéo externa e que possa servir de tipdatericacao industria.”.

No exame de colidéncia entre 0s sinais em confiécho observados os mesmos
procedimentos estabelecidos para o exame de colkdéntre marcas figurativas.

Exemplos:

Em caso de impugnacdo com comprovacgéao de titutéeida
registro de desenho industrial (ainda em vigéhda pedido
S — de marca, o sinal sera considerado irregistraaso@ao haja
Para qualquer produto oy impugnacéo, considera-se 0 mesmo como registravel.
Servico

3

Art. 108 da LPI: O registro vigorara por 10 (demps contados da data do depdsito, prorrogaved fiogs) periodos
consecutivos de 5 (cinco) anos cada.
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4. LIMITE AO DIREITO: APOSTILA

Apostila é uma ressalva de carater técnico quaateraentos que componham a marca
requerida. A ressalva é atribuida por ocasido trideento do pedido de registro, e
determina 0 ambito da protecéo conferida a marapdstila constara no certificado de
registro.

Aplicagao da apostila

A apostila seréd aplicada aperssbre os elementos que incidem nas proibicdesdesnho
inciso VI do art. 124 da LPI e em alguns outro®sasspeciais, conforme sera visto a seguir.
Entretanto, em algumas marcas, estes elementosnpestar combinados de forma a criar
uma nova expressao, considerada de cunho fantasioso

Desta forma, se o grau de integracdo destes elemdat tal que eles ndo possam ser
separados ou considerados isoladamente, nenhumatilappara o(s) elemento(s)
irregistravel(is) sera necessaria, quer seja(ngy)ete carater genérico, necessario, descritivo
etc, ficando subentendido que nenhuma reivindicagstd sendo solicitada quanto aos
elementos considerados isoladamente.

Contudo, a composi¢do das marcas mistas objetegiktno serd observada. Caso o elemento
nominativo irregistravel presente a marca estefagado de alguma forma, o mesmo ser&
apostilado.

4.1. Casos em que a apostila ndo é aplicada:

Marcas contendo elemento de uso comum, mas cujorgoriem significado préprio
Exemplo: LUA DE MEL para assinalar o produto “mel”. Ainda que “MEL”jse
irregistravel para o produto em questao, a expogssasui significado préprio.

Marcas nominativas contendo elementos de uso caagiutinados.

Aglutinagéo é a reunido, em um s6 vocabulo, deaoisiais termos distintos, no qual ocorre
perda de letra(s) e/ou fonema(s).

Exemplo: PURAVEIA para assinalar o produto “cereais”.

Marcas constituidas pela aglutinacéo e justaposiedermos de uso comum com elementos
de fantasia.
Devido a presenca do elemento de fantasia, nd@pécada apostila ao termo irregistravel.
Exemplos: PUPILOTICA para assinalar “instrumentos 6ticos”.

COMAVES para assinalar "carnes, aves e ovos”.

No entanto, se na forma de apresentacdo da mdsrano de uso comum estiver destacado,
diferenciando-se do restante da marca, o termsa@eamum sera apostilado.
Exemplo:

@ @m A\les Sem direito ao uso exclusivo da palavra “aves”

Marcas constituidas pela aglutinacdo ou justaposiedermos evocativos isoladamente.
Termos evocativos sdo aqueles que remetem ao produservico assinalado pela marca,
mas que nao tém significado quando isolados. Sasidgrados elementos de composicao e
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normalmente séo constituidos por prefixos, sufeoadicais, podendo fazer parte de diversos
conjuntos marcarios distintos.
Exemplos: AGROFERT para assinalar “fertilizantes”.

ORTOMED para assinalar "equipamentos médicos”.

Marcas constituidas pela aglutinacdo ou justapodigitermos evocativos com termos que
sugerem quantidade ou gqualidade.
Exemplos: ULTRACHOC para assinalar “chocolates”.

HIPERPHARMA para assinalar "comércio de medicamentos”.

MULTFLEX para assinalar “tubos e canos”.

Marcas constituidas por termos/prefixos/sufixostudos que compdem diversos conjuntos
marcarios para assinalar determinados produtosv&®s, acompanhados de elementos de
fantasia, quer por aglutinacédo, quer por justaposic
Exemplos: AGROELIANE para assinalar “arroz, feijao, trigo, soja, milho”

NUTRITOL para assinalar “massas alimenticias”.

SUPRISERYV para “maquinas manuais de etiquetar e grampear”.

4.2. Casos em que a apostila é aplicada:
Marcas compostas de expressdes de uso comum setdsida

MARCA ESPECIFICACAO TEXTO DA APOSTILA
SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA

BISCOITO PALHACO Biscoitos. PALAVRA “BISCOITO".
CLINICA DE OLHOS Servicos médicos SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DA
SEROPEDICA ¢ " | EXPRESSAO “CLINICA DE OLHOS".

SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DO

BANCO BRADESCO Servicos bancérios. TERMO "BANCO”.

SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DO
Compra e venda de

CIDADE DO veiculos Novos e TERMO “AUTOMOVEL” (ainda que a expressao
AUTOMOVEL possa ser considerada fantasiosa pelo fato de nfo
usados. o .
existir tal localidade).
) SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DO
HOSPICIO DO Bar e restaurante TERMO “CHOPP” (ainda que a expresséo
CHOPP " | possa ser considerada fantasiosa pelo fato de
nao existir tal instituic&o).
SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DO
Servicos de TERMO “PASTEL” (ainda que a expresséo
MR. PASTEL : ~ . :
alimentacao. possa ser considerada fantasiosa pelo fato de
nao existir tal alcunha ou denominacéao).
SEM DIREITO AO USO EXCLUSIVO DO
B Instalacéo e reparo deTERMO “FOGOES” (ainda que a expressao
REI DOS FOGOES equipamentos de | possa ser considerada fantasiosa pelo fato de

aquecimento. nao existir tal pessoa, ou tal titulo ndo possa ser
reclamado por nenhum individuo).
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Marcas compostas de elementos de uso comum jugiapos

MARCA ESPECIFICACAO TEXTO DA APOSTILA
1. Nominativa; NENHUMA Indeferimento
com base no inciso VI do art. 124 da LPI;

BOMCAFE Cafe. 2. Mista: SEM DIREITO AO USO
EXCLUSIVO DOS ELEMENTOS
NOMINATIVOS.

1. Nominativa; NENHUMA Indeferimento
com base no inciso VI do art. 124 da LPI;

BIGSACO Sacos. 2. Mista: SEM DIREITO AO USO
EXCLUSIVO DOS ELEMENTOS
NOMINATIVOS.

Marcas compostas por expressoes irregistraveis terde®s como: “& CIA”, “& CO” ou
“COMPANHIA".

MARCA ESPECIFICACAO TEXTO DA APOSTILA
1. Nominativa; NENHUMA Indeferimento
com base no inciso VI do art. 124 da LPI.

AVESTRUZ & CO Carnes, aves e 0v0Ss.2. Mista:SEM DIREITO AO USO
EXCLUSIVO DOS ELEMENTOS

NOMINATIVOS.
1. Nominativa; NENHUMA.Indeferimento
COMPANHIA DO Produtos de com'base no inciso VI do art. 124 da LPI;
CABELO perfumaria, d?' 2. Mista: SEM DIREITO AO USO
toucador e cosmeticosEXCLUSIVO DOS ELEMENTOS
NOMINATIVOS.

Marcas cujas fonéticas sejam o préprio produtoepuico

MARCA ESPECIFICAGAO TEXTO DA APOSTILA

1. Nominativa; NENHUMA Indeferimento
com base no inciso VI do art. 124 da LPI.

CAMYSA Roupas. 2. Mista: SEM DIREITO AO USO
EXCLUSIVO DOS ELEMENTOS
NOMINATIVOS.

1. Nominativa; NENHUMA Indeferimento
com base no inciso VI do art. 124 da LPI.

S

2. Mista: SEM DIREITO AO USO
EXCLUSIVO DOS ELEMENTOS
NOMINATIVOS.

Comércio de produto

KASA DA FARINHA . o
alimenticios.
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Marcas contendo nomes de dominio.

A sigla “www” e ostop-level domaingcom, gov, org, edu, br, entre outros) sao irre@Ngtis
para qualquer produto ou servico.

MARCA

ESPECIFICACAO

TEXTO DA APOSTILA

www.pontofrio.com.br

Comércio de
eletrodomésticos, moéve|s
e utilidades domésticas

Sem direito ao uso exclusivo de “www'’
e de “.com.br”.

www.internet.com

Servicos de LPL;

comunicagao.

1. Nominativa; NENHUMA.Indeferir
com base no inciso VI do art. 124 da

2. Mista: SEM DIREITO AO USO
EXCLUSIVO DOS ELEMENTOS
NOMINATIVOS.

Marcas mistas compostas de expressao e figuraodeousim.

MARCA

ESPECIFICACAO

PROCEDIMENTO

FUTEB®L

Bola de futebol

Indeferimento com base no inciso \
do art. 124 da LPI;

4.3. Demais casos de apostila.

Ha sinais em que as expressfes sdo apostiladderparndo s6 do disposto no inciso VI,
como também nos incisos Il, VIII e XVII do art. 1PRI.

MARCA

ESPECIFICACAO

PROCEDIMENTO

LINET

Maquinas e equipamentos para
aquecimento, geracao de vapor

refrigeracdo, secagem, ventilagag 8

dispositivos para distribuicdo de
liquido e gas.

Deferimento com apostila: sem
direito ao uso exclusivo do termq
ine” e da letra “T7,
isoladamente.

POSTO 1

Abastecimento de gasolina e outr
combustiveis.

Deferimento com apostila: sem
odireito ao uso exclusivo do termg
“Posto” e do algarismo “1”,
isoladamente.

04 DE MAIO DE 2010
VITTERTT

Massas alimenticias em geral

Deferimento com apostilamento
da expresséo “04 de maio de
2010".

VIVI GRATTAGE

Para assinalar servigos de pimur?GRATTAGE & termo técnico na

Deferimento com apostilamento
termo “GRATTAGE".

o

area de pintura)
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5. DOCUMENTACAO OBRIGATORIA

MARCAS COLETIVAS E DE CERTIFICACAO

5.1. Regulamento de Uso de Marca Coletiva

Os arts. 147 e 149 da LPI determinam que no petbddarca Coletiva deve constar o
regulamento de utilizacdo, dispondo sobre condigbpsoibicdes de uso da marca.
Esse regulamento, quando ndo acompanhar o pedide,sér protocolizado no prazo
de 60 dias do depdsito, sob pena de arquivamefitotide do pedido. Alteracdes no
regulamento devem ser comunicadas ao INPI viag@epgotocolizada.

O regulamento deveré conter:

e A descricdo da associacdo requerente, indicandqualdicacdo, objeto e pessoas
fisicas ou juridicas autorizadas a representa-la.

e As pessoas (fisicas ou juridicas) autorizadadiaantd sinal objeto de registro.

e As condi¢des de utilizagdo do sinal.

Deve ainda ser observado que, de acordo com ostiispm art. 149 da LPI, as
alteracdes no regulamento de utilizacdo devem amucicadas ao INPI através de
peticdo descrevendo tais alteracdes, sob penaodgendm consideradas.

5.2. Caracteristicas do Produto ou Servico e Medidade Controle de

56

Marca de Certificacao

O art. 148 da LPI determina que do pedido de Mdec&ertificacdo devem constar as
caracteristicas do produto ou servico objeto daficagdo e medidas de controle que
serdo adotadas pelo titular. Essa documentacaodguado acompanhar o pedido,
deve ser protocolizada no prazo de 60 dias do dep&sb pena de arquivamento
definitivo do pedido.

A documentacao deveréa conter:

« As caracteristicas do produto ou servico a seificado: descricdo detalhada, tipo
de produto ou servigo, matéria-prima, procedimedgroducdo ou prestacdo de
servigo, dentre outras. No caso de existir normaespecificacdo técnica que
disponha sobre essas condi¢des, devera ser armygidalessa norma.

« As medidas de controle que o titular da marca téamara verificar se 0os produtos
e servicos objetos da certificacdo estdo de acoodo as caracteristicas por ele
determinadas.
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6. MANUTENCAO DOS DIREITOS

6.1. PRORROGACAO DO REGISTRO

Dispde o art. 133 da LPI que “o registro vigoraedopprazo de 10 (dez) anos, contados da
data da concesséo do registro, prorrogavel poogEsiiguais e sucessivos”.

Condicoes:

a) o pedido de prorrogacao deve ser formulado teir@miltimo ano de vigéncia do
registro (8 1° do art. 133 da LPI), ou, se ndo bowido apresentado nesse
periodo, o titular podera fazé-lo no prazo de @fs)smeses, contados do dia
imediatamente subseqliente ao dia do término deciayéo registro, mediante o
pagamento de retribuicdo adicional (8§ 2° do a®.ds8LPI);

b) a efetuacdo do pagamento da retribuicdo comelgmbe, no exato valor
estabelecido na Tabela de Retribuicdes pelos $asrviip INPI, ndo sendo
necesséria sua comprovacdo por meio de peticdcispeseja em papel, seja
eletrénica;

c) a atividade social do titular deve continuar pogendendo os produtos ou servigos
assinalados no registro. Declaragdo de veracidadee$smo € exigida quando da
emissao da GRU (guia de recolhimento da Uni&o);

d) a atividade social do titular de marca coletvale certificagcdo deve continuar
observando as condi¢des legais estabelecidas np%5e88° do artigo 128 da LPI,
respectivamente, sob pena de nao ser concedidaragacao.

6.2. UTILIZA(;AO DA MARCA - CADUCIDADE
Dispde o art. 143 da LPI:

“Caducara o registro, a requerimento de qualquergsea com legitimo interesse se,
decorridos 5 (cinco) anos da sua concessao, na dataequerimento:

| - 0 uso da marca nao tiver sido iniciado no Brgsbu

Il - o uso da marca tiver sido interrompido por ngde 5 (cinco) anos consecutivos,
ou se, N0 mesmo prazo, a marca tiver sido usada coatificacdo que implique
alteracdo de seu carater distintivo original, tabmo constante do certificado de
registro.

8 1° - Nao ocorrera caducidade se o titular justdr o desuso da marca por razées
legitimas.

§ 2° - O titular serd intimado para se manifestab prazo de 60 (sessenta) dias,
cabendo-lhe o 6nus de provar o uso da marca ouificstr seu desuso por razdes
legitimas”.

Da leitura deste texto, vé-se que a lei determimaiazo de 5 (cinco) anos para o inicio da
utilizacdo da marca no Brasil, e 0 prazo maximd deinco) anos para a interrup¢édo do seu
uso.
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Se requerida a caducidade do registro sob alegdgatesuso da marca, cabera ao titular
comprovar o seu uso efetivo dentro dos 5 (cincopanteriores a data da apresentacdo do
pedido de caducidade, ou justificar o seu desusogzdes legitimas, conforme estabelece o
§ 2° do artigo 143 da LPL.

A caducidade do registro podera ser parcial, comégpreceitua o artigo 144 da LPI. Assim,
em se tratando de marca para identificar uma \adeedle produtos ou de servigos, ndo sera
declarada a caducidade em relagéo aos produte@\agos semelhantes ou afins aqueles cujo
uso tiver sido comprovado.

A desisténcia do pedido de caducidade somenténeardlogada se requerida anteriormente a
decisao de primeira instancia.

6.2.1. Legitimag&do do Requerente

O requerente do procedimento de caducidade dewstificgr seu legitimo interesse,
sob pena de indeferimento do pediddimine.

6.2.2. Requisito de Admissibilidade e Inicio de Uso

O requerimento de declaracdo de caducidade naaehécido se:

a) na data do requerimento, ndo tiverem decorridel®, menos, 5 (cinco) anos da
data da concessao do registro;

b) na data do requerimento, o uso da marca tider @mprovado ou justificado seu
desuso por razdes legitimas, em processo antexiprerido ha menos de 5 (cinco)
anos;

c) desacompanhado do comprovante do pagamenttritdaig&io correspondente.

Prazo a partir do qual o registro esta sujeito duCidade

O prazo para o inicio efetivo do uso da marca & (fénco) anos contados da data da
concessao do registro, ato juridico este que sdtem® uma Unica vez, razdo pela qual
nao se pode admitir que a data da transferénctdautridade do registro, ou da sua
prorrogacgao, seja entendida como nova concesseegatro. Se assim o fosse, estaria
0 registro sujeito as medidas contempladas nos ¥8169 e 173/174 da LPI, ainda
gue decorridos todos os prazos neles previstos.

6.2.3. Uso Efetivo

O titular devera usar a marca, efetivamente, ca $&j0 podera utiliza-la de maneira
esporadica ou a titulo simbdlico.

Prazo para investigacdo de uso

O prazo conta-se, preteritamente, da data constlanfgotocolo do requerimento da
caducidade.
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Meio de Prova

a)

b)

9)

h)

)

K)

Na apreciagdo do uso efetivo da marca, serasideyados todos os meios de
prova admitidos em direito.

Serdo admitidas as provas apresentadas pelar tita registro da marca, pelo
licenciado ou por terceiro autorizado a usar a aamsdependentemente da
averbacado do respectivo contrato de licenca no ,INImitida a simples

autorizacao concedida pelo titular ao utente daanar

N&o teré valor de prova hébil a documentacdpviéd, rasurada ou desprovida de
data.

A quantidade de provas necessérias a comprowg@so efetivo da marca sera
determinada levando-se em conta a natureza e oogéog produtos ou servicos a
gue a mesma se destina, assim como as caracteyidéianercado.

As provas constituidas de Notas Fiscais, que ptiterdo ser os originais da
primeira via, deverdo conter informagdes relaciasacdom o objeto do registro,
seu titular ou seu licenciado ou autorizado.

No caso de titulares domiciliados no exteriode produtos nao fabricados no
Brasil, a prova de uso da marca devera ser feitaliame documento
comprobatério da internagcdo ou nacionalizacao dadytos no Pais.

Os documentos em lingua estrangeira deverdaa@anpanhados de traducao
simples, dispensada a legalizagc&o consular.

Considera-se comercializacdo local a exportagéova de produtos assinalados
pela marca objeto do registro, cujo uso estejasemnekstigado.

O uso conjunto de diversas marcas registradas@me do mesmo titular sera
admitido como prova habil de uso de cada uma ddisje que seja possivel
identificar os produtos ou servi¢os que visam adaircada uma de per se.

Em se tratando de marca mista, figurativa adirtrensional, sera admitido como
prova de uso complementar, qualquer documento dereza nao fiscal,
devidamente datado, que contenha a marca confaigieabmente registrada.

Em se tratando de prova de uso emitida pomtitcéssionario, serdo considerados
0s documentos emitidos por este a partir da datstaote do contrato de cessao.

Em se tratando de marca que vise a distinguia wariedade de produtos ou de
servi¢cos, sera declarada a caducidade em relagd@radutos ou servigos nao
semelhantes ou afins, indicados no certificado egistro, cujo uso nao for

comprovado, conforme determinado no art. 144 da LPI

Em se tratando de marca coletiva, 0 uso da mdesara ser comprovado
exclusivamente pelos membros legitimados da ergidepresentada pelo titular e
nas condi¢des previstas no regulamento de utiizdedmarca, nos termos do art.
151 inciso I, da LPI;

Em se tratando de marca de certificacdo, o asmalca devera ser comprovado
pelo titular do direito, que podera se valer deosale prova fornecidos pelas
pessoas fisicas e/ou juridicas que usam a marcertiicacdo em seus produtos /
Servigos.
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6.2.4.

6.2.5.

60

Desuso por Razdes Legitimas

O desuso da marca ou a interrupgédo do seu usorasil, B0 elidird juridicamente a
caducidade do registro quando forem legitimas z¥esada inércia do titular do direito.

A comprovagdo do desuso da marca ou da interrudgdeeu uso serd apreciada
segundo as provas existentes nos autos, de amiplee eproducéo pelo titular do
direito, em obediéncia ao principio da liberdadg pi@vas, sendo admitidos quaisquer
meios licitos para a producdo de prova, desde qualmente legitimos, conforme
acepcao que empresta o art. 332 do Cddigo de BmE¢il e segundo orientacdo do
art. 30 da Lei n°® 9.784, de 29 de janeiro de 1999.

Assim, qualquer meio de prova, além dos prescniéssas diretrizes, € licito, desde que
ndo obtido de forma moralmente ilegitima.

Para fins de apreciacdo da legitimidade das raapessentadas pelo titular do direito
para comprovar o desuso da marca ou a interrupgased uso, no Brasil, seréo
observadas as seguintes diretrizes:

a) se as alegacbes apresentadas pelo titular dibodionstituem razdes legitimas
para justificar o desuso da marca ou a interrugg&seu uso, no Brasil,

b) se as provas produzidas pelo titular do direttmprovam, de fato e de direito, as
alegacoes apresentadas para justificar o desustadza ou a interrupgédo do seu
uso, no Brasil;

C) se as provas apresentadas evidenciam a mamgé@d de sérias e efetivas
providéncias por parte do titular do direito pasarua marca no Brasil.

Utilizacdo da Marca em Razéo dos seus Elentes Caracteristicos

Marca Nominativa

Como regra geral, a marca nominativa deve ser usallla forma manuscrita ou em
caracteres datilograficos. Entretanto, admitea®pém, como prova, a marca sob a
forma de apresentacdo mista, desde que mantidgleraentos nominativos originais.

Marca Mista

No caso de marca mista, deve o0 uso ser comprovaddomnma originalmente
registrada, ou de forma que ndo tenha havido afier@ssencial do seu carater
distintivo, ndo sendo admitida qualquer outra fodeapresentacéao.

Marca Figurativa

Embora a marca figurativa deva ser usada tal qe@ibtrada, admite-se, também,
como prova, a forma de apresentacdo mista, desdadguhaja alteracao essencial do
carater distintivo do elemento figurativo protegido

Marca Tridimensional

A comprovagdo do uso de marca tridimensional dese fsita por meio de
documentos que comprovem o uso da forma plastigaalmente registrada.
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7. CESSAO DE DIREITOS — TRANSFERENCIA

Dispbe o art. 134 da LPI que:

“O pedido de registro e o registro poderdo ser dedi desde que 0 cessionario
atenda aos requisitos legais para requerer tal stmp”.

Para a anotagéo da cesséo de direitos, exigemssgostes documentos:

a) requerimento de transferéncia, devidamente phegim e apresentado pelo
cessionario;

b) comprovante do pagamento da retribuicdo correspue;

c) instrumento comprobatério da cessédo, que dexamter a qualificacdo completa
do cedente e do cessionario, com 0s poderes desespacdo dos signatérios do
documento de cessédo, e suas respectivas assinatunamero do pedido ou do
registro, a marca cedida e a data na qual foi flona documento de cesséao.
Excetuam-se o0s casos de transferéncia por inc@dgmrdusao ou cisdo (onde
deverédo ser apresentados os atos relativos actespipo de reorganizagéo, bem
como 0s atos constitutivos da nova sociedade quBordo caso) e transferéncia
por sucessdo testamentaria (onde o documento tasv@ o alvard judicial
determinando a transferéncia);

d) procuracgao, se for o caso;

e) traducdo simples dos documentos em lingua gsirandispensada a legalizacéo
consular destes, incluindo o documento de priogadad

Formas de Transferéncia:

7.1. Transferéncia por Cessao

“A cessao deverd compreender todos os registropailidos, em nome do
cedente, de marcas iguais ou semelhantes, relaav@soduto ou servigo
idéntico, semelhante ou afim, sob pena de cancelam#os registros ou
arquivamento dos pedidos ndo cedidost(135 da LPI)

Desta regra legal se extrai que o exame da tré&mefier por cessao deve observar o
principio estabelecido pelo art. 135 da LPI, eeimpossibilidade da convivéncia de

sinais iguais ou semelhantes para assinalar preautservicos de mesmo segmento
mercadolégico ou afim. Portanto, serdo arquivadol®s os pedidos de registro e

cancelados todos os registros de marcas nao tridasfeiguais ou assemelhadas, que
visem assinalar produtos ou servigos idénticodiog.a

Em caso de incompatibilidade de atividades, o mediel anotagéo de transferéncia

sera indeferido, a vista do que dispdem os arts.e1B28, § 1° da LPI, excetuando-se
0S casos em que se caracterize a condicdo juddicantroladora e controlada.
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7.2. Transferéncia por Incorporacao ou Fusao

Para que seja promovida a transferéncia derivadmatdeporacdo de sociedade(s),
deverdo ser apresentados os atos da incorporagdibados no 6rgdo competente.

Em se tratando de transferéncia decorrente de fdsdsociedades, deverdo ser
apresentados os atos relativos a fusdo e consbisutia nova sociedade, averbados no
orgdo competente.

A sociedade incorporadora e a nova sociedade aesellla fusdo deverao promover a
transferéncia de titularidade de todos os pedidosedistro e de todos os registros
porventura existentes, respectivamente,neme da(s) sociedade(s) incorporada(s) e
das sociedades fundidas. Caso contrério, serdivadgs todos os pedidos de registro
e cancelados todos os registros que nado foremférams, quando as respectivas
marcas forem iguais ou semelhantes e os produtsgmigos idénticos, semelhantes
ou afins aqueles objetos dos pedidos ou dos registfetivamente transferidos,
conforme disposto no artigo 135 da LPI.

7.3. Transferéncia por Cisao

Para que seja anotada a transferéncia decorrertsate de sociedade, deverdo ser
apresentados os atos da cisdo e 0s atos consttuatay nova sociedade que sucedera
na titularidade dos pedidos ou registros de maxedemtes em nome da sociedade
cindida, inscritos no 6rgdo competente.

A sociedade sucessora devera promover a transigrdactitularidade de todos os
pedidos de registro e de todos o0s registros pareenéxistentes em nome da
sociedade cindida. Caso contrério, serdo arquivéahess os pedidos de registro e
cancelados todos os registros que nao forem trads$e quando as respectivas
marcas forem iguais ou semelhantes e os produtsgmigos idénticos, semelhantes
ou afins aqueles objeto dos pedidos ou dos registfetivamente transferidos,
conforme disposto no artigo 135 da LPI.

No caso de a empresa cindida permanecer na titatkridos pedidos de registro e dos
registros existentes, ndo havera transferéncia, m@psnas, alteracdo do nome
empresarial e, eventualmente, de sede.

7.4. Transferéncia em virtude de Sucessao Legitinoai Testamentéaria

O documento de transferéncia para o espélio desmrassinado pelo inventariante.
Ao sucessor que, no formal de partilha, for adjadéco direito a marca em virtude da
sucessao, cumprird observar as prescricoes doslags§ 1° e 134 da LPI, no que
couber.

7.5. Transferéncia decorrente de Faléncia

Para a promocéao de transferéncia de pedido detreegis de registro de marca que
esteja incluido na universalidade de bens de MBakda, € indispensavel instruir a
peticdo correspondente com 0s seguintes documentos:

a) alvara judicial autorizando a cessao dos dseitativos a marca;
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b) documento de cessao devidamente assinado pelw®&da Massa Falida ou pelo
Curador Fiscal nomeado judicialmente, observadadaaas demais formalidades
legais.
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8. GRAVAMES AO DIREITO

O direito civil conhece uma série de gravames quiem incidir sobre os bens em geral. No
caso das marcas, consideradas bens moéveis, diyges@snes podem incidir sobre o direito,
tais como, o penhor e o usufruto.

Assim, nos termos do art. 136, inciso I, da LRlhe ao INPI, quando motivado pela parte

interessada, munida de documentacdo habil, proédanotacdes pertinentes no processo
correspondente, de qualquer limitacdo ou 6nus egsa sobre o pedido ou registro.
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