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ASN - Plataforma de comércio de marcas e patentes
esta disponivel para empresas brasileiras

TECNOLOGIA

Ferramenta que simplifica o processo de venda e li-
cenciamento de propriedade intelectual pode ser
acessada no site do INP1 por meio de consultas gra-
tuitas

A partir de agora, as empresas brasileiras terdo mais
uma oportunidade de acesso a tecnologias de-
senvolvidas em outros paises. O Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI) e o Escritorio Di-
namarqués de Patentes e Marcas (DKPTO) anun-
ciaram a adesdo do Brasil a uma plataforma
internacional de compra, venda e licenciamento de
direitos de propriedade industrial, a IP Marketplace.
A ferramenta, que foi criada em 2007, mas que ga-
nhou uma nova versdo em 2017, vai beneficiar prin-
cipalmente 0s pequenos negocios da area de
tecnologia.

A analista Raquel Minas, da &rea de Inovagéo do Se-
brae, explica que a plataforma facilita o acesso das
empresas brasileirasa um nimero maior de patentes,
marcas e desenhos industriais desenvolvidos em ou-
tros paises. "Muitas vezes o empresério tem di-
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ficuldade em saber se a patente esta a venda e o
contato do responsavel, mas com essa ferramenta te-
r4 facilidade na aquisicao”, afirma a especialista.

O IP Marketplace foi desenvolvido pelo DKPTO e
promove o primeiro contato entre os potenciais com-
pradores, vendedores, licenciadores, parceiros e in-
vestidores, enquanto as negociacdes e transacoes sao
efetivadas diretamente entre as partes. E um site que
funciona como vitrine de marcas, patentes e de-
senhos industriais. Atualmente, estdo registrados 6
mil usuérios de 157 paises. A participacdo na pla-
taforma é gratuita e estd aberta a empresas, uni-
versidades e pessoas fisicas, inclusive para 0s
interessados em identificar parceiros para o de-
senvolvimento de inovagdes. Pode ser acessada
diretamente do portal do INPI (www.inpi.gov.br),
em sua aba superior fixa, ou na propria pagina (h-
ttps:/ /ip-marketplace.org/).

Assessoria de Imprensa Sebrae

Telefone (61) 3348-7570/(61) 3348-7754
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Z) VIDA GANHA com PEQUENAS EMPRESAS GRANDES NEGOCIOS
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Dez dicas para escapar de

armadilhas em franquias

Especialistas ajudamase
precaver antes de escolher
uma marca para investir

Paulo Gratio
By Mpresas & Negécios

» 86 no Brasil, existem mais
de trés mil opgies de marcas
de franquia mapeadas pela
Associagdo Brasileira de
Franchising (ABF). Como es-
colher uma para investir e
evitar ciladas, que podem
acabar em grandes prejuizos
ou até disputas judiciais?
Para ajudar o investidor a
escapar de armadilhas, ad-
vogados especialistas em

franchising, que todos os di-
as lidam, entre outros as-
SUNLOs, COM Processos cau-
sados por escolhas mal fei-
tas, foram ouvidos e deram
as suas dicas.

Gabriel Villarreal, sdcio
do Villarreal Advogados,
Melitha Novoa Prado, fun-
dadora do Novoa Prado Ad-
vogados, e Renata Pin, do
escritdrio Andrea Oricchio
e Advogados foram as fon-
tes consultadas. Confira:

l.lrnadastecéev

ESTEJAPREPARADO

1. VOCE VAIPRECISAR DE categorias: aquisiclio,
MAISDINHEIRODOQUEE  implantacio e iniclo de
DIVULGADO operacdo da franquia; taxa de
Olinvestimento iniclal éo franquia; e instalacdes,
necessdrio paraabrirafranquia.  equipamentos e estoque inicial.
Geralmente, o empreendedor “Sdoinformacdes obrigatérias
ndo consegue tirar nenhum na COF, porém hd outros itens
valor nos primelros sels meses para os quals € importante que o
denegddo, eisso deve ser franqueado possua uma
alertado pela franqueadora. retaguarda financelra, tals
“Redes sérias p capital col Isicio de ponto

de giro ou reservafinanceira comercial; taxas de shopping
para esse periodoemque o center; e capital de giro”, diz.
franqueado precisara pagar

suas contas pessoals, mas ndo 3.NAO CONTECOMO
poderd contar comodinheiroda FATURAMENTO

franquia. Pode ser que ele PROMETIDO
consigalucrarjdem trésmeses,  Renata diz que todos os valores
ou 12, vai depender deumasérie  informados pelafranqueadora
de varidvels, e é preciso estar sdo estimados com base em
preparado”, aconselha Melitha,  unidades J4 existentes. Portanto,
briy sdo passivels de retificagbes,
2.SAIBA PELO QUE QUE ainda mals se for em uma regiso
VOCEESTAPAGANDO nova, com peculiaridades de
Tudo que estd incluso no consumidores ou outros
investimento inicial deve ser aspectos. “A frangueadorando
informado na CirculardeOferta  tem obrigagfio de fornecer

de Franquia (COP). Villarreal nimeros, tampouco se

explica que asinformacdes comp pel fornece.
devem ser divididas em trés Mas os potencials resultados do
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negébcio & quefazem comqueo  empreendedor deve se certificar
candidato adquira ounfoa «de que hd o devido registronos
franquia®, explica. Cabe ao 6rgios competentes, “A Lel de
empreendedor analisarse o Rranquias determinaa

plano de negdclos condiz com obrigatoriedade do registro da
osnimeros prometidos. marca no Instituto Nacional da
““““““ Propriedade Industrial ea
4.NAO ASSINE NADA NO divulgacio donimero do
PRIMEIRO ENCONTRO pedid, oudo staty
Feiras e exposicbes de franquia ivo na COF™, explica
servein para apresentar o Villarreal, Os dados podem ser
modelo de negécio, com checados no site do INPY
Informagdes basicas. Se o el

empreendedor quiser saber 6.SER CONSUMIDOR DO
maks sobre aempresa, pode PRODUTO OUSERVICO DA
preencher um cadastro para FRANQUIA NAOBASTA
receber detalhese participardo  Ter afinidade com o que &
processo de seleqdo, mas ndo oferecido pelafranquia é
assine contrato cumesmo a metade do caminho, segundo
COF. "Essaéuma boa pratica Meiitha, mas o mals importante
defendida pela ABF e pelos équeoempreendedorse
advogados especializados,mas Identifique com a operagsio.
ndo existe Impedimento legal”, “Nem todo mundo nasceu para
diz Meditha. ter franquia de alimentacio, por
'''''' exemplo. Ofrangueado tem que
5.AMARCAEPROTEGIDA?  saber que,seosfuncionsrios
Umdos principas beneficlosde  falt: quem que op
uma franqula é o usode uma éele. A loja precisa abrir”,
marca j& conhecida. Parano =

haver problemas, o 7.COMOSABERSE A

FRANQUEADORA TESTOUO  nioespecificaprazo. "A
MODELO DE NEGOCIO? recomendaco é que o contrato
AleideFranquiasorientaque  niotenha menos tempo do que
amarca entregue a COF dez o necessdrio para o franqueado
dias antes de qualquer recuperar o valorinvestido e
assinatura de contrato. Neste lucrar alge”, explica Renata, Por
documento, constam os exemplo, se a promessa & de
contatos do franqueados retorno em 24 meses, o contrate
atuals e dos que safram da rede nao pode sermenor do que isso.
nos Uitimos 12 meses, Villarreal ———

orienta que o empreendedor 10. QUEM ESCOLHE O
contate-os para verificarsea PONTO ONDE A FRANQUIA
marcaentregao quepromete. SERA MONTADA?

i Existern os dois casos, mas com
8.MUITAATENCAO cCom peculiaridades. Quando o
NEGOCIOS ‘DIFERENTOES’ franqueado escolhe, ele préprio
Coma crise, surgiram muitas negocia eaprovaa locallzagao
franqulas com novos modelos com a franqueadora. Mas

de negécio, que passam pelo algumas marcas tém acordos
formato, localizagio, forma de com shopping centers, em busca
operagio e até fi d eita. d dicd f

O empreendedor precisa Também ha ahipstesedea
Pesquisar se a marca & & marea 4 ter pontos prontos e
conhecida ese hd d da pelo n para o franqueado. "E
produto ou servico oferecido. adequado que o franqueado
A observe as orlentacbes da
9.NAO HA TEMPO CERTO franqueadora e ndo insistaem
PARA OCONTRATO pontos que sio negados efou
Apesar de grande parte das nao indicados para ainstalacao”,
redes praticar cinco anos, a kel comenta Renata.
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Sorteio da obra "Patentes - Protecdo na Lel de
Propriedade Industrial
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Um livro sobre a importancia da propriedade in-
dustrial e suas aplicacdes. Com casos praticos, aobra
"Patentes - Protecdo na Lei de Propriedade In-
dustrial” (Atlas - 273p.), de lvan B. Ahlert e
Eduardo G. Camara Junior, socios do escritorio
Dannemann Siemsen, estuda as questdes relativas a
matéria tendo como base os dispositivos legaiseaju-
risprudéncia disponivel.

Ivan Ahlert e Eduardo Camara se aprofundam no te-
ma e aproveitam a experiéncia adquirida no decorrer
do processo legislativo que culminou na Lei de Pro-
priedade Industrial (lei 9.279/96) para trazer um lon-
go estudo que envolve tanto questdes juridicas
guanto técnicas.

Como as patentes sdo importantes ferramentas para
proteger invencdes e garantir o desenvolvimento tec-
noldgico, a abrangéncia da protecdo é tema fun-
damental nas disputas e discussdes sobre os direitos
patentarios. O livro também traz a discussdo dos di-
ferentes tipos de infracdo de direitos patentarios e
suas excecoes, incluindo comentérios sobre o tema
especifico da interpretacdo das reivindicacdes que
definem a abrangéncia da protecédo assegurada pelas
patentes. Alem disso, o livro disponibiliza ju-
risprudéncia como material suplementar.

Sobre os autores:

Ivan Ahlert é socio do escritério Dannemann Siem-
sen. Formado em engenharia mecénica pela UFRJ.
Agente da propriedade industrial. Ex-pesquisador
convidado do Max-Planck Institute for Foreign and
International Patent, Copyright and Competition
Law - Munique. Membro da ABPI - Associacdo Bra-
sileira da Propriedade Intelectual, da ABAPI - As-
sociacdo Brasileira dos Agentes da Propriedade
Industrial, da AIPPI - Association Internationale
pour la Protection de la Propriété Industrielle e da
FICPI - Fédération Internationale des Conseils en
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Continuagéo: Sorteio da obra "Patentes - Prote¢do na Lei de Propriedade Industrial™

assistente técnico e advogado em diversas acdes de
infracdo e nulidade de patentes e de concorréncia des-

DANNEMANN, °
SIEMSEN

Propriété Industrielle, na qual ocupa, atualmente, o
cargo de vice-presidente. Autor de diversos artigos
publicados no Brasil e no exterior. Atuou como as-
sistente técnico e perito judicial em acdes de infracdo
e nulidade de patentes e de concorréncia desleal.

Eduardo Camara Junior é socio do escritério Dan-
nemann Siemsen. Formado em engenharia mecéanica
e em Direito pela PUC-Rio. Agente da propriedade
industrial, com especializacdo em Propriedade In-
dustrial no Franklin Pierce Law Center - University
of New Hampshire e em Direito Processual Civil pe-
la PUC-Rio. Membro da ABPI - Associacdo Bra-
sileira da Propriedade Intelectual, da ABAPI -
Associacdo Brasileira dos Agentes da Propriedade
Industrial e da AIPLA - American Intellectual Pro-
perty Law Association. Autor de diversos artigos pu-
blicados no Brasil e no exterior. Atuou como
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Empresa global aposta em reposicionamento de
marca para crescer no mercado brasileiro de
propriedade intelectual

Modernizacéo da identidade corporativa é parte da
estratégia da ClarkeModet para dobrar de tamanho
no apoio aos clientes instalados no Brasil para temas
do setor

Evolucédo do logotipo. O ultimo representa a nova
identidade da ClarkeModet (Divulgacdo Clarke-
Modet)

Sempre fomos marcados pelo desejo de mudanca e
pelo crescimento continuo do negocio

Apesar de 0 pais estar apenas na 662 posic&o no indice
Global de Inovagéo, produzido pela Universidade de
Cornell, INSEAD e Organizagdo Mundial de
Propriedade Intelectual (OMPI), o cenério de ino-
vacdo no Brasil vem dando mostras de ama-
durecimento.

Nos Ultimos anos, o Brasil fortaleceu o seu sistema de
inovacdo por meio de avangos importantes, como o
Marco Legal da Inovacao e os incentivos fiscais e fi-
nanceiros para aumentar a efetividade dos in-
vestimentos e atividades de PD&I.

Esse trabalho vem dando resultados. O numero de
startups, por exemplo, tem crescido a taxas de apro-
ximadamente 20% nos ultimos anos. Nesse con-
texto, a expectativa é que as empresas e inventores
protejam cada vez mais suas criag0es, ampliando o
numero de pedidos de patente e, consequentemente,
criando mais segurancga juridica no que diz respeito
aos direitos sobre as invencoes.

De olho nessa necessidade crescente de apoio pro-
fissional, a ClarkeModet, maior grupo especializado
em propriedade intelectual nos paises de lingua es-
panhola e portuguesa, com 26 escritdrios préprios
em dez paises, e cerca de 24 mil clientes no mundo,
quer dobrar de tamanho no Brasil.
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Para embasar esse crescimento, a empresa, que ce-
lebra este ano 140 anos de atuacdo global, mo-
dernizou sua identidade corporativa. A nova marca
enfatiza valores que refletem melhor o estilo de atua-
¢ao daempresa: conexao, confianga, conhecimentoe
adaptabilidade, que passam a ser seus pilares ins-
titucionais a partir de agora. A mudanca encerra
quatro anos de reorganizacao interna, em um pro-
cesso de harmonizacdo da estrutura de todas as suas
unidades no mundo.

"Sempre fomos marcados pelo desejo de mudanca e
pelo crescimento continuo do negdcio. Por exemplo,
nos ultimos cinco anos, nosso faturamento cresceu
60% e o0 nimero de clientes 50% no Brasil", afirma
Claudio Castanheira, CEO da ClarkeModet no Bra-
sil. "A nova identidade visual é mais uma etapa em
nosso trabalho para alcancar mais eficiéncia e agi-
lidade, de modo a seguir antecipando as exigéncias
do mercado brasileiro de inovacgéo, que esta cada vez
mais competitivo. Queremos crescer para ajudar as
empresas nacionais a inovarem ainda mais"”, com-
pleta.

Além da nova marca

Mais que uma nova identidade, a ClarkeModet conta
com seu grande conhecimento do mercado para o
crescimento dos negocios da empresa no Brasil.
Com 55 anos de histdria no pais, a empresa foi res-
ponsavel pela conducéo de mais de 100 mil casos de
marcas e patentes, dos quais 43 mil ainda se en-
contram ativos. Nos ultimo dez anos atendeu mais de
600 startups e atualmente conta com cerca de 3 mil
clientes no pais, dos quais 30% séo do ecossistemade
inovacao nacional.

Atuando nos setores de quimica, eletrbnica, me-
canica, biotecnologia, telecomunicagdes, alimentos,
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Continuagdo: Empresa global aposta em reposicionamento de marca para crescer no mercado brasileiro de propriedade intelectual

materiais, elétrica, farmacéutica e cosmética, anual-
mente quase 10% dos novos pedidos de patentes do
Brasil passam por seus escritérios.

A ClarkeModet conta com 100 funcionarios no pais,
formados em diversas areas, acordos de cooperagao
estabelecidos com os principais polos de inovagdo do
pais (Parque Tecnoldgico de Sao José dos Campos;
Cietec, daUSP; Supera, de Ribeirdo Preto; Inova Ses-
sions, daUFPR), além de parcerias com entidades co-
mo a Associacdo Nacional de Pesquisa e
Desenvolvimento das Empresas Inovadoras (AN-
PEI) e a Associacdo Brasileira de Propriedade
Intelectual (ABPI).

A empresa aposta também naincorporagao de novas
tecnologias aos servicos técnicos e juridicos vin-
culados apropriedade intelectual. Por exemplo, auti-
lizacdo de um sistema Unico de gestdo em seus 26
escritorios proprios e a automacdo dos pro-
cedimentos ligados aos processos de marcas e
patentes, a fim de garantir mais agilidade.

Outra caracteristica da operacdo da ClarkeModet é
uma estrutura interna mais flexivel, que permite uma
melhor divisdo dos servigos mais administrativos e
técnicos. Isso, por exemplo, aumenta o foco de sua
equipe de técnicos (engenheiros, quimicos, biol6gos,
etc.) gerando buscas de anterioridade mais precisas,
identificacdo de matéria patentedvel com maior se-
guranca, e uma sélida elaboracdo de pedidos de pa-
tente, o que agiliza o exame pelo INPI.

Mas o grande diferencial da empresa é a gestao es-
tratégica de todo o ciclo de vida dos direitos de
propriedade intelectual. Por meio de uma me-
todologia proativa e inovadora, a empresa analisa a
atividade geral de protecédo de patentes e marcas no
ambiente de inovacao de atuacéo dos clientes, de mo-
doaantecipar-se as suas necessidades e garantiraagi-
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lidade e seguranca de todo o processo.

"Culturalmente, o Brasil investe relativamente pou-
coem P&DI e apresenta baixa maturidade no uso do
sistema global de propriedade intelectual, quando
comparado a outros paises. Parase ter uma ideia, me-
nos de 30% dos pedidos de patentes que dao entrada
no INPI sdo de empresas com domicilio no Brasil.
Queremos usar nosso conhecimento e experiénciapa-
ra ajudar as empresas e as universidades brasileiras
em seus processos de inovacao e nos desafios que en-
frentam na area de propriedade intelectual”, finaliza
Claudio Castanheira.

Sobre a ClarkeModet

A ClarkeModet é o maior grupo especializado em
propriedade intelectual nos paises de lingua es-
panhola e portuguesa. Com 140 anos de histéria e 24
mil clientes em todo mundo, aempresa conta com 26
escritérios proprios na Espanha, Portugal, Ar-
gentina, Brasil, Chile, Colébmbia, México, Peru, Uru-
guai e Venezuela; além de parceiros na América do
Norte, restante da Europa e Asia.

No Brasil, a ClarkeModet atua ha 55 anos, tem 100
funcionarios e € responsavel por quase 10% dos pe-
didos de patentes no pais. Hoje, a empresa atende a
aproximadamente 3 mil clientes em setores es-
tratégicos do ecossistema de inovagao. No pais aten-
de muitos institutos e centros de pesquisa,
incubadoras, parques tecnoldgicos, startups de base
tecnoldgica e grandes corporacdes.

Para mais informacdes visite o site:

https://www.clarkemodet.com/pt-pt/
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