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ASN - Plataforma de comércio de marcas e patentes
está disponível para empresas brasileiras 

TECNOLOGIA
Ferramenta que simplifica o processo de venda e li-
cenciamento de propriedade intelectual pode ser
acessada no site do INPI por meio de consultas gra-
tuitas
A partir de agora, as empresas brasileiras terão mais
uma oportunidade de acesso a tecnologias de-
senvolvidas em outros países. O Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI) e o Escritório Di-
namarquês de Patentes e Marcas (DKPTO) anun-
ciaram a adesão do Brasil a uma plataforma
internacional de compra, venda e licenciamento de
direitos de propriedade industrial, a IP Marketplace.
A ferramenta, que foi criada em 2007, mas que ga-
nhou uma nova versão em 2017, vai beneficiar prin-
cipalmente os pequenos negócios da área de
tecnologia.

A analista Raquel Minas, da área de Inovação do Se-
brae, explica que a plataforma facilita o acesso das
empresas brasileiras a um número maior de patentes,
marcas e desenhos industriais desenvolvidos em ou-
tros países. "Muitas vezes o empresário tem di-

ficuldade em saber se a patente está à venda e o
contato do responsável, mas com essa ferramenta te-
rá facilidade na aquisição", afirma a especialista.

O IP Marketplace foi desenvolvido pelo DKPTO e
promove o primeiro contato entre os potenciais com-
pradores, vendedores, licenciadores, parceiros e in-
vestidores, enquanto as negociações e transações são
efetivadas diretamente entre as partes. É um site que
funciona como vitrine de marcas, patentes e de-
senhos industriais. Atualmente, estão registrados 6
mil usuários de 157 países. A participação na pla-
taforma é gratuita e está aberta a empresas, uni-
versidades e pessoas físicas, inclusive para os
interessados em identificar parceiros para o de-
senvolvimento de inovações. Pode ser acessada
diretamente do portal do INPI (www.inpi.gov.br),
em sua aba superior fixa, ou na própria página (h-
ttps:/ /ip-marketplace.org/).

Assessoria de Imprensa Sebrae

Telefone (61) 3348-7570 / (61) 3348-7754
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Sorteio da obra "Patentes - Proteção na Lei de
Propriedade Industrial" 

Um livro sobre a importância da propriedade in-
dustrial e suas aplicações. Com casos práticos, a obra
"Patentes - Proteção na Lei de Propriedade In-
dustrial" (Atlas - 273p.), de Ivan B. Ahlert e
Eduardo G. Camara Junior, sócios do escritório
Dannemann Siemsen, estuda as questões relativas à
matéria tendo como base os dispositivos legais e a ju-
risprudência disponível.

Ivan Ahlert e Eduardo Camara se aprofundam no te-
ma e aproveitam a experiência adquirida no decorrer
do processo legislativo que culminou na Lei de Pro-
priedade Industrial (lei 9.279/96) para trazer um lon-
go estudo que envolve tanto questões jurídicas
quanto técnicas.

Como as patentes são importantes ferramentas para
proteger invenções e garantir o desenvolvimento tec-
nológico, a abrangência da proteção é tema fun-
damental nas disputas e discussões sobre os direitos
patentários. O livro também traz a discussão dos di-
ferentes tipos de infração de direitos patentários e
suas exceções, incluindo comentários sobre o tema
específico da interpretação das reivindicações que
definem a abrangência da proteção assegurada pelas
patentes. Além disso, o livro disponibiliza ju-
risprudência como material suplementar.

Sobre os autores:

Ivan Ahlert é sócio do escritório Dannemann Siem-
sen. Formado em engenharia mecânica pela UFRJ.
Agente da propriedade industrial. Ex-pesquisador
convidado do Max-Planck Institute for Foreign and
International Patent, Copyright and Competition
Law - Munique. Membro da ABPI - Associação Bra-
sileira da Propriedade Intelectual, da ABAPI - As-
sociação Brasileira dos Agentes da Propriedade
Industrial, da AIPPI - Association Internationale
pour la Protection de la Propriété Industrielle e da
FICPI - Fédération Internationale des Conseils en
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Continuação: Sorteio da obra "Patentes - Proteção na Lei de Propriedade Industrial" 

Propriété Industrielle, na qual ocupa, atualmente, o
cargo de vice-presidente. Autor de diversos artigos
publicados no Brasil e no exterior. Atuou como as-
sistente técnico e perito judicial em ações de infração
e nulidade de patentes e de concorrência desleal.

Eduardo Camara Junior é sócio do escritório Dan-
nemann Siemsen. Formado em engenharia mecânica
e em Direito pela PUC-Rio. Agente da propriedade
industrial, com especialização em Propriedade In-
dustrial no Franklin Pierce Law Center - University
of New Hampshire e em Direito Processual Civil pe-
la PUC-Rio. Membro da ABPI - Associação Bra-
sileira da Propriedade Intelectual, da ABAPI -
Associação Brasileira dos Agentes da Propriedade
Industrial e da AIPLA - American Intellectual Pro-
perty Law Association. Autor de diversos artigos pu-
blicados no Brasil e no exterior. Atuou como

assistente técnico e advogado em diversas ações de
infração enulidadedepatentesedeconcorrência des-
leal.

____________

__________
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Empresa global aposta em reposicionamento de
marca para crescer no mercado brasileiro de

propriedade intelectual 
Modernização da identidade corporativa é parte da
estratégia da ClarkeModet para dobrar de tamanho
no apoio aos clientes instalados no Brasil para temas
do setor
Evolução do logotipo. O último representa a nova
identidade da ClarkeModet (Divulgação Clarke-
Modet)

Sempre fomos marcados pelo desejo de mudança e
pelo crescimento contínuo do negócio

Apesar deo paísestar apenas na66ªposição no Índice
Global de Inovação, produzido pela Universidade de
Cornell, INSEAD e Organização Mundial de
Propriedade Intelectual (OMPI), o cenário de ino-
vação no Brasil vem dando mostras de ama-
durecimento.

Nosúltimos anos, o Brasil fortaleceu o seu sistema de
inovação por meio de avanços importantes, como o
Marco Legal da Inovação e os incentivos fiscais e fi-
nanceiros para aumentar a efetividade dos in-
vestimentos e atividades de PD&I.

Esse trabalho vem dando resultados. O número de
startups, por exemplo, tem crescido a taxas de apro-
ximadamente 20% nos últimos anos. Nesse con-
texto, a expectativa é que as empresas e inventores
protejam cada vez mais suas criações, ampliando o
número de pedidos de patente e, consequentemente,
criando mais segurança jurídica no que diz respeito
aos direitos sobre as invenções.

De olho nessa necessidade crescente de apoio pro-
fissional, a ClarkeModet, maior grupo especializado
em propriedade intelectual nos países de língua es-
panhola e portuguesa, com 26 escritórios próprios
em dez países, e cerca de 24 mil clientes no mundo,
quer dobrar de tamanho no Brasil.

Para embasar esse crescimento, a empresa, que ce-
lebra este ano 140 anos de atuação global, mo-
dernizou sua identidade corporativa. A nova marca
enfatiza valores que refletem melhor o estilo de atua-
ção da empresa: conexão, confiança, conhecimento e
adaptabilidade, que passam a ser seus pilares ins-
titucionais a partir de agora. A mudança encerra
quatro anos de reorganização interna, em um pro-
cesso de harmonização da estrutura de todas as suas
unidades no mundo.

"Sempre fomos marcados pelo desejo de mudança e
pelo crescimento contínuo do negócio. Por exemplo,
nos últimos cinco anos, nosso faturamento cresceu
60% e o número de clientes 50% no Brasil", afirma
Claudio Castanheira, CEO da ClarkeModet no Bra-
sil. "A nova identidade visual é mais uma etapa em
nosso trabalho para alcançar mais eficiência e agi-
lidade, de modo a seguir antecipando as exigências
do mercado brasileiro de inovação, que está cada vez
mais competitivo. Queremos crescer para ajudar as
empresas nacionais a inovarem ainda mais", com-
pleta.

Além da nova marca

Mais que uma nova identidade, a ClarkeModet conta
com seu grande conhecimento do mercado para o
crescimento dos negócios da empresa no Brasil.
Com 55 anos de história no país, a empresa foi res-
ponsável pela condução de mais de 100 mil casos de
marcas e patentes, dos quais 43 mil ainda se en-
contram ativos. Nos último dez anos atendeu mais de
600 startups e atualmente conta com cerca de 3 mil
clientes no país, dos quais 30% são do ecossistema de
inovação nacional.

Atuando nos setores de química, eletrônica, me-
cânica, biotecnologia, telecomunicações, alimentos,
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materiais, elétrica, farmacêutica e cosmética, anual-
mente quase 10% dos novos pedidos de patentes do
Brasil passam por seus escritórios.

A ClarkeModet conta com 100 funcionários no país,
formados em diversas áreas, acordos de cooperação
estabelecidos com os principaispolos de inovaçãodo
país (Parque Tecnológico de São José dos Campos;
Cietec, daUSP;Supera,deRibeirãoPreto; InovaSes-
sions, daUFPR), alémdeparceriascom entidadesco-
mo a Associação Nacional de Pesquisa e
Desenvolvimento das Empresas Inovadoras (AN-
PEI) e a Associação Brasileira de Propriedade
Intelectual (ABPI).

A empresa aposta também na incorporação de novas
tecnologias aos serviços técnicos e jurídicos vin-
culados àpropriedade intelectual. Por exemplo, auti-
lização de um sistema único de gestão em seus 26
escritórios próprios e a automação dos pro-
cedimentos ligados aos processos de marcas e
patentes, a fim de garantir mais agilidade.

Outra característica da operação da ClarkeModet é
uma estrutura interna mais flexível, que permite uma
melhor divisão dos serviços mais administrativos e
técnicos. Isso, por exemplo, aumenta o foco de sua
equipe de técnicos (engenheiros, químicos, biológos,
etc.) gerando buscas de anterioridade mais precisas,
identificação de matéria patenteável com maior se-
gurança, e uma sólida elaboração de pedidos de pa-
tente, o que agiliza o exame pelo INPI.

Mas o grande diferencial da empresa é a gestão es-
tratégica de todo o ciclo de vida dos direitos de
propriedade intelectual. Por meio de uma me-
todologia proativa e inovadora, a empresa analisa a
atividade geral de proteção de patentes e marcas no
ambiente de inovaçãodeatuação dos clientes, demo-
doaantecipar-se às suas necessidades egarantiraagi-

lidade e segurança de todo o processo.

"Culturalmente, o Brasil investe relativamente pou-
co em P&DI e apresenta baixa maturidade no uso do
sistema global de propriedade intelectual, quando
comparado a outros países. Para se ter uma ideia, me-
nos de 30% dos pedidos de patentes que dão entrada
no INPI são de empresas com domicílio no Brasil.
Queremosusar nossoconhecimentoeexperiênciapa-
ra ajudar as empresas e as universidades brasileiras
em seus processos de inovação e nos desafios que en-
frentam na área de propriedade intelectual", finaliza
Claudio Castanheira.

Sobre a ClarkeModet

A ClarkeModet é o maior grupo especializado em
propriedade intelectual nos países de língua es-
panhola e portuguesa. Com 140 anos de história e 24
mil clientes em todo mundo, a empresa conta com 26
escritórios próprios na Espanha, Portugal, Ar-
gentina,Brasil, Chile, Colômbia,México, Peru, Uru-
guai e Venezuela; além de parceiros na América do
Norte, restante da Europa e Ásia.

No Brasil, a ClarkeModet atua há 55 anos, tem 100
funcionários e é responsável por quase 10% dos pe-
didos de patentes no país. Hoje, a empresa atende a
aproximadamente 3 mil clientes em setores es-
tratégicos do ecossistema de inovação. No país aten-
de muitos institutos e centros de pesquisa,
incubadoras, parques tecnológicos, startups de base
tecnológica e grandes corporações.

Para mais informações visite o site:

https://www.clarkemodet.com/pt-pt/



abpi.empauta.com Brasília, 12 de novembro de 2019

abpi.empauta.com pg.9

Índice remissivo de assuntos
Marco regulatório | INPI
3, 4, 7

ABPI
5, 7

Patentes
5

Propriedade Industrial
5

Entidades
5

Propriedade Intelectual
7


	Sumário
	Agência Sebrae de Notícias
	3.ASN - Plataforma de comércio de marcas e patentes está disponível para empresas brasileiras

	Extra
	4.Dez dicas para escapar de armadilhas em franquias

	Migalhas
	5.Sorteio da obra "Patentes - Proteção na Lei de Propriedade Industrial"

	Negócios em Foco Online
	7.Empresa global aposta em reposicionamento de marca para crescer no mercado brasileiro de propriedade intelectual

	Índice remissivo de assuntos

