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Quem tem mais a perder na guerra comercial entre
EUA e China?

MUNDO

Trump com autoridade chinesa destacada para as negociagdes comerciais,
0 vice-premié Liu He (Foto: EPA)

A guerra comercial entre EUA e China se agravou
nos ultimos dias, e os dois paises anunciaram novas
tarifas sobre bilhGes de dolares em produtos uns dos
outros.

O presidente americano, Donald Trump, disse re-
petidas vezes que a China pagara esses custos, apesar
de seu assessor econdmico, Larry Kudlow, ter ad-
mitido que cabe as empresas americanas pagarem as
tarifas sobre quaisquer bens trazidos da China.

Trump afirma também que a guerra comercial é boa
para 0s EUA egerabilhdes deddlares para o Tesouro
americano. Ele esta certo? Quem vai perder mais a
medida que o conflito aumenta?

Quempaga de fato pelo aumentodetarifasnos EUA?

Os importadores americanos, e ndo as exportadoras
chinesas, pagam as tarifas sob aforma de impostos ao
governo dos EUA, afirma Christophe Bondy, ad-
vogado da Cooley LLP.

Bondy, que foi consultor-sénior do governo ca-
nadense durante as negociac6es do acordo de liv-
re-comércio entre Canada e a Unido Europeia, diz
que é provavel que esses custos adicionais sejam sim-
plesmente repassados aos consumidores americanos
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na forma de pregos mais altos.

"As tarifas tém um efeito avassalador nas cadeias de
suprimentos™, disse.

Qual € o impacto da guerra comercial na China?

A China continua sendo o principal parceiro co-
mercial dos Estados Unidos, com alta de 7% nas ex-
portacdes no ano passado. No entanto, os fluxos
comerciais para 0s EUA cairam em 9% no primeiro
trimestre de 2019, sinalizando que a guerra co-
mercial estd comecando a surtir efeitos mais sig-
nificativos.

Apesar disso, Meredith Crowley, especialistaem Co-
mércio da Universidade de Cambridge, diz que nao
ha evidéncias de que as empresas chinesas tenham
cortado seus pre¢os como uma estratégia para ndo
perder vendas as empresas americanas.

"Alguns exportadores de produtos altamente sub-
stituiveis acabam de sair do mercado, ja que as em-
presas americanas comegaram a importar de outros
lugares. Suas margens sé@o muito baixas, e as tarifas
estdo claramente prejudicando essas empresas.”

"Acho que aqueles que vendem produtos altamente
especializados ndo reduziram seus pregos, pos-
sivelmente porque os importadores dos EUA con-
fiam demais neles."

E qual tem sido o impacto nos EUA?

De acordo com dois estudos académicos publicados
em margo, empresas e consumidores americanos pa-
garam quase todo o custo das tarifas comerciais dos
EUA impostas as importacGes da China e a outros
paises no ano passado.

pg.3



abpi.empauta.com

Brasilia, 14 de maio de 2019
Epoca Negacios - Online | BR
Propriedade Intelectual

Economistas do Banco Central de Nova York, da
Universidade Princeton e da Universidade Columbia
calcularam que as tarifas impostas auma amplagama
de importacdes, de aco a maquinas de lavar, custam
US$ 3 bilhGes por més em custos tributarios adi-
cionais.

Eles identificaram também mais US$ 1,4 bilhdo em
perdas relacionadas a demanda.

Outro estudo, assinado por nomes como Pinelopi
Goldberg, economista-chefe do Banco Mundial,
também descobriu que os consumidores e as em-
presas americanas estavam pagando a maior parte
dos custos das tarifas.

Segundo sua analise, depois de levar em conta a re-
taliacdo de outros paises, as maiores vitimas das guer-
ras comerciais de Trump foram os agricultores e
trabalhadores em areas que apoiaram Trump naselei-
¢Oes presidenciais de 2016.

Por que as empresas dos EUA ndo vao simplesmente
comprar em outros paises?

Trump disse que as empresas dos EUA que im-
portam da China devem procurar os produtos em ou-
tro lugar - talvez no Vietnd - ou, melhor ainda,
comprar de fabricantes americanos.

Mas Bondy, especialistaem acordos comerciais, diz
que essa mudanca nao é tdo simples.

"Leva muito tempo para a produtividade e as cadeias
de valor serem reorientadas, e tudo isso tem um cus-
to. Pegue como exemploas tarifas de aco que os EUA
impuseram no ano passado - ndo € como se de repente
houvesse centenas de novas fabricas sendo cons-
truidas nos EUA."

A China também é uma poténcia industrial, su-

perando seus rivais mais proximos, o que dificulta
suasubstituicdonas cadeiasglobais de fornecimento.
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Tarifas comerciais ja funcionaram em algum mo-
mento?

Hé& pouca evidéncia para afirmar que essas medidas
sdo efetivas, afirmam tanto Bondy quanto Crowley,
de Cambridge.

Em 2009, o entdo presidenteamericano, Barack Oba-
ma, aplicou uma alta tarifa de 35% sobre pneus chi-
neses, citando um aumento nas importagcdes que
custavam empregos nos EUA.

Mas uma pesquisa do Instituto Peterson de Eco-
nomia Internacional de 2012 mostrou que, embora
cercade 1.200 empregos tenham sido economizados,
0 dinheiro extra que 0s consumidores americanos
precisaram gastar levou a reducdo de gastos em ou-
tros bens de varejo, "indiretamente diminuindo o em-
prego no setor".

"Somando-se a coluna das perdas, a China retaliou
impondo normas antidumping as exportacGes de pe-
cas de frango dos EUA, custando a industria cercade
US$ 1 bilhdo em vendas", afirmava esse documento.

O Unico exemplo geralmente dado para defender as
tarifas é a decisdo do ex-presidente americano Ro-
nald Reagan de impor altas taxas as motocicletas ja-
ponesas em 1983.

O movimento é creditado como um resgate da con-
corrente americana Harley Davidson de uma ondade
competidores estrangeiros.

Mas alguns argumentam que foram os proprios es-
forgos da empresa - incluindo modernizar suas fa-
bricas e construir motores melhores - que realmente
impulsionaram sua recuperacao.

As tarifas dos EUA forcardo a China a aceitar um
acordo?

Crowley, de Cambridge, afirma que a conjuntura de
obrigacdes e necessidades pode atrair a China de vol-
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ta a mesa de negociacdes, mas a especialista ndo es-
pera que eles oferecam ou aceitem compromissos
radicais.

"Sim, os chineses estdo tendo uma desaceleracéo
maior no crescimento, e exportam mais para 0s EUA
do que vice-versa, entdo sofrerdo mais com uma
guerra comercial. Mas eles néo estdo realmente in-
teressadosem mudar suas leis, emesmo se o fizerem,
eles realmente tém a cultura legal para impor isso?"

Bondy, que assessorou o Canada no acordo com a
Unido Europeia, acha que as ameagcas tarifarias do
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Continuagdo: Quem tem mais a perder na guerra comercial entre EUA e China?

Trump tratam mais de aumentar sua base de eleitores
de olho na reeleicdo em 2020 e emplacar manchetes
em sites e jornais.

"As tarifas sdo mais faceis de entender do que o tra-
balho arduo de negociar conjuntos comuns de regras
sobre coisas como 0 comportamento de entidades es-
tatais, protecdo da propriedade intelectual, acesso
justo a mercados e protecGes basicas para tra-
balhadores e meio ambiente™.
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Modernizacao do marco legal das franquias €
aprovada na CAE - Senado Noticias

A Comisséo de Assuntos Econdmicos (CAE) apro-
vou, nesta terca-feira (14), projeto de lei da Camara
(PLC) 219/2015 que pretende modernizar o marco le-
gal das franquias no Brasil. O texto segue para ana-
lise no Plenario.

O PLC 219/2015revoga a atual lei sobre contratos de
franquia empresarial (Lei 8.955, de 1994), sub-
stituindo-a por novas regras. Entre outros pontos, a
proposta obriga o franqueador a fornecer ao in-
teressado uma Circular de Oferta de Franquia (COF)
com uma antecedéncia minima de dez dias a as-
sinatura do contrato ou do pagamento de taxas pelo
franqueado. A proposicdo estabelece ampla li-
berdade contratual, desde que as opgOes estejam pre-
vistas na COF.

Devem constar do novo documento exigido des-
cricdo detalhada da franquia, descricéo geral do ne-
gocio edas atividades que serdo desempenhadas pelo
franqueado; remuneracao periodica pelo uso do sis-
tema, da marca e de outros direitos de propriedade
intelectual do franqueador; e indicacdo do que € ofe-
recido ao franqueado pelo franqueador, como
suporte, incorporacao de inovacdes tecnoldgicas as
franquias, treinamento do franqueado e de seus fun-
cionarios.

Também deve se informado na COF o ambito ter-
ritorial exclusivo para o franqueado, as quotas mi-
nimas de aquisicdo, a possibilidade de recusa de
produtos, o direito de transferéncia, assim como o0s
critérios objetivos de selecdo do franqueado, de-
finidos pelo franqueador. O contrato de franquia po-
dera ser anulado caso as informagdes da COF sejam
falsas.

O projeto também autoriza as empresas publicas, as
sociedades de economia mista e as entidades con-
troladas direta ou indiretamente pela Unido, estados,
Distrito Federal e municipios a adotar o sistema de
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franquia, no que couber ao processo de licitacdo.
Nestes casos, a COF devera ser divulgada no inicio
do processo de selegéo.

Para a relatora na CAE, senadora Kétia Abreu (P-
DT-TO), a proposta gera seguranca juridica e pos-
sibilita a expanséao do setor.

- A proposta avanca para definir aspectos relativos a
direitos de propriedade intelectual, a aplicacdo do
instituto aos diversos setores da economia e exclui
termos desnecessarios ao promover adequacdes re-
dacionais em relacdo a lei hoje em vigor. Busca tam-
bém simplificar procedimentos burocraticos,
melhorar o nivel deinformagéo ao franqueado em po-
tencial e atribuir transparéncia a politica de pregos do
empreendimento - defendeu.

Sublocagéo

O PLC 219/2015, de autoria do ex-deputado Alberto
Mourdo, detalha as condicGes de sublocagédo do pon-
to comercial ao franqueado. Caso o franqueador seja
o locatario do imovel a ser sublocado ao franqueado,
havera possibilidade de estabelecimento do valor da
sublocacdo em valor superior ao da locacao, desde
gue exista a devida previsdo na COF. O projeto ga-
rante ainda que o valor pago ao franqueador na su-
blocacao ndo poderé causar "excessiva onerosidade™
ao franqueado.

Kaétia Abreu ressaltou que apropostasolucionaacon-
trovérsia sobre o valor de sublocacao das instalaces
comerciais. De acordo com a Lei do Inquilinato, o
aluguel da sublocagéo ndo pode ser superior ao da lo-
cacdo, mas o Poder Judiciario tem sido favoravel aos
franqueadores. O projeto deixa claro que é preciso
haver a previsdo para o negocio ocorrer.

Fornecedor

pg.6



abpi.empauta.com

Brasilia, 14 de maio de 2019
Jornal do Senado | BR
Propriedade Intelectual

Continuagdo: Modernizacdo do marco legal das franquias é aprovada na CAE - Senado Noticias

Segundo Katia, o projeto de lei corrige aterminologia
da lei vigente sobre franquias, afastando a pos-
sibilidade de que o contrato dessa espécie possa ser
interpretado como rela¢do de consumo ou - no que se
refere ao periodo de avaliacdo e treinamento - como
relacdo empregaticia.

- A proposta busca demarcar arelacéo do franqueado
como sendo propria de fornecedor e ndo de con-
sumidor, em relacédo ao franqueador - destacou a re-
latora.

No caso das franquias internacionais, haexpressaop-
cao pelaautonomia davontade, permitindo-se que as
partes escolham livremente o direitoaplicavel ao con-
trato, desde que referente ao domicilio de umdos con-
tratantes, sem levar em conta, necessariamente, a

abpi.empauta.com

aplicacdo do direito do local em que o contrato foi ce-
lebrado.

NUmeros

De acordo com o documento intitulado Desempenho
do Franchising em 2018, da Associacédo Brasileira de
Franchising (ABF), o nimero de unidades fran-
queadas em 2018 cresceu5,2%emrelacdoa2017, al-
cangando mais de 153 mil unidades em todo pais.
Além disso, diferentemente dos outros segmentos no
mercado de trabalho, a expansao na geracao de em-
pregos diretos no setor de franquias alcangou 9% em
2018 proporcionando cerca de 1,3 milhdo de em-
pregos.
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