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Como divulgar e proteger a ideia para uma nova
startup

OPINIAO

E inigualavel asensacao de se ter uma ideia que acre-
ditamos ser inovadora e capaz de transformar o mun-
do em um lugar melhor.

Contudo, no momento em que pensamos leva-la
adiante, naturalmente adquirimos receio quanto a
sua divulgacdo para terceiros, a fim de evitar even-
tuais usurpacdes, ou seja, plagios.

Isto porque, especialmente no mundo corporativo, é
notdria a ocorréncia de diversos litigios que versam
sobre usurpacGes de propriedade intelectual e
direitos autorais. Tomemos como exemplo o iconico
caso darede social Facebook, cuja discussao gira em
torno da verdadeira autoria intelectual da maior rede
social do mundo[1]. De um lado, Mark Zuckerberg,
conhecido mundialmente como um dos fundadores
darede, de outro, os irméos gémeos Cameron e Tyler
Winklevoss, que alegavam ser os verdadeiros au-
toresintelectuais do Facebook e que receberam, ao fi-
nal da disputa judicial, uma indenizacdo de US$ 65
milhdes.

Pois bem. O direito intelectual, muito embora seja
naturalmente protegido por nosso ordenamento ju-
ridico, pode encontrar alguns obstaculos com-
probatdrios quando deixadas de lado algumas
cautelas necessarias, conforme veremos a seguir.
Afinal, de nada serve ao autor ter sua ideia na-
turalmente protegida se nédo for capaz de comprovar
sua autoria perante terceiros que venham a utiliza-la
indevidamente, ou seja, usurpa-la.

O conflito entre a protegéo e a divulgacdo da ideia se
agrava ainda mais quando estamos falando de star-
tups. Isto porque estas, na esmagadora maioria, séo
fortemente ligadas a tecnologia, exigindo, dessa ma-
neira, uma elevada expertise tecnoldgica e uma alta
disposicao de recursos financeiros. Ou seja, muitas
vezes 0 autor da ideia ndo sera capaz de colocéa-laem
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pratica por carecer de um (ou de ambos) desses re-
quisitos, tornando necessaria, consequentemente, a
sua divulgacdo para terceiros (possiveis socios, in-
vestidores etc.).

Ademais, insta salientar que as startups visam trazer
ao mercado algo inovador, ou seja, um ser-
vico/produto jamais visto. Contudo, essa inovacéo,
muitas vezes, abre alas para que terceiros possam
aprimoraraideia, lancando-a novamente no mercado
com as melhorias necessarias (ou até mesmo néo pen-
sadas pelo "autor pioneiro™). Tal conduta, pode, in-
clusive, ser realizada licitamente, de modo que este
aprimoramento néo seja enquadrado como crime de
plagio ou usurpacdo a propriedade intelectual.

Isto posto, cabe o questionamento: como proceder
guando estamos diante de uma ideia que acreditamos
ser revolucionéria, cuja execugdo, todavia, exige o
compartilhamento com terceiros (investidores, téc-
nicos etc.)?

Nesta linha de raciocinio, é valido destacar que, ape-
sar dos riscos acima mencionados, a divulgacdo da
ideia para terceiros é, sim, extremamente necessaria.
Seja como estratégia de marketing - para despertar a
curiosidade de investidores em potencial e ter acesso
aguestionamentos antes ndo pensados - , seja para se
aproximar e conhecer melhor o publico-alvo que se
pretende atingir. Assim, de maneira clara e objetiva,
buscaremos esclarecer alguns breves pontos que me-
recem ser considerados quando estamos diante da si-
tuacdo em comento.

Conforme mencionado, as startups séo intimamente
ligadas atecnologia. Por esse motivo, felizmente, po-
de-se concluir que, na maioria dos casos, mais valem
os detalhes do modo de execucéo daideia do que esta
ultima propriamente dita, uma vez que de nada nos
adiantater o acessoaideiasemsabercomo de fato co-
loca-la em pratica.
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Sendo assim, quando se esta prestes a realizar o que
conhecemos como pitch[2], muitas vezes nédo se tem
nenhuma garantia de sigilo por parte dos ouvintes,
motivo pelo qual é necessario encontrar um ponto de
equilibrio no discurso de divulgacéo da ideia. De um
lado, é importante revelar e explicar o suficiente para
despertar o interesse do publico-alvo e mostrar a ino-
vacao pretendida. De outro, deve-se ter o cuidado pa-
randodivulgar informagdes que revelem o "segredo™
da ideia e que, caso ndo fossem divulgadas, em nada
prejudicariam a apresentacao.

Dessa forma, veremos adiante algumas etapas no
processo de formacdo das startups consideradas
ideais para registrar o produto perante o érgdo com-
petente e, consequentemente, aumentar a eficacia
comprobatoria de sua autoria.

Pois bem. No momento em que temos acesso ao ca-
pital inicialmente pretendido, bem como umsécioou
prestador de servico com a expertise técnica ne-
cessaria para dar corpo ao produto (ainda que de ma-
neira precaria), torna-se possivel a criacdo do que
conhecemos como MVP (minimum viable product -
produto minimamente viavel)[3].

Uma vez criado o MVP, temos, ainda que de forma
minima, a materializacdo da ideia, deixando esta de
ser meramente subjetiva e com existéncia tdo so-
mente no campo da imaginacdo. Em razao de tal con-
cretude, aideia (que na verdade deixou de ser apenas
uma ideia e tornou-se um produto) esta pronta para
um momento de peculiar importancia: o registro no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (Inpi).

Isto porque a criagdo do MVP torna uma ideia ima-
terial em um produto material, passando este aser mi-
nimamente suficiente para explicitar suas
caracteristicas marcantes e comprovar, dessa ma-
neira, a autoria intelectual contra eventuais plagios
que possam vir a tona.

Superada esta fase estritamente teorica, da-seinicioa
fase de captacédo de recursos financeiros de maior por-
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te (venture capital)[4]. Assim, 0 MVP devidamente
registrado, muitas vezes, € mecanismo suficiente pa-
raque o empreendedor estejaem posi¢do de exigir de
seus ouvintes (investidores, por exemplo) meios
mais eficazes de garantir o sigilo durante a di-
vulgacéo de seu produto, como a assinatura de um
NDA (non disclosure agreement - acordo de nao di-
vulgacgéo)[5].

Por fim, é vélido lembrar que a protecdo a
propriedade intelectual se d& por tempo de-
terminado, a fim de evitar abusos e perpetuacao da
ideia por parte do autor, compelindo-o a prosseguir
com o avango efetivo no desenvolvimento do pro-
duto e, consequentemente, converter a inovagdo em
favor da sociedade.

Dessa forma, tomadas as devidas cautelas acima
mencionadas, atingimos 0 momento de levar a ideia
adiante e percorrer o caminho para o tdo almejado su-
cesso, tornando a sua divulgacéo para terceiros ndo
mais um receio, mas, sim, a solucéo.

[1] A discusséo sobre averdadeira autoria intelectual
do Facebook ndo é alvo de discussdo do presente ar-
tigo, motivo pelo qual ndo serdo tecidos demais co-
mentarios a respeito.

[2] Trata-se de uma concisa apresentacdo de uma
ideia ou negdcio cujo objetivo consiste em despertar
0 interesse do ouvinte. Sendo assim, em razdo da ob-
jetividade, é interessante que o pitch contenha so-
mente as informacdes essenciais do objeto
divulgado.

[3] MVP consiste nacriacdo daversdo mais basicado
produto aser desenvolvido, a fim de que o mesmo se-
jalancado no mercado como uma versao de testes pa-
ra que, somente apds uma devida analise empirica,
receba os devidos aprimoramentos e investimentos.

[4] Ao contrério do seed capital (capital semente), 0

venture capital consiste em uma modalidade de in-
vestimento normalmente oriundo de investidores
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profissionais e especializados e, muitas vezes, or-
ganizados em pessoas juridicas, como um fundo de
investimentos. O venture capital, em regra, aporta
uma quantia elevada, motivo pelo qual os in-
vestidores tendem a exigir uma série de direitos e ga-
rantias.

[5] Trata-se de contrato inominado firmado entre as
partes que pretendem trocar, receber, prestar etc.
quaisquer informacdes entre si, comprometendo-as a
ndo as divulgar a pessoas estranhas a relacdo con-

abpi.empauta.com

Continuagdo: Como divulgar e proteger a ideia para uma nova startup

tratual. O NDA pode prever aobrigacéo de sigilo pa-
raambas as partes, ou somente para uma delas, assim
como pode prever o sigilo para todas as informacoes
expostas, ou somente para informacdes especificas.

Rafael Jubilut Bilton é estagiario no FCQ Ad-
vogados.
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Na histéria dos vinte anos da
politica de medicamentos ge-
néricos no Brasil, com a Lei
9.787/99, Goids destaca-se na
producio ecomercializagio des-
sesremeédios. A fabricaciode ge-
néricos foi um dos fatores deter-
minantes naconsolidagiono Es-

SEgLEem expansao.

Hoje, sdn 16 industrias farma-
céuticas, 14 em funcionamento,
uma jd implantada e aguardan-
doregistros e uma em fase deim-
plantagio. A maioria, 12, estd
instalada em Andpolis, e as ou-

Aparecida de Goidnia. A previ-
580 do setor € de investir R$ 1,3

anos, informa Margal Soares,
presidente executivodo Sindica-

no Estado de Goids (Sindifargo).
“Estamos otirnistas, acreditan-
donoBrasil eem Goids”, dizele.

Alémda forte participaciono
mercado de genéricos, o presi-
dente executivo do Sindifargo

56

Foiuma conjugacdao
deesforcosede
disposicdodos
setoresprivadoe
governamental”
Marcal Soares, presidente
executivo do Sindicato das
Inddstrias Farmacéuticasno
Estado de Goias (Sindifargo),

sobre o polo farmoquimico

tado do polo farmoquimico que

tras quatro ficam em Goifnia e

bilhdo nos préximos cinco

to das Industrias Farmacéuticas

Genéricos
tém mercado
em expansio

INDUSTRIA FARMACEUTICA Nos 20
anos da Lei 9.787/99, que deu maior
impulso ao setor em Goids, planos
sdo de investimento de R$ 1,3 bilhdo

aponta “uma conjugacio de es-
forgos e de disposigio dos seto-
resprivadoe governamental” co-
mo fundamentais para que ain-
dustria farmogquimica prosperas-
se em Goids. Trata-se do segun-
domaiorpoloprodutor demedi-
camentos genéricos do Pais e do
segundo tambémem apresenta-
coes de medicamentos vendidas
no Brasil em 2017, com 19,5% da
quantidade total de mais de 4,4
bilhtes, conforme o Anudrio Es-
tatisticodo Mercado Farmacéuti-
co, da Agéncia Nacional de Vigi-
lancia Sanitdria (Anvisa).

“Contamos com o empreen-
dedorismo, a competéncia e
vontade de fazer dos empresd-
rios. E o Estado contribui com
osincentivos fiscais, apoio insti-
tucional e vigilancia sanitdria”,
comenta Margal. Essacombina-
¢Ao, somada 4 politica nacional
de medicamentos genéricos,
deubonsresultados, aponta.

“0 primeiro medicamento
genérico registrado no Brasil foi
doLaboratdrio Teuto, de Andpo-
lis, em 20007, cita, mencionan-
dotambém que “entre os genéri-
cosmais vendidos no Brasil, cin-
cosdode Goids, entreeles ocam-
pedode vendas, com 45 milhdes
de frascos por ano, produzido
em Andpolis”. Do mix de medi-
camentos fabricados em Goids,
0s genéricos respondem por
60%, afirma.

A qualidade dos produtos ¢
ressaltada pelo primeiro vice-
presidente do Sindifargo, Heri-
baldo Egidio, do grupo Equi-
plex. “Temos investido em pes-
quisas e novos langamentos.”
Eleexplicaqueasindustriasmo-
vimentam uma cadeia produti-
va de 59 outras empresas, caso
das fabricantes de embalagens,
ratulos, bulas, cipsulase produ-
tos hospitalares.

Setor consolidado

No Estado e no Pais, cresce o consumo de medicamentos genéricos

O GOIAS

0
B 60% do mixde medicamentos

produzidos no Estado séo genéricos

.zn maior produtor de

medicamentos gendricos do Pais

n 5 dos genéricos maisvendidos
no Brasil so produzidos em Goids

mll ,3016 :foia vanacio em
Goids em janeiro e fevereirode
2019 na fabricagaode produtes
farmoquimicos efarmacéuticos
8N COmparagas com o mesmao
periodode 2018 (nacionalmente
osetor registra quedade -12,34%0)

()

B Crescimentoda
comercializago dos
medicamentos gendricosem
quantidade de embalagens
comercializadas®
M 30% em 2015
W 32,4% em 2016
W 34,6% em 2017

| ] 19., 5%! da quantidade
total (mais de 4,4 bilhdes)
deapresentacoes de
medicamentos vendidas
no Brasil em 2017 sdo
produzidas em Goids

W 15 industrias farmacéuticas
estdoinstaladas no Estado
(2 maioria em Andpolis)

| | 4,52%1&0 porcentual da
participacao goina (RS 3,13
bilhes) no faturamento total
dosetorde medicamentos
no Brasilem 2017

IMaisde 1,5 bilhdo

de embalagens vendidas
fizeram dos genéricos o

tipo de medicamento mais
comercializado no Pais em 2017

_IR$938bilhﬁes

foi o faturamento total de
genéricos no Pals em 2017,

IDENTIFICAGAO DO PRODUTO

Gengrico contém o mesma principio ative, namasma dose e forma farmacéutica, é administrado pela mesma
via e coma mesma posologia e indicagio terapéutica do medicamento de referéncia, apresentando eficiciae
sepuranga equivalentes & do medicamento de referéncia. A qualidade é assegurada por testes de equivaléncia
terapéutica. Na embalagem deve constar a frase "Medicamento Genérico Lein® @787/99"

de Vigild

* A Agénci

)

S

I 1.161 vagas formais de trabalho

foram eriadas s6 nos trés primeiros
meses de 2019 naindistria quimica
de produtos farmacéuticos,
veterindrios e perfumaria

|| 19'th noranking dessubsetares

daindustria de transformagiiocom
relaciio a eriacao de vagas nos trés
primeiros meses de 2019

] 16" posigao no ranking dos

produtos mais exportados por
Goias foi dos férmacos em 2018,
totalizando USS 30,882 miFOBem
exportagoes

commaisde 154 bilhdo de
apresentagtes comercializadas

m RS 69,5 bilhdes
foi o faturamento totaldo
mercado farmacéuticoem
2017, comavenda de mais de
4.4 bilhtes de embalagens de
medicamentos

ia Sanitdria (Anvisa) ainda ndo tem os dados consclidados de 2018, Fontes: Anuario Estatisticodo

Mercado Farmacéutico/ 2017 Sindicato das Industrias Farmacéuticas no Estado de Goids (Sindifargo/ Fleg), RAIS/ 2017
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