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Golpes em MEIs: conheca 0s 4 mais comuns e saiba
COMO Se proteger

Desde o inicio deste més, os microempreendedores
individuais (MEI) pagam valores atualizados das
guias mensais DAS (Documento de Arrecadacao do
Simples Nacional) - contribuicdo que garante di-
reitos como aposentadoria e auxiliodoenca, entre ou-
tros. Agora, elas variam de R$ 66,10 a R$ 162,24,
dependendo da atividade exercida. O pequeno au-
mento, contudo, esta longe de ser a grande dor de
cabeca para quem exerce essa modalidade. Cada vez
mais sofisticados, os golpes que miram esses CNPJs
ocorrem diariamente e, se utilizando justamente da
vantagem do MEI em resolver todas as obrigacdes
pela internet, podem passar despercebidos no inicio.

Kélyta Caetano, contadora e especialista da Mais-
Mei, plataforma especializada naaberturae gestdo de
MElIs, explica que é comum o responsavel pelo CN-
PJ ficar exposto a diversas tentativas de fraudes logo
apos aabertura daempresa. "NOs sabemos como esse
processo e o volume de informacg6es podem ser con-
fusos em um primeiro momento e, neste contexto,
muitos empreendedores comecam a receber, logo de
cara, diversos e-mails, ligagcOes e mensagens com
ofertas de servigos que vocé ndo sabia da existéncia
ou necessidade antes", diz.

Confira os 4 golpes mais comuns:
1- Golpe da taxa associativa

A taxa anual associativa, como o préprio nome diz,
se refere a um valor pago para associacfes co-
merciais ou empresariais. Existem diversas dessas
organizacOes, praticamente uma para cada ati-
vidade, nas quais o empreendedor pode se associar
com seu devido consentimento.

Acontece que inUmeros microempreendedores tém
recebido uma cobranca por e-mail, informando que
consta em sistema um débito que, normalmente, gira
emtornodeR$ 188,98 aR$ 288,98, sendo esse debito
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referente a Taxa (inica Associativa - (Pagamento Uni-
o). O documento falso é enviado com caracteristicas
de um documento oficial, informando que 0 mesmo
ird para protesto em caso de ndo pagamento.

"Reforcamos que a contribuicao ou recolhimento de
taxas para associacOes, sindicatos ou cobrancgas de
boletos de quaisquer tipos, ndo é obrigatoria, ou seja,
se VOCé ndo se associou a nenhuma instituigéo ou so-
licitou o servico, ndo realize qualquer pagamento”,
aconselha Kélyta.

2- Golpe do cadastramento nacional de empresas

Suposta cobranga de um CNDE (Cadastramento Na-
cional de Empresa) no valor de R$ 97,00, em que ale-
gam se tratar de uma "contribuicdo anual”, sob a
ameaca de que, caso nao seja efetuado o pagamento,
podera ocorrer o "cancelamento” do CNPJ.

A Receita Federal ndo faz nenhum tipo de cobranca
de taxa para manter a inscricdo no CNPJ ativa via
e-mail. As Unicas obriga¢fes do MEI sdo o pa-
gamento mensal daguia DAS e o0 envio dadeclaracédo
anual de faturamento (DASN) uma vez ao ano.

3- Golpe do Boleto de Registro de Dominio

Algumas empresas encaminham aos em-
preendedores uma cobranca do INPI (Instituto Na-
cional da Propriedade Industrial), sem que tenham
solicitado qualquer servico, uma Ficha de Com-
pensacdo, geralmente simulando se tratar de taxa
obrigatoria oficial da entidade.

Outraestratégia é aemissdo de boletos de pagamento
falsos relativos a "taxa de manutencdo optativa de
marca ou patente’ ou “pagamento de manutencédo
(ou de renovagdo) imediata”. Essas cor-
respondéncias alegam que 0 pagamento da taxa im-
plicard na publicagdo do registro em uma suposta
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"edicdo anual de marcas e patentes'', no "envio de
publicacBes™ ou em outras acGes semelhantes.

""Se vocé receber algum boleto de cobrancaarespeito
do registro do seu nome fantasia e que néo foi feito
porvocé, deveraentrar em contato com aempresa pa-
rasolicitar o cancelamento da cobrancgae caso ndo se-
ja feito, procurar os meios legais”, afirma a
contadora.

4 - Golpe da Guia DAS descontado nafatura de ener-
gia

O Golpe da Guia DAS MEI acontece com o envio de
uma correspondéncia falsa ou contato via telefone
onde os estelionatarios afirmam ser da Prefeitura da
sua cidade e, nela, aparece como remetente "Simples
Nacional™ e que a Unica forma de pagamento dis-
ponivel é Pix para desconto na conta de energia.

A Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional ndo rea-
liza quaisquer tipos de cobrancas, parcerias com Pre-
feituras, empresas privadas, com desconto do
pagamento do imposto DAS MEI em contas de 4gua,
luz ou telefone.
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Noticias gratuitas no celular

O formato de distribuicdo de noticias do Correio Bra-
ziliense pelo celular mudou. A partir de agora, as no-
ticias chegardo diretamente pelo formato
Comunidades, uma das inovagOes lancadas pelo
WhatsApp. Nao € preciso ser assinante para receber o
servigco. Assim, o internauta pode ter, na palma da
mé&o, materias verificadas e com credibilidade. Para
passar areceber as noticias do Correio, clique no link
abaixo e entre na comunidade:

Apenas os administradores do grupo poderdo man-
dar mensagens e saber quem s&do os integrantes da co-
munidade. Dessa forma, evitamos qualquer tipo de
interacdo indevida.

Cobertura do Correio Braziliense
Quer ficar por dentro sobre as principais noticias do
Brasil edomundo? Sigao Correio Braziliense nas re-

des sociais. Estamos no Twitter, no Facebook, no
Instagram, no TikTok e no YouTube. Acompanhe!
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Prefeitura do Rio ja multou sete empresas por
'marketing de emboscada’ no carnaval

Os agentes flagraram ativacdes, distribuicdo de brin-
des e vendas de produtos Veja essa historia. A Se-
cretaria de Ordem Publica estd com o bloco naruae
de olho nas acdes de marketing de emboscada rea-
lizadas por marcas ndo patrocinadoras oficiais do
carnaval de rua do Rio.

S6 no pré-carnaval foram aplicadas sete multasaem-
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presas como Amstel, Stanley, Enauta, IFood, Spa-
ceman e Esportes da Sorte. Entre as ilegalidades, 0s
agentes flagraram ativacOes, distribuicdo de brindes
e vendas de produtos. As fiscalizagdes seguirdo a to-
da durante o carnaval.

Por Nelson Lima Neto
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Protecdo de Pl na China e no Brasil

Protecédo de Pl na China e no Brasil Paulo Parente
Marques Mendes, Joseph Simone e Ana Beatriz Cal-
deira Lage Comparacdes, contrastes e melhores pra-
ticas para as empresas. quarta-feira, 15 de fevereiro
de 2023 Atualizado as 07:46 Com-
partilharComentarSi ga-nos no A A

A propriedade intelectual (PI) e sua protecdo ade-
quada é uma questdo extremamente importante para
qualquer empresa que pretenda comegar a operar em
um mercado, independentemente de sua jurisdicao.
Embora os tratados internacionais estabelecam pa-
drdes minimos de protecdo globalmente, a natureza e
0 escopo da protecdo de Pl diferem muito de pais para
pais.A A Da mesma forma, muitas praticas re-
comendadas para proteger Pl sdo universais, en-
quanto outras sdo adotadas especificamente em
algumas jurisdi¢des.A China e Brasil ilustram essas
realidades, ja que ambos os paises adotaramA A leis
robustas e sistemas de aplicagéo para proteger Pl em
suas fronteiras.A Mas, devido as condicdes locais,
ambos tém um longo caminho a percorrer para for-
necer protecdo abrangente em suas fronteiras, par-
ticularmente no que diz respeito a exportacdo e
importacdo de produtos falsificados. A Como tal, 0s
proprietarios de Pl devem adotar solucdes per-
sonalizadas para maximizar os resultados gerados a
partir de seus programas de aplicacdo aduaneira.

Seguindo os exemplos de outras na¢es em rapido
desenvolvimento, a Republica Popular da China ain-
da vive com sua reputacdo de fragil protecéo dos di-
reitos de propriedade intelectual. Entre as
categorias mais infringidas de bens estdo produtos de
moda, bens eletrénicos de consumo e produtos far-
macéuticos. No Brasil, segundo dados da alfandega
de 2020, o comércio ilegal de tabaco compreendeu
66% das apreensoes, seguido por "outros", como ves-
tuario, eletrénicos e caneta e lapis.

Ao contrario da China, o Brasil ndo tem a reputacao
de ser um grande exportador de produtos fal-
sificados. No entanto, é reconhecida por seu alto ni-
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vel de consumo de pirataria, com as importacoes da
China vistas como a maior fonte do problema. De
acordo com a Associacao Brasileira de Combate a
Falsificacdo (ABCF), 65% dos produtos ilegais ven-
didos no Brasil vém da China, especialmente itens
que exigem mais tecnologia na fabricacéo, como ele-
trénicos e autopecas.

Dados do Férum Nacional Contra a Pirataria e lle-
galidade (FNCP) estimam que, em 2020, o Brasil
perdeu R$ 287,9 bilhdes (aproximadamente US$
57,6 bilhGes) para o mercadoilicito. Esse montante €
a soma dos impostos que nao foram recolhidos (R$
90,7 bilhdes, aproximadamente US$ 18,2 bilhdes), e
as perdas registradas por 15 setores industriais (R$
197,2 bilhGes, aproximadamente US$ 39,4 bilhdes).

De acordo com dados da Organizacdo para Coo-
peracdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE) e
do Instituto de Propriedade Intelectual da Uniéo Eu-
ropeia (EUIPO) no relatério "Tendéncias no Co-
mércio em Falsificacdo de Produtos Piratas”, em
escala interna criada para o relatério em 2016, a pro-
pensdo do Brasil a exportacdo de produtos
falsificados foi de 0,130, enquanto a da China foi de
1.000.

Estatisticas alfandegérias globais indicam que, na
maioria dos paises, 70% a 90% das mercadorias in-
fratoras apreendidas pela alfandega local sdo ori-
ginarias de fabricantes chineses, tornando assim a
China o maior desafio de Pl de qualquer pais do mun-
do.

Enquanto isso, todos os proprietarios de Pl com ex-
periéncia significativa de execucéo legal relatam que
a China representa sua maior dor de cabeca, con-
sumindo a maior parte de seu or¢camento para pro-
tecio de PI. A Como mencionado, no Brasil, a
maioria dos produtos ilegais que entram nas fron-
teiras sdo produzidos em territério chinés, segundo
dados daFNCP, com os produtos frequentemente in-
seridos através de outros paises da América Latina,
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como Bolivia, Paraguai e Guiana Francesa, antes de
entrar nas fronteiras brasileiras. A A Sendo assim, 0
percentual real de bens infratores originarios da Chi-
na que entram no mercado brasileiro é, sem duvida,
aindamaior do que o refletido nas estatisticas oficiais
do governo.

Pode ser tentador simplesmente ignorar o mercado
chinés, por receio a possiveis viola¢gdes de cunho de
propriedade intelectual. Entretanto, o mercado chi-
nés tem se mostrado cada vez mais rentavel para em-
presas brasileiras e outras que buscam novos
mercados no exterior. Portanto, é aconselhavel ex-
plorar o mercado chinés enquanto se toma medidas
extras para proteger sua propriedade intelectual.

As medidas recomendadas para proteger o Pl na Chi-
nasdo, de fato, bastante semelhantes as do Brasil e de
outros paises. Envolve registrar marcas, desenho in-
dustrial, direitos autorais e patentes; registrar di-
reitos na alfandega chinesa; e estabelecer sistemas e
procedimentos para monitorar arquivos piratas, bem
como infracbes que surgem, particularmente em
mercados online e sites, tanto na China quanto in-
ternacionalmente.

A principal diferenca € que, na China, é aconselhavel
buscar todas as medidas acima mais cedo e mais
agressivamente do que em outros paises, ja que o ris-
co de infracBes a marcas e produtos famosos é muito
maior.

Leis versus Execucao

As leis e regras da China referentes a Pl séo re-
lativamente abrangentes atualmente. O pais também
assinou os principais tratados internacionais que es-
tabelecem padrdes minimos de protecdo de Pl: aCon-
vencéo de Paris, a Convencdo de Berna, o Acordo
TRIPS da OMC e o Protocolo de Madri sobre o re-
gistro de marcas internacionais, 0s quais o Brasil
também é signatério.

Os principais obstaculos a protecéo satisfatéria dos
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direitos de PI dizem respeito a aplicacdo dos direitos
estatutarios.A Algumas dessas fraquezas existemem
outros paises também. Eles incluem recursos li-
mitados e treinamento para policiais encarregados de
investigar falsificacdo e outros crimes de PI; re-
cursos limitados da alfandega local no mo-
nitoramento da conformidade com Pl para
mercadorias exportadas da China; auséncia de con-
cessdao de liminares judiciais quase que
uniformemente; o fenémeno do "protecionismo lo-
cal", que engloba tanto a parcialidade como a
corrupcéo total entre as autoridades locais de apli-
cacdo da lei.

Os problemas anteriores s@o exacerbados pela rea-
lidade do comércio online, o que torna muito facil pa-
ra 0s piratas anunciar e vender com alto grau de
anonimato. Como resultado, o progresso feito pelas
autoridades chinesas na melhoria de sua legislacédo e
no fortalecimento da aplicagdo tem recebido menos
reconhecimento do que deveria.

Dito isto, nos ultimos anos o Partido Comunista da
China tem instruido as autoridades legislativas, ju-
diciarias e administrativas a resolver lacunas na apli-
cacdo e fortalecer as leis com o objetivo de criar
maior dissuasdo, bem como aumentar a capacidade
dos proprietarios de Pl de garantir compensacdo dos
infratores - pelo menos o suficiente para cobrir 0s
custos de investigagdes e acdes legais. As medidas
mais notaveis a este respeito incluem instrucdes aos
tribunais locais para aumentar o nivel de indenizacéo
paga pelos infratores em acdes civis, inclusive por
meio de "danos punitivos” em que se considera que
os infratores agiram com malicia; imposi¢éo de "pe-
nalidades de crédito social" contra violadores de PI,
incluindo piratas de registro, bem como infratores
gue ndo pagam no prazo as multas e indenizacbes
emitidas por tribunais civis. Tais penalidades in-
cluem restricdes as viagens aéreas e de trem, por
exemplo. Além disso, aumentou a fiscaliza¢do para
ter plataformas de comércio on-line mais res-
ponsaveis pela falha na auséncia de estabelecimento
de sistemas de protecdo PI adequados.
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Melhores Préaticas

A maioria dos advogados encarregados de proteger
os direitos de Pl na China define essas questfes de
execucao e outras barreiras relacionadas como "ge-
rencidveis", desde que as principais "melhores pra-
ticas" sejam adotadas ao estabelecer programas de
protecdo de P1.A Essas melhores préaticas incluem in-
vestigar novos casos de forma minuciosa, inclusive
através de uma buscacuidadosa de plataformas de co-
mércio on-line - dentro e fora da China - para ajudar
na identificacdo das melhores pistas para o acom-
panhamento; treinar funcionarios para lidar de forma
competente com a aplicagédo on-line, bem como me-
didas padrao contra alvos "tijolos & argamassa”.

As préaticas também envolvem escolhendo cui-
dadosamente prestadores de servigos externos na
China, incluindo investigadores, advogados e pres-
tadores de servicos de tecnologia que séo "os me-
Ihores da classe"; perseguir infracdes atraves de
todos os tipos de canais e métodos de execucao - in-
cluindo  autoridades  criminais, civis e
administrativas. E quando as infrages parecerem
muito dificeis de investigar ou perseguir, fazer uso de
notificagdes extrajudiciais ou fazer uso de mo-
nitoramento continuamente ao longo do tempo até
que as condi¢des mudem.

Outra preocupacao € prosseguir com a execu¢do ndo
sO contra 0s maiores infratores, mas também os in-
fratores médios e alguns menores. Isso é par-
ticularmente aconselhavel quando os contra feitores
estdo vendendo abertamente falsificacdes on-line,
pois normalmente é possivel garantir evidéncias con-
fiaveis da escala de vendas anteriores através de or-
dens de tribunais civis e (cada vez mais) autoridades
de execucdo administrativa (o "Escritorio de Su-
pervisdo de Mercado™). Além disso, para as
empresas que obtém registros de marcas na China
através do Protocolo de Madrid, busca-se obter cer-
tificagcdes para essas marcas do Escritériode Marcas
da China o mais rapido possivel (o que tipicamente
ocorre 18 meses ap6s o arquivamento), garantindo
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assimque o titular damarcapossa impor seus direitos
sem atrasos.

Quando as mercadorias infratoras sao identificadas,
é importante realizar atas notariais destas compras
para ajudar a garantir que as provas sejam ad-
missiveis nos tribunais civis chineses (uma vez que,
tipicamente, as provas ndo autenticadas sdo dadas
pouca ou nenhuma relevancia, amenos que sejam co-
letadas pela policia ou outras autoridades de exe-
cucédo do governo). E deve-se orcar adequadamente
para programas de protecao de Pl e considerar esses
gastos como um "custo normal de fazer negocios"
com a China.

Vale ressaltar que esses passos podem e devem ser to-
mados por aqueles que buscam proteger sua
propriedade intelectual em qualquer jurisdigdo.
Nesse sentido, destaca-se que o devido registro e pro-
tecdo € um dos principais passos a serem dados, bem
como a devida assessoria de profissionais es-
pecializados no assunto.

Protecdo Aduaneira

Como observado acima, os direitos de Pl podem - e
devem - ser registrados naalfandega chinesa, que po-
de entdo apreender infracfes suspeitas apds serem
inspecionadas e consideradas infratoras.A Ao con-
trario damaioria dos outros paises, a China permite o
registro alfandegario de marcas comerciais, direitos
autorais e todas as categorias de patentes. No Brasil,
é possivel o registro alfandegario de marcas.

Embora muitas mercadorias infratoras sejam agora
enviadas para o exterior em pequenos pacotes de cor-
reio, tornando assim a aplicacdo aduaneira im-
praticAvel, grandes remessas ainda sdo uma
preocupacdo. Se uma empresa estd encontrando
grandes quantidades de falsificacdes circulando nos
mercados globais, é fundamental registrar direitos
com a alfandega chinesa. Para melhorar as chances
de a alfandega local apreender mercadorias falsas,
também é fundamental fornecer-lhes treinamento e
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informacbes mais detalhadas para facilitar o mo-
nitoramento mais direcionado, como por exemplo,
0s nomes dos infratores conhecidos, os portos pelos
quais as falsificacdes sdo normalmente exportadas,
bem como os seus destinos.

Em ambas as jurisdi¢Ges, uma vez que a alfandega
encontre suspeitas de infracfes, o proprietario do Pl
seranotificado através de seu procurador baseado no
territdrio (tipicamente um escritério de advocacia) e
fornecerdo um prazo para que seja confirmado se as
mercadorias sdo ou ndo contrafeitas.

Na China, uma vez que isso ocorra, umtitulodeve ser
pago aalfandega equivalente a 50% do valor da mer-
cadoria, mas com um maximo de $ 100.000 RMB (a
moeda chinesa) ou cerca de US$ 14.000. Varios me-
ses depois, a alfandega concluira sua investigacao e
impora uma penalidade ao exportador da mer-
cadoria, além de devolver o valor pagoatitulo de cau-
¢do, descontada uma pequena taxa referente aos
custos de armazenamento.

No Brasil, uma vez confirmada a inautenticidade do
produto e o infrator ndo se manifestar apos ser con-
vocado para tal, ele perderd a mercadoria, além da
possibilidade de aplicacdo de multas e outras pe-
nalidades. Sem duvida, é necessario considerar a pa-
dronizacdo das praticas aduaneiras em todo o
territdrio brasileiro,bem como uma melhor agéo con-
juntados érgaos publicos administrativos e judiciais.

Na China, infelizmente, uma vez que as falsificacoes
séo encontradas, a Receita chinesa normalmente li-
mitara sua resposta ao confisco e destruicdo das mer-
cadorias, além de impor uma pequena multa. E raro a
alfandega transferir casos para a policia chinesa com
intuito de investigagédo criminal e eventual acusagéo.
Isso se deve, em grande parte, ao uso de empresas de
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fachada como exportadores de registro pelos fal-
sificadores, dificultando assimaidentificagdo dos in-
dividuos verdadeiramente responsaveis pelas
violagdes. Mas o confisco de produtos infratores ain-
da pode criar dor para os infratores, o que cria
dissuasdo. E, em alguns casos, a alfandega chinesa
cooperard com a alfandega e a policia em outros pai-
ses, ajudando a investigar os compradores e dis-
tribuidores de falsificacOes que estdo sediados no
exterior.

Além disso, em ambos os cenarios, se a quantidade
de produtos apreendidos for suficientemente alta, o
proprietario de Pl pode sempre entrar com uma acao
civil para garantir a indenizacao do infrator.

Se uma empresa esta fornecendo produtos de origem
chinesa, a alfandega também pode ajudar a garantir
gue suas mercadorias sejam exportadas da China
mais rapidamente. 1sso pode ser alcancado por for-
necedores de certificados através do banco de dados
da alfandega da Republica Popular da China, si-
nalizando assim que suas exportac6es séo legais e
nédo exigem inspecdes que de outra forma podem re-
sultar em atrasos no embarque.

Assim, é possivel verificar que, embora ambos 0s
paises ainda tenham um caminho a percorrer na ex-
portacdo e importacdo de produtos falsificados, sdo
jurisdi¢fes que se preocupam com a adequada pro-
tecdo da propriedade intelectual, alimentando o sis-
temapara queele protejaos direitos de seus titulares e
se torne um territorio atrativo para novos in-
vestimentos.

Paulo Parente Marques Mendes Agente de
propriedade industrial, advogado e socio sénior da
Di Blasi, Parente & Associados, com mais de 35anos
de experiéncia na area de Propriedade Intelectual.
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Assessora grandes empresas em questbes en-
volvendo marcas, direitos autorais, direitos de ima-
gem, entretenimento, midia, esportes, concorréncia,
direitos do consumidor, direito daconcorréncia, con-
tencioso judicial, contratos, direito da publicidade,
entre outros, no Brasil e no mundo. Di Blasi, Parente
& Associados Joseph Simone Sdcio do SIPS, em-
presade protegédo de Pl com sede na China. Ana Bea-
triz Caldeira Lage Atua naarea de assessoria juridica
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consultiva voltada para Propriedade Intelectual e
Regulatério, prestando auxilio nestas areas. Tam-
bém possui experiéncia em contencioso civel es-
tratégico e contratos. Di Blasi, Parente & Associados
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Um pouco sobre sinais (signos) distintivos

Um pouco sobre sinais (signos) distintivos Otavio
Henrique Baumgarten Arrabal As construcGes re-
lativasaos signos sdo delineadas de maneira geral pe-
la seara da Semiologia e da Semidtica, participes
integrantes da Filosofia, e também por esta. quar-
ta-feira, 15 de fevereiro de 2023 Atualizado as 08:33
C ompartilharComentarSiga-nos no A A

Muito bem caminharam os legisladores em matéria
de marca, a exemplo do brasileiro («S&o suscetiveis
de registro como marca os sinais distintivos vi-
sualmente perceptiveis...», Art. 122 da lei 9.279/96),
do portugués («A marca pode ser constituida por um
sinal ou conjunto de sinais suscetiveis de re-
presentacdo... desde que sejam adequados a dis-
tinguir os produtos ou servigos de uma empresa dos
de outrasempresas.», Art. 208 do decreto-lei 110/18)
e de outras na¢Oes, ao permitirem trazer a «classe de
realidade»1A nos enunciados normativos - ou mes-
mo aos «suportes faticos» - a  dis-
tinguibilidade/distint ividade e o ferramental
semidtico do signo (sinal).

A tradicdo juridica de periodo recente (pelo menos
dos Gltimos trintaanos), por conseguinte, percebe-se,
é a de «assentar o conceito legal de marca na ca-
pacidade distintiva»2, sustentando apresenca de ver-
ve criativa (i. e., criacdo intelectual) para além da
mera ideiade ocupacéo do signo, pela razdo aqual «a
prépria escolha do signo a ser apropriado e utilizado,
e sendo constituido de elementos pré-existentes ou
novos, revelauma criatividade que, semtal exercicio
arbitrario de discricionariedade, padeceria a ca-
racteristica da distintividade em prol da mera des-
critividade»3; vinculando 0 fendmeno
mercantil-come rcialista4A da clientela ao fundo de
comeércio «o qual amarcaesta sob pertenca [attaché],
e uténcia pelo comerciante enquanto elemento in-
corporeo»>5.

As construgOes relativas aos signos séo delineadas
de maneira geral pela seara da Semiologia6A e da Se-
miotica7, participes integrantes da Filosofia, e tam-
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bém por esta. A conferir, Nicola Abbagnano8:

"SIGNO (gr. onu?iov; lat. Signum; in. Sign; fr. Sig-
ne, al. Zeichen; it. Segno). Qualquer objeto ou acon-
tecimento, usado como menc¢éo de outro objeto ou
acontecimento. Esta definicdo, geralmente em-
pregada ou pressuposta na tradicdo filosofica antiga
recente, é generalissima e permite compreender na
nocao de Signo qualquer possibilidade de referéncia:
p. ex., do efeito a causa ou vice-versa; dacondi¢do ao
condicionado ou vice-versa; do estimulode uma lem-
branca a prdpria lembranca; da palavra seu sig-
nificado; do gesto indicativo (p. ex., um brago
estendido) a coisa indicada; do indicio ou do sintoma
deumasituacdoaprépriasituacdoetc. Todasessas re-
lacOes podem ser compreendidas pela nogéo de sig-
no. No entanto, em sentido préprio e restrito, essa
nog&o deve ser entendida como a possibilidade de re-
feréncia de um objeto ou acontecimento presente a
um objeto ou acontecimento ndo-presente, ou cuja
presenca ou ndo-presenca seja é indiferente. Nesse
sentido mais restrito, a possibilidade de uso dos Sig-
nos ou semiose € a caracteristica fundamental do
comportamento humano, porque permite a uti-
lizacdo do passado (0 que 'ndo esta mais presente’) pa-
raaprevisao e o planejamento do futuro (o que 'ainda
ndo esta presente'); Nesse sentido, pode-se dizer que
0 homem &, por exceléncia, um animal simbdlico, e
que nesse seu carater se radicaa possibilidade de des-
coberta e de uso das técnicas em que consiste pro-
priamente sua razdo. [...]."

A «individualizacdo mediante os signos»9, faz-se
bastante importante ressaltar, unge uma por¢do de
institutos de direito afetos aidentificacdo10, quais se-
jam araz&o, a denominagao social, a marca, 0 nome
comercial, 0 nome de dominio; que definitivamente
ndo sdo idénticos entre si (eis que o carater finalistico
os difere), masaparentam inabstrato einconcretoum
casamento de funcionalidade, a permitir «xuma ampla
dimensdo do instrumento concorrencial»11. José Mi-
guel Corbera Martinez12, no fragmento introdutorio
de sua tese, inteligentemente aponta que:
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"A denominacéo social e a marca séo dois institutos
mercantis com uma origem comum ao longo da his-
toria, que reside na clara potencialidade intrinseca de
se responder ao pressuposto da inevitavel ne-
cessidade de se identificar e individualizar tanto os
sujeitos quanto a sua atividade nas relagdes no tran-
sitoecondmico, 'que se satisfaz de forma diversa con-
soante se trate da denominacgéo social ou dos sinais
distintivos, e contribui de formas diversas para a ne-
cessidade de transparéncia que hao de ordenar-lhes
num sistema de concorréncia econémica’. Esta di-
versidade é consequéncia direta da coexisténcia [...]
de dois tipos de identidade, em primeiro lugar, o que
se pode chamar de «identidade juridica» e, em se-
gundo lugar, o que se pode chamar de «identidade co-
mercial». A primeira é aquela pela qual 'um sujeito,
no trafego juridico-negocial, é individualizado como
centro de imputacdo de direitos e obrigacfes' por
meio do nome da pessoa fisica e juridica, que é con-
siderada [...] como umdos direitos basicos da pessoa
e responde a necessidade de individualiza-la na con-
vivéncia geral e no referido trafego. Configura-se co-
mo atributo da pessoa fisica e pressuposto essencial
de qualquer pessoa juridica. Junto a identidade ju-
ridica, existe a identidade comercial, que s6 alguns
empresarios tém e cuja funcdo é diferencia-los no
mercado. Esta dualidade de identidades originaadis-
tingdo entre o nome, arazéo e a denominagéo social,
por um lado, e a marca e 0 nome comercial como si-
nais distintivos daempresa, por outro. Isto, tendo em
vista as diferentes e diferenciadas funcbes que de-
sempenham conforme o ordenamento juridico, em
que 'se dira que o nome da pessoa fisica e a de-
nominacao das pessoas juridicas se destinam a iden-
tificar o sujeito para efeitos de imputar-lhe as
relagdes juridicas mantidas em seu nome e que, quan-
do se trate de sinais distintivos, pretende-se dotar
transparéncia ao mercado e diferenciar a empresa no

mundo das relacdes econémicas'.

Ha os que defendam, inclusive, que «a perspectiva
[account] semi6tica do regime juridico marcério [tra-
demark law] é um necessario suplemento da per-
spectiva econdmica, na medida em que fortalece a
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promocdo do proposito econdmico para a maior efi-
ciéncia do regime»13. A referida posigéo colabora,
talvez, para realcar a ideia a qual «uma marca é tao
simbolica quanto funcional»14, eis que presentes
«muitas possibilidades interessantes de analises se-
midticas na doutrina de marcas, da distintividade a
contrafacéo [infringement] [...]»15.

1 Expressédo utilizada por Gabriel Ivo (Norma Ju-
ridica: producdo e controle. S&o Paulo: Noeses,
2006, p. XXV-XXVI) no seguinte contexto: "Ao re-
gular a conduta, ndo teria sentido o direito coincidir
com a realidade. Ao duplica-la, estaria construindo
um sem-sentido dedntico. O direito visaalterar area-
lidade, ndo repeti-la. Segundo Lourival Vilanova, 'al-
tera-se 0 mundo fisico mediante o trabalho e a
tecnologia, que o potencia em resultados. E altera-se
o0 mundo social mediante a linguagem das normas,
uma classe daqual éalinguagem do Direito'. E, dessa
forma, o sistema normativo vai constituindo uma ou-
tra classe de realidade que semele seria impossivel: o
mundo juridico."”

2 Cfr. Maria Miguel Carvalho. Artigo 208° - Cons-
tituicdo da marca. In: Luis Couto Gongalves (org.).
Cddigo da Propriedade Industrial Anotado. Coim-
bra: Almedina, 2021. p. 819

3 Cfr. Nicolas Binctin. Droit de la propriété in-
tellectuelle. Paris: Dalloz, 2014. p. 411 [tradug&o liv-
re]

4"E quase inconcebivel que as transacdes comerciais
[Geschéftsverkehr] possam prescindir dos sinais dis-
tintivos [Kennzeichen], seja intencionalmente ou
ndo. Cada representacao [Darstellung] de sua propria
atividade empresarial leva a um sinal distintivo."
(Claus Ahrens. Gewerblicher Rechtsschutz. Tu-
bingen: Mohr Siebeck, 2008. p. 324 [traducdo livre])

5 Cfr. Albert Chavanne/Jean-Jacques Burst. Droitde
la propriété industrielle. Paris: Dalloz, 1993. p. 466
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[traducdo livre]. O que, no passado, acarretava a
transm issibilidade-cedibilidade da marca de ma-
neira conjunta ao trespasse do estabelecimento e de
seus elementos, tdo somente. (cfr. (i) Luis Couto
Gongalves. Funcédo Distintiva da Marca. Coimbra:
Almedina, 1999. p. 34-41; (ii) Luis Couto Gon-
calves. Manual de Direito Industrial. Coimbra: Al-
medina, 2019. p. 176)

6 "Em contraste com a semidtica, que se preocupa
com a teoria e analise da producdo de significado, a
semiologia refere-se ao estudo de sistemas de signos
em operacdo, como c0digos, incluindo os de signos
linguisticos. Os significados explicitos resultantes da
conjuncéo de umsignificante e umsignificado sdo in-
vestigados. [...]. O termo semiologia foi cunhado por
Saussure para abranger a teoria dos sistemas de sig-
nos, e por muito tempo foi utilizado ao lado da se-
miotica com pouquissimas diferencas de significado.
Hoje a Escola Greimassianadistingue claramente en-
tre o estudo dos sistemas de signos (semiologia) e 0
estudo do processo de geracao de significado (se-
miotica)." (Bronwen Martin/Felizitas Ringham.
Dictionary of Semiotics. Londres: Bloomsbury,
1999. p. 116 [traducao livre])

7" A semiotica é ateoriadasignificacdo, isto €, dage-
ragdo ou producéo de significado. Em contraste com
asemiologia, que estuda os sistemas de signos e sua
organizacao [...], a semiotica se preocupa com a for-
ma como o significado é produzido. Em outras pa-
lavras, 0 que interessa ao semioticista é o que torna
umenunciado [utterance] significativo, como ele sig-
nifica e o que o precede em um nivel mais profundo
para resultar namanifestacao do significado. A teoria
semiotica é baseada na crenca de que o significado
ndo € inerente aos objetos, que eles ndo significam
por si mesmos, mas que o significado é construido
por um observador competente - umsujeito - capaz de
dar forma aos objetos.” (Bronwen Martin/Felizitas
Ringham. op. cit. p. 117 [traducéo livre])

8 Dicionario de Filosofia. Sdo Paulo: WMF Martins
Fontes, 2000. p. 894
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9 José Miguel Corbera Martinez. Los conflictos en-
tre las marcas y las denominaciones sociales. Va-
lencia: Tirant lo Blanch, 2017. p. 29 [traducdo
livre].A

10 "E quase inconcebivel que as transagdes co-
merciais [Geschaftsverkehr] possam prescindir de
uma marca, seja intencionalmente ou ndo. Cada re-
presentacdo [Darstellung] de sua propria atividade
empresarial leva a uma marca.

11 Cfr. Paula Forgioni. A evolugdo do direito co-
mercial brasileiro: da mercancia ao mercado. Séo
Paulo: Thomson Reuters Revista dos Tribunais,
2012. p. 143

12 op. cit., p. 30-31 [traducéo livre]. Discordo, a par-
tir do afirmado por José Miguel, da afirmacéo feita
por Miguel Ruiz Mufioz (Derecho de Marcas. In:
Miguel Ruiz Mufioz/Ménica Lastiri Santiago (coor-
ds.). Derecho de la Propiedad Intelectual. Valencia:
Tirantlo Blanch, 2017. p. 475) quando acentua que o
nome empresarial, o titulo de estabelecimento e até
mesmo o0 nome de dominio sdo signos «de menor re-
levancia.

13 Cfr. Barton Beebe. The semiotic account of tra-
demark doctrine and trademark culture. In: Graeme
Dinwoodie/Mark Janis (eds.). Trademark Law and
Theory: A Handbook of Contemporary Research.
Cheltenham: Edward Elgar, 2008. p. 43-44 [traducdo
livre]

14 Cfr. David Tan. Intellectual Property and Se-
miotics: The Sign of the Times. In: Irene Cal-
boli/Maria Lilla Montagnani (eds.). Handbook of
Intellectual Property Research. Oxford: Oxford Uni-
versity Press, 2021. p. 379 [traducdo livre]. Também,
cfr.. (i) "Nos vivemos em uma era de simbolismo
abundante, que gera um excesso de significados: o
significado estad em toda parte e tudo tem significado.
O significado é construido ndo apenas a partir da co-
municacao verbal, mas também da experiéncia sen-
sorial, da conduta pessoal e do ambiente fisico.
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(Graeme Dinwoodie. The Death of Ontology: A Te-
leological Approach to Trademark Law. lowa Law
Review, 1999. p. 613 [traducéo livre]); (ii) "Uma
marca é um signo, e nao terd vida util se for in-
suscetivel de exercer significacdo. Esse é um re-
quisito légico e préatico." (Denis Borges Barbosa.
Parecer. ARE 1266095. ev. 8 - fls. 149.); (iii)
"Marcas sdo signos num mercado em con-
corréncia." (Denis Borges Barbosa. Parecer. EREsp
1346089. ev. 30 - fls. 28.); (iv) "A elegibilidade das
marcas [Markenfahigkeit] ao registro esta sujeita a
trés condigdes. Em primeiro lugar, deve ser um si-
nal/signo [ein Zeichen]. [...]. Claro, a mera pos-
sibilidade de ser umsigno em relacéo aqualquer bem
ou servico [Ware oder Dienstleistung] é suficiente."”
(Ulrich ~ Hildebrand/Thomas Tobias Hennig.
Marken-/ Kennzeichenrecht. In: Artur Axel-Wan-
dtke (org.). Medienrecht Praxishandbuch. Berlim:
De Gruyter, 2008. p. 713-714); (v) "[...] cada mo-
dalidade de protecdo dos bens intelectuais tem seu
préprio filtro [entre 0 que é e 0 que ndo € ex-
clusivisado]. O sistema de patentes tem o seu, o de
marcas outro, especifico; e assim por diante. [...]. O
direito da propriedade intelectual passa por vi-
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cissitudes muito peculiares." (Denis Borges Bar-
bosa. Parecer. 08012.006377/2010-25 CADE. fls.
18-20 do doc.); (vi) "O direito de marcas opera uma
verificacdo sobre uma ampla gama de critérios, per-
mitindo verificar tanto as qualidades intrinsecas do
signo quanto sua relagdo com o meio econémico em
que esta inserido.” (Nicolas Binctin. op. cit. p. 418
[traducéo livre])

A

15 Cfr. David Tan. op. cit. p. 382 [traduc&o livre]. O
autor leva em conta os termos mark, trademark e
brand, os quais ndo séo sinbnimos e guardam suas pe-
culiaridades.

Otavio Henrique Baumgarten Arrabal Graduando

em Direito pela Fundacgéo Universidade Regional de
Blumenau (FURB).
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