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Brasil e EUA assinam acordo que permite uso
comercial de Alcantara
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Patricia Campos Mello e Marina Dias
WASHINGTON

Estados Unidos e Brasil assinaram nesta se-
gunda-feira (18) o acordo de salvaguardas tec-
noldgicas que vai permitir o uso comercial dabase de
Alcantara (MA).

Durante ceriménia em Washington, o presidente Jair
Bolsonaro quebrou o protocolo e foi até o pulpito on-
de ocorria a chancela do documento. "Presidente po-
de", disse.

Os signatarios do texto, do lado do Brasil, foram os
ministros Ernesto Araujo (RelagBes Exteriores) e
Marcos Pontes (Ciéncia e Tecnologia). Pelos EUA,
Christopher Ford, secretario assistente do Escritorio
de Seguranca Internacional e Nao Proliferacdo do
Departamento de Estado americano.

O acordo, negociado ha mais de 20 anos, € 0 que a vi-
sita de Bolsonaro aos EUA tera de mais concreto. Se-
gundo estimativas do Ministério da Defesa, o Brasil
poderd faturar até US$ 10 milhGes alugando a base
para lancamentos.

No entanto, apos assinado, 0 acordo agora precisa ser
aprovado pelo Congresso.

Da ultima vez em que um texto de salvaguardas tec-
noldgicas foi acordado com os EUA, em 2000, du-
rante o governo Fernando Henrique Cardoso, foi
barrado pelo Legislativo brasileiro, inclusive pelo
entdo deputado Jair Bokonaro, que votou contra.

A linguagem do novo tratado foi modificada para au-
mentar a probabilidade de aprovacéo no Congresso,
com menos ingeréncia americana. Ainda assim, tra-
ta-se de um tratado que nao entrara em vigor tdo bre-
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ve. Segundo levantamento da CNI, acordos que
envolvem assuntos econémicos e financeiros levam
em média quatro anos da assinatura a promulgacao.

Além do acordo de salvaguardas tecnoldgicas, foi as-
sinado um "ajuste completar", ou seja, parceria entre
a americana Nasa e a AEB (Agéncia Espacial Bra-
sileira) para cooperacéo na tarefa de pesquisa de ob-
servacoes de clima.

Esse trato possibilitard o lancamento do Projeto
Sport, que vai construir, langar e operar um pequeno
satélite para monitoramento climatico.

Por fim, foi assinada uma carta de inten¢des Usaid
(Agéncia para o Desenvolvimento Internacional dos
EUA) e o Ministério do Meio Ambiente do Brasil pa-
ra, segundo o documento, “conservar a bio-
diversidade e promover o desenvolvimento
sustentivel da Amazonia brasileira".

Como antecipou a Folha, os EUA anunciaram que o
Brasil passara ater o status de "major non-NATO al-
ly" - aliado prioritario extra-Otan.

A designacdo cabe a paises que ndo sdo membros da
Otan (Organizacdo do Tratado do Auantico Norte),
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mas sdo considerados aliados estratégicos militares
dos EUA. Com isso, 0 pais passa ater acesso a varios
tipos de cooperacgdo militar e transferéncias de tec-

nologia.

A deciséo foi unilateral dos EUA e, segundo o acor-
do, visa"cooperacdo em seguranca e defesa com par-
ceiros estratégicos". O Brasil foi 0 17" pais a receber
o status desde 1961 e o segundo nas Américas.

A designacéo agrada a ala militar porque deve ex-
pandir acooperacao entre as for¢as dos dois paisesea
chance de comprar equipamentos.

Ao se tornar grande aliado extra-Otan dos EUA, o
Brasil passara a ter acesso preferencial a compra de
equipamentos militares americanos, com isencoes
dentro daLei de Exportagdo de Armas querege aven-
da desses produtos sensiveis. Também terd prio-
ridade para receber de graca ou a preco de custo
"artigos de defesa em excesso", que ndo sao mais usa-
dos pela Defesaamericana ou em estoque excessivo.

O Brasil também sera autorizado a participar de al-
gumas licitacbes do Departamento de Defesa dos
EUA etera maior facilidade nacompra de tecnologia
espacial.
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EUA e Huawei lideram ranking de pedidos
Internacionais de patentes em 2018

Genebra, 19 mar (EFE).- Os Estados Unidos foram o
pais que mais pedidos internacionais de patentes
apresentou em 2018, com 56.142, enquanto a chi-
nesa Huawei liderou entre as empresas, informou a
Organizacdo Mundial da Propriedade In-
telectual (OMPI).

Protagonista de recentes conflitos diplomaticos entre
EUA, China e Canada, a Huawei apresentou 5.405
solicitacbes de patentes a OPMI, com uma grande
disténcia para a segunda empresa do ranking, a ja-
ponesa Mitsubishi,com 2.812. O terceiro lugar ficou
com a americana Intel, com 2.499 pedidos.

Seis das empresas lideres em novas patentes sdo da
Asia, regifo que, pela primeira vez, conseguiu somar
mais da metade das solicitagdes globais registradas
pela OMPI, com 50,5%. A Europa vem na segunda
posicdo (24,5%) e a América do Norte em terceiro
(23,1%).

"Isso constitui um marco importante para essa regiao
tdo dinamica do ponto de vista econdmico e con-
solida a tendéncia da atividade inovadora estar se
deslocando do Ocidente para o Oriente", afirmou o
diretor-geral da OPMI, Francis Gurry, em co-
municado.

Apos os Estados Unidos, os paises com mais so-
licitagdes internacionais de patentes foram a China
(53.345), Japéo (49.702) e Alemanha (19.883). Entre
os 15 lideres do ranking, destacam-se 0s cres-
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cimentos dos pedidos apresentados pela india, com
uma alta de 27,2% em relacdo a 2017, e pela Fin-
landia (14,7%).

Na lista de institui¢des, a Universidade da California
foi mais uma vez a primeira da relacdo, mantendo
posto ocupado desde 1993, com 501 pedidos, se-
guida pelo Instituto de Tecnologia de Massachusetts
(MIT), com 216, e a chinesa Universidade de Shen-
zen (201).

A OMPI destacou que, pela primeira vez, uni-
versidades chinesas entraram no 'top-10' do ranking.
Além de Shenzen, também estdo na lista a Uni-
versidade de Tecnologia da China Meridional, a Uni-
versidade de Tsinghua e a Universidade Chinesa de
Mineragao e Tecnologia.

As patentes internacionais séo solicitadas com base
no Tratado de Cooperacdoem Matériade Patentes (P-
CT), assinado por 150 paises, que permite que a mes-
ma descoberta seja registrada uma Unica vez.

A OMPI também publicou hoje a lista de principais
solicitantes internacionais de marcas registradas. Os
EUA ocupam o primeiro lugar (8.825 pedidos), se-
guido de Alemanha (7.495) e China (6.900).

Por empresas, alideranga do ranking ficou com afar-
macéutica suica Novartis (174). A empresa de cos-
méticos francesa L'Oreal (169) e a montadora alema
Daimler AG (129) completam o 'top-3'. EFE
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De olho no futuro, Inova Unicamp lanca nova marca

A nova sede da Agéncia e seu papel no Hub In-
ternacional para o Desenvolvimento Sustentavel im-
pulsionaram a mudanca

Por Agéncia de Inovac¢do Inova Unicamp

Letras fluidas, que se assemelham a escrita a méo,
séo o destaque do novo logotipo adotado pela Agén-
cia de Inovacdo Inova Unicamp. Seguindo as ten-
déncias de design para 2019, a nova marca da Inova
Unicamp adota o estilo dindmico, sem abandonar o
minimalismo, com formas simplificadas e aposta na
presenca de letras geometricamente calculadas. Es-
sas caracteristicas permitem que o logo seja es-
pelhado. Ou seja, mesmo ao contrario, ele
permanece exatamente o mesmo.

O design da nova marca defende o papel da Agéncia
como ponto de conexdo entre aUniversidade e o setor
empresarial, apartir das areas em que atua: Parcerias,
Propriedade Intelectual, Empreendedorismo, Par-
que Cientifico e Tecnoldgico e Relacbes Ins-
titucionais com foco em empreendedorismo e
inovacéo.

"A Inovatem o papel de levar a tecnologia de ponta,
desenvolvida na Unicamp, para o mercado, e de im-
pactar em todo o ecossistema, buscando parcerias
com foco em inovacdo e na promocdo do em-
preendedorismo. Nossas a¢des sdo coordenadas nao
apenas internamente, entre nossas diversas areas,
mas também com a gestdo da Universidade, se-
guindo o que move a Unicamp", defende o Professor
Newton Frateschi, diretor-executivo da Inova Uni-
camp.

A nova marca da Inova abre o caminho para uma sé-
rie demudancas para as quaisa Agénciase prepara. O
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planejamento prevé amudanca de sua sede para a Fa-
zenda Argentina. Esta area sera o epicentro do HIDS
(HUB Internacional de Desenvolvimento Sus-
tentavel), projeto que retne universidades, centros
de pesquisas, empresas, organismos publicos, entre
outros atores, com o propdsito de desenvolver pro-
jetos colaborativos voltados ao cumprimento dos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, agenda
proposta em 2012 pelas Nacdes Unidas.

Desde o anuncio do projeto do HIDS, a Inova foi co-
locada como um parceiro estratégico no contato com
asempresas. "Enquanto as curvas de nossa novamar-
ca representam movimento e constante evolugdo, as
cores representam nosso papel ativo no de-
senvolvimento socioecondmico sustentavel, que é
parte de nossa misséo, e foi reforcada com o com-
prometimentodaUnicampcomoHIDS", apontaFra-
teschi.

Entre as novidades previstas neste ano estdo o lan-
camento no campus de um prédio que pretende ser
um hub de inovacdo em bioenergia e ira hospedar
startups e laboratorios de pesquisa de empresas, além
de um novo projeto totalmente focado no Afroem-
preendedorismo. "A inclusdo € uma das bandeiras
mais fortes desta gestdo na Unicamp. Temos, na Ino-
va também, o comprometimento com projetos que
promovam a participagéo ativa de todos os setores da
sociedade™, coloca Frateschi.

Por fim, o diretor-executivo pontua ainda que a mu-
danca de marca esta atrelada ao fato de que a Inova
Unicamp é um Nucleo de Inovacdo Tecnoldgica
(NIT) referéncia no Brasil e que busca, cons-
tantemente, ampliar sua atuacédo tanto no pais, quan-
to no exterior. "Ao acompanhar a evolucdo no
mercado expressamos nossas mudancas, conquistas
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e vocacao inovadora", conclui.

Faca o download do Manual de Uso da Marca Inova
Unicamp aqui.

Confira abaixo o video produzido sobre a "cons-
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Continuacéo: De olho no futuro, Inova Unicamp langa nova marca

trucdo" da nossa nova identidade, produzido pela
agéncia Villea Marketing.

The post De olho no futuro, Inova Unicamp langa no-
va marca appeared first on Inova.
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Folha de Londrina vence disputa sobre marca contra
Folha da Manha

A 12 Camara Reservada de Direito Empresarial do
TJ/SP fixou acoexisténciade marcas do universo jor-
nalistico. O caso op6s a Folha de Londrina, do Pa-
rand, e a Folha da Manhé, de SP.

A Folha de Londrina alegou ser titular da marca no-
minativa "Folha de Londrina" (18/09/1972), do do-
minio "grupofolhadecomunicacao.com.br"
(25/02/2014), e depositaria da marca mista "Grupo
Folha de Comunicacgédo" (08/03/2012).

A autora recebeu informagdo de que, apds re-
clamacdo administrativa da Folha da Manha, houve a
transferéncia da titularidade do seu dominio para es-
ta empresa, de modo indevido.

Segundo a Folha de Londrina, a Folha da Manha nao
tem direitoao uso exclusivo dapalavra*grupo” oudo
termo evocativo "folha",eambas asempresas tém se-
de e atuam em diferentes Estados, inexistindo pos-
sibilidade de confusdo entre as marcas e produtos
oferecidos pelas duas ou concorréncia desleal.

O juizo de 1° grau julgou procedente a pretensdo ini-
cial para reconhecer em favor da Editora o dominio
"gr upofolhadecomunicacao.com.br”, ficando todas
asres compelidas arespeita-lo eacorré Folhada Ma-
nh& proibida de utilizé-lo.
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llegitimidade

Ao julgar apelacdo de todas as rés, o relator, de-
sembargador Alexandre Lazzarini, assentou a ile-
gitimidade passivada ABPI - Associagdo Brasileira
da Propriedade Intelectual na acéo.

A ABPI opera o Centro de Solucgéo de Disputas, Me-
dicdo e Arbitragem em Propriedade Intelectual,
sendo que no caso concreto, houve instauracdo de
procedimento administrativo perante uma das suas
trés Camaras.

"O fato de a Camara atuar como intermediadora de
solugéo do conflito administrativo submetido a sua
apreciacdo ndo a torna parte legitima passiva, nem
mesmo a sua entidade controladora, no caso a coa-
pelante ABPI, para figurar como ré da presente de-
manda."

Conforme o relator, reconhecer-se a legitimidade da
ABPI seria 0 mesmo que se admitir a incluséo de
uma Camarade Arbitragem no polo passivo de uma
demanda, na qual se discute decisao dela emanada.

Coexisténcia de marcas

Com relacdo ao mérito da controvérsiarecursal, o re-
lator explicou que segundo o principio do "first come
firstserved", atitularidade de umdominio é conferida
aquele que primeiro efetuar o seu registro.

"A impugnacao desse registro pode ocorrer, no en-
tanto, se for embasada em protecdo conferida ao
nome empresarial e a marca, e se existir pos-
sibilidade de gerar confusdo ao mercado con-
sumidor.™

Para o julgador, ainda que a Folha da Manha tenha

procedido ao registro damarca "grupo folha™ perante
0 INPI, ndose pode desconsiderar o fato de que aape-
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lada [Editora Parana Press S/A] conseguiu registrara ~ marca de sua titularidade e cuja vigéncia persiste
marca "grupo folha de comunicacdo" nesta au-  sem noticias, como se viu, da concesséo de qualquer
tarquia. efeito suspensivo."

"Até que seja proferida decisdo em sentido con-  Processo: 1050842-02.2016.8.26.0100
trario, ambas as marcas coexistem. Descabida, as-

sim, perquiricdo sobre eventual conduta abusivada  Veja o acérdao.

apelada, em relacdo registro do dominio , con-

siderando-se que o seu conteudo coincide com
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